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INTRODUCCION

Una sociedad de consumo es una sociedad en la que prevalece la economia de
mercado, entendiéndose como aquella que no existe ningun individuo u organizacion
responsable de la produccioén, el consumo, la distribucién y la fijacion de precios. En
las economias de mercado el individuo esta propenso a comprar articulos que no son
indispensables y en muchas ocasiones se deciden por articulos con el Unico objetivo

de consumir.

El crecimiento de la poblacién y la mejora en los salarios favorecié el aumento de la
capacidad de consumo de la poblacién, el habito de consumo de los individuos
cambi6 las necesidades basicas de alimentacion, vivienda, y vestimenta, fueron
cubiertos sin agotar el ingreso monetario disponible cuyo excedente pudo dedicarse al

consumo de bienes y servicios hasta entonces inaccesibles.

(Manual de Geografia Econémica afio 2000)

A través de la oferta de bienes y servicios los productores procuraron insertar el
deseo de consumir, y uno de los mecanismos fue la competencia en precios y las

ventas en créditos.

El presente trabajo trata sobre las repercusiones econdmicas de la publicidad
comercial, es de gran trascendencia y de suma importancia porque ayudara a los
lectores a tener un amplio conocimiento de cémo la publicidad a través de los medios
de comunicacion social ejerce una enorme influencia en el hombre en el cual
muchas veces se deja manipular por los medios que publican productos

determinados.

Se presentan apartados completos, definiciones, objetivos, métodos, funciones y
caracteristicas de la publicidad, asi como la relacién que existe entre la moda el

consumo y la publicidad.



Asi mismo se dan a conocer los efectos que los medios de comunicacién ejercen
mediante anuncios publicitarios y que dejan en el individuo, debido a la facilidad de
comunicacion que existe en la actualidad producto de la tecnificacion que exige la

globalizacién para la ampliacion del mercado.

Los seres humanos debemos aprender a identificar lo ficticio de lo real, esta
identificacion nos lleva a la admiracioén, después a la copia de gestos, ropa, y lenguaje
que se nos trasmite por los medios de comunicacién, de esta forma vemos si huimos
de la realidad y la responsabilidad de las tareas caseras o escolares, por esta razon,
debemos estar consciente sobre que necesidades priorizar, sabemos que jamas
daremos solucion a todos los problemas o necesidades pero podemos enrumbarnos

hacia el ideal moral de brindar un fututo digno a nuestras familias.



ANTECEDENTES

La publicidad es un conjunto de técnicas y medios utilizados para dar a conocer un
producto o servicio, esta tienen su origen en épocas antiguas cuando los egipcios y
griegos la utilizaban para difundir comunicados a través de tablones de anuncios

permanentes.

Por otro lado, la expansién del comercio y del mercado ha permitido la competencia
de las empresas y como consecuencia de esto se hace necesario la publicacion de
sus productos de manera que estos, puedan atraer la atencion del publico
induciéndolos a consumir productos innecesarios referente a esto tomamos de
ejemplo el, Reparto Carlos Manzanares de Chinandega, el cual presenta
caracteristicas consumistas, ya que, se pudo constatar durante las observaciones
realizadas que, las viviendas en su mayoria, estan en mal estado y no presentan las
condiciones dignas para el alojamiento de la familia, pero que en cada una de ellas
existe un artefacto electrénico, fabricados con los ultimos adelantos de la tecnologia y

otros accesorios que no contribuyen en nada en el desarrollo econémico de la familia.

Por ser este el primer estudio que se realizara en este sentido se pretende que
contribuya con la poblaciéon del Reparto Carlos Manzanares para orientarlos sobre
como daran buen uso a los ingresos que se reciben en el hogar elaborando
presupuestos que les ayuden a priorizar las necesidades mas sentidas y a manejar

mejor sus pocos ingresos.



JUSTIFICACION

La publicidad también se define como un estimulante de la moda siendo ademas la
moda un estimulante del consumo, este se caracteriza por el gran niumero de bienes

que hay en el mercado para su adquisicion.

La moda es un término general que hace referencia a todo: ropa, electrodomésticos,
vehiculos, celulares, calzado, etc. Y que se adquiere debido a la publicidad comercial

transmitida en los medios de comunicacion social.

Las Contradicciones de nuestra sociedad y hogares Nicaragienses ante sus
necesidades prioritarias que son desplazadas por las artificiales que surgen por la
constante insistencia de la publicidad de la TV, Radio, Internet, logrando en los
individuos impulsos poderosos, pero invisibles para la adquisicibn de cualquier
producto que no es prioridad es decir las técnicas del mercado hacen creer que
muchas necesidades artificiales son imprescindibles para demostrar la superioridad de

clases.

Se considera importante el tema a investigar porque en la actualidad es de mucha
trascendencia, pues el consumismo influenciado por la publicidad viene a incidir en
gran manera en la economia de los hogares, puesto que en cada hogar a un viviendo
en circunstancias precarias obtienen productos como televisores, equipos de sonido,
celulares, consumo de bebidas gaseosas, aunque estos no cuenten con una
economia solvente en sus hogares y que no resuelven o nada tienen que ver con el

concepto de una vida digna.



Como estrategia realizamos un taller con Jefes de Familias del Reparto Carlos
Manzanares, donde se abordan reglas, técnicas que les permitan administrar de

manera racional los recursos con que cuentan.

Nos auxiliamos con los miembros del Consejo del Poder Ciudadano, a fin de que nos
comuniquen la responsabilidad de la participacion de los jefes de familia y una vez
unidos realicen gestiones para la obtencion de medios didacticos y los respectivos
refrigerios que terminen de crear las condiciones para la realizaciéon del mencionado

taller.

Con la implementacion de temas se lograra que la poblacion del Reparto Carlos
Manzanares elabore presupuestos para manejar mejor sus ingresos y de esta forma
prioricen las necesidades mas sentidas lo cual ayudara a la solucién de tan sentido

problema



PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La poblacién del Reparto Carlos Manzanares presenta caracteristicas consumistas lo
cual se determindé mediante la observaciéon realizada por el equipo investigador de
forma directa, constatandose que cada uno de los hogares de este reparto cuenta
con articulos innecesarios que no contribuyen al bienestar integral del hogar, aunque
esto no ayuda a la poblacion en la formacién del bienestar en cuanto al desarrollo
como ser humano por lo que se observo que existen carencias alimenticias entre

otros.

Todo esto se adquiere por impulso poderoso pero invisible de la excesiva publicidad
que sales en los canales de Television pues cada uno de los hogares cuentan con un
televisor de alta tecnologia y de gran tamafo, ademas se observo que un buen
porcentaje de la poblacion vive en extrema pobreza, lo que se refleja en el mal estado

de su vivienda o mala construccion.

Las viviendas estan equipadas con electrodomésticos, fabricados con los ultimos

avances de la tecnologia, celulares etc. Todo esto no favorece al desarrollo econémico



de la comunidad, sino por el contrario disminuye la calidad de vida en cuanto a

realizar las mejoras de las viviendas y a la alimentacion.

Por lo antes expuesto nos hacemos la siguiente interrogante que a la vez es el

problema central del presente trabajo.

COMO REPERCUTE ECONOMICAMENTE LA PUBLICIDAD COMERCIAL
TRANSMITIDA POR LOS CANALES DE TELEVISION NICARAGUENSE 2 y 4,
ENTRE LOS HABITANTES DEL REPARTO CARLOS MANZANARES DE LA
CIUDAD DE CHINANDEGA PERIODO JULIO — NOVIAEMBRE DEL ANO 2008?



OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Determinar las consecuencias econdmicas que provoca la publicidad transmitida en
los canales de television nicaragiienses entre la poblacion del Reparto Carlos

Manzanares de Chinandega.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Identificar los hogares que viven en extrema pobreza y que cuentan con
aparatos electrénicos que no forman parte de las necesidades basicas del

hogar.

2. Analizar las causas por las cuales la poblacién del reparto Carlos Manzanares
de Chinandega cae en el consumo innecesario de productos publicitados de

los canales de television nicaraglienses.

3. Mostrar las consecuencias del mal uso de los ingresos familiares de la

poblacion del Reparto Carlos Manzanares de Chinandega.

4. Concientizar a la poblacion del Reparto Carlos Manzanares mediante la
imparticion de talleres sobre planificacién y uso adecuado de los recursos

econdmicos, acordes con un presupuesto racionalmente elaborado



MARCO CONTEXTUAL

El Municipio de CHINANDEGA segun la Ley de Division Politica Administrativa
publicada en Octubre de 1989 y Abril de 1990, pertenece al Departamento de
CHINANDEGA..

1. Nombre del Departamento: CHINANDEGA

2. Nombre del Municipio: CHINANDEGA

3. Fecha de Fundaciéon: 1839

4. Extension Territorial: 647 Km?

5. Referencia Geogréafica : La cabecera municipal esta ubicada a 134 kms. de la

ciudad de Managua, capital de la Republica.

Posicion Astrondmica: CHINANDEGA, esta ubicado entre las coordenadas 12° 32

de latitud norte y 86° 58' de longitud oeste.

Limites

Los limites del municipio son:

Al Norte : Municipios de Somotillo y Villanueva.

Al Sur : Municipios de Chichigalpa, El Realejo y Posoltega.

Al Este : Municipios de Villanueva y Telica.

Al Oeste : Municipios de El Viejo y Puerto Morazan.

6.Poblaciéon

La poblacion total del municipio es de : 378,970 Habitantes. (Censo nacional 2005)



Poblacion Urbana : 272,858 (72% )
Poblacion Rural : 109,901 (28%)

La poblacién del municipio representa el 33.83% del total de poblacion a nivel
departamental, ocupando el primer lugar en peso poblacional de los municipios del

departamento.

La densidad poblacional es : 78.6 Hab. X km2

7. Clima

El clima de CHINANDEGA es tropical seco, el mismo de todo el pacifico del pais.

El periodo de verano comprende desde el mes de Noviembre hasta el mes de Abril y

el periodo lluvioso comprende de Mayo a Octubre.

El clima es caluroso, con temperaturas medias entre 21° C. y 30° C. y maximas hasta
de 42° C. La precipitacion anual maxima alcanza 2,000 mm. y la minima entre 700 y

800 mm. Anuales.
8. Accidentes geogréficos

La ciudad de CHINANDEGA esta ubicada sobre una superficie enteramente plana,
cruzada por el rio Acome, que nace en sus inmediaciones y la cruza por el norte,

rodeandola totalmente por el occidente.

9. Altitud sobre el nivel del mar: 70.42 mts.

10. DIVISION POLITICA ADMINISTRATIVA DEL MUNICIPIO DE CHINANDEGA

Sector Urbano: Los Barrios siguientes: San Agustin, Colonia Santa Ana, Guadalupe,
El Rosario, Santa Ana, El Calvario 1y 2, Col. San Luis, Reparto Los Angeles, Reparto
Los Arcos, David Andino, Reparto Monserrat, Silvia M. Ramirez, Ana Virgen N., Noel
Vallecillo, Alejandro Davila, Carlos Nufiez, 12 de Septiembre, Carlos Manzanares,

Buenos Aires, Abraham Rugama, Francisco Pallavicini, Julio C. Tinoco, R. Gonzalez



#1, 2, 3, 4, y 5, Lester Gadea, Quinta Rosa, Curtiembre, Ampliacion Curtiembre,
Ayapal, La Garita, Club de Leones, Reparto Pablo Zavala, Miriam Martinez, P. J.
Chamorro, José B. Centeno, Progreso #1 y #2, Reparto Concepcidén de Maria, Reparto
Corazén Jesus, José Tomas Martin, Noel Alvarez, Reparto Nazareth, Reparto Carmita,
Ampliacion Carmita, Reparto Camilo Ortega, Gerardo A., San Benito, Rubén Dario,
Victorino Martinez, Augusto César Sandino, La Florida, Reparto Miriam Tinoco, Casa

Checa, Ampliacion de Casa Checa.

Sector Rural: La Grecia #1, La Grecia #2, La Grecia #3, La Grecia #4, Nuevo
Amanecer, Carolina Osejo, Buenos Aires, Reparto Manuel Munguia, Rto. A. C.
Sandino, Miriam Tinoco, Rancheria, Carlos Fonseca, Buena Esperanza, Mocoron,

Belén, La Bolsa, San Benito, La Mora, Omar Torrijos.

ll. RESENA HISTORICA

El origen del nombre de CHINANDEGA se deriva de la voz Nagrandana o idioma
Nahuatl "Chinantecal", que significa "VECINO DE CHINANTLAN", y ésta a su vez de
Chinan, cobertizo o bajareque provisional de habitacion y de la particula indicativa de
lugar "Tlan". Es decir que CHINANDEGA significa "LUGAR DE ENRAMADAS" o
"HABITACIONES PROVISIONALES".

El desarrollo politico del municipio de CHINANDEGA como embrién urbano, se inicié
con la ley del 30 de Marzo de 1835, que mando establecer una feria en la poblacion
los dias 8 de diciembre. El 15 de Marzo de 1836, la Asamblea Constituyente, confirio a
CHINANDEGA, el titulo de Villa.

El 2 de Septiembre de 1839, se le otorgd el titulo de Ciudad a la Villa de
CHINANDEGA. Por decreto legislativo de la confederacion Centroamericana, emitido
el 17 de julio de 1842, la ciudad de CHINANDEGA fue designada capital de la entidad

politica.

En abril de 1898 ocurri6 un violento temblor atribuido a convulsiones internas del
vecino volcan El Viejo o San Cristébal, afectando a la ciudad de CHINANDEGA.



CHINANDEGA también es conocida como "Ciudad Martir" debido al incendio que
sufrio durante la guerra constitucionalista de 1926, posteriormente su tragico nombre

fue ratificado por las ruinas ocasionadas durante la lucha popular en 1979.

TRADICION Y CULTURA

La Semana Santa es muy concurrida por el pueblo, se puede apreciar el pago de

promesas por milagros recibidos a miles de feligreses en cada festividad.

En el periodo de Semana Santa también se visitan con frecuencia el balneario de

Jiquilillo y varios rios caudalosos.

En las festividades de Semana Santa se aprecian los bailes folkléricos: la Gigantona,
el Pepe Cabezon, acompanados de morteros, cohetes, cargas cerradas, triquitracas y

otros juegos pirotécnicos.

El pueblo de CHINANDEGA es mayoritariamente catélico, apostdlico y romano.

En el municipio existen 3 fiestas patronales en el afo:

a) El 17 de mayo la fiesta en honor a San Pascual, que incluye el baile de los

Mantudos.

b) El 24 de Septiembre se celebra la fiesta en honor a la virgen de las Mercedes, con

su tradicional baile del Torito.

c) Del 8 al 16 de agosto se conmemora la fiesta en honor a San Roque, incluye los

bailes tradicionales de la Cuchara y Panda.

Las fiestas patronales de Santa Ana, del 10 al 26 de julio han cobrado en la actualidad
gran auge, ya que incluye kermesse, pesca, toro encohetado, alborada, funcion y
procesion con la imagen de la patrona, desfile hipico, y carnaval para la eleccién de la

reina del municipio.

SERVICIOS SOCIALES BASICOS

1. EDUCACION

El municipio cuenta con 79 centros educativos, los que cuentan con una poblacion

estudiantil de 30,145 alumnos, 906 profesores, 100 turnos en 506 aulas.



NIVEL EDUCATIVO ALUMNOS PROFESORES AULAS ALUM/PROF.

En el municipio, el nivel educativo donde existe la mayor poblacion estudiantil es en
primaria urbana (completa e incompleta) ya que son aproximadamente unos 15,918
alumnos que representan el 52.76% del total de la poblacion estudiantil, mientras que
la primaria completa e incompleta a nivel de la zona rural es de aproximadamente
unos 5,077 alumnos, que representa el 16.8%; y los niveles de educacion secundaria 'y
técnica son aproximadamente unos 9,150 alumnos que representan el 30.3% de la

poblacion estudiantil total.

2. SALUD

El municipio de CHINANDEGA cuenta con tres Hospitales, dos Centros de Salud y

once Puestos de Salud, ademas de nueve Puestos Médicos.

COBERTURA DEL SISTEMA DE SALUD

Nombre del Centro Tipo de Servicio

MAURICIO ABDALAH..........ccccvveainennn. Hospital
LUCRECIA LINDO ....ccccviveeiieeeeeee e Hospital
HOSPITAL ESPANA.......c.c.coveeeeeeeeenae Hospital
ROBERTO CORTEZ........ccccocvvveeeeens Centro de Salud
VILLA 15 DE JULIO......cccvvvreeiiaenne Centro de Salud
ARNULFO ROMERQO........c.cccceevurerrnne Puesto de Salud
ANA VIRGEN ROBLES............cccveenne Puesto de Salud
JULIO CESAR TINOCO...........ceeuueee. Puesto de Salud
EL CALVARIO.....oooiiiiiiiiiiiieeeeee Puesto de Salud
DAVILA BOLANOS........ccocceveereene, Puesto de Salud
MONSERRAT ... Puesto de Salud
BELEN......oooi Puesto de Salud
MACADO . ......ooiieeiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee Puesto de Salud
SAN BENITO....cooviiiiiiiiieiiieeiieeeeeeeeeee Puesto de Salud
SAN JOSE DEL OBRAJE.................... Puesto de Salud

EL HIGUERAL........cooiiiiiiiiece Puesto de Salud



La poblacién atendida a través de las diferentes unidades de salud es de

aproximadamente unos 101,636 habitantes.

3. AGUA POTABLE Y SANEAMIENTO

CHINANDEGA cuenta con servicio publico de agua potable, su administracién esta a

cargo del Instituto Nicaraglense de Acueductos y Alcantarillados (INAA).

Segun datos suministrados por INAA, el 59.8% de las viviendas de la cabecera

municipal (8,800 viviendas), son abastecidas por el servicio de agua potable.

La Cabecera municipal cuenta con el sistema de aguas negras, aproximadamente

unas 5,500 conexiones, las aguas drenan al rio.

Cerca del 4.0% de las viviendas del municipio no cuenta con ningun sistema de
eliminacion de excretas, lo que acarrea como consecuencia un incremento de las

enfermedades diarreicas agudas.

En 1995, 17,000 habitantes tuvieron acceso por primera vez al servicio de agua
potable a través de una red. Se instalaron 46 hidrates publicos para la proteccion de
incendios y 24,000 metros de tuberias. La inversion ascendio a 17.4 millones de
cérdobas. El 80 % fue financiado por una donacién del Gobierno de Canada y el 20%

restante se financié con fondos propios de INAA.

Se construyeron también obras para el abastecimiento de agua potable a
comunidades dispersas del municipio y se instalaron letrinas con el apoyo financiero
del Gobierno de Nicaragua, COSUDE, UNICEF, AOS, ACDI, SNV y otras ONG'’s. .

DEPORTES

El municipio de CHINANDEGA cuenta con infraestructuras deportivas entre las que se
destaca un estadio propiedad del municipio, de cobertura nacional, ubicado en la zona
urbana del municipio y un campo de béisbol, también ubicado en la zona urbana y de

cobertura municipal.



La municipalidad ejerce una activa participacién en el mejoramiento de campos
deportivos con el propésito de ofrecer alternativas de esparcimiento a la poblacion. Se

realizan también campeonatos de ajedrez y boxeo.

ACTIVIDADES CULTURALES

En el municipio también existen diversos lugares de esparcimiento cultural como la
casa de la Cultura Dr. Tomas Ruiz Romero y la Biblioteca Municipal Dr. Eduardo

Montealegre G.

A nivel local se realizan actividades culturales de manera periddica: homenajes a
figuras célebres del municipio, jornadas de exposicién y otros. Asimismo, se llevan a

cabo presentaciones de grupos artisticos nacionales y extranjeros.

VIVIENDA

CHINANDEGA cuenta con un total de 22,021 viviendas de todo tipo de las que fueron

censadas 20,444 distribuidas de la siguiente manera:

Los niveles de ocupacion de las viviendas para el caso del municipio es de 6 personas

por vivienda.

En 1994 se logro establecer el apoyo de la ciudad de Eindhoven (Holanda) para la
construccion de 200 viviendas de adobe en el municipio, este programa esta dirigido a

personas de escasos recursos economicos.

TELECOMUNICACIONES

El municipio cuenta con el servicio de teléfonos y correos, su administracion esta a

cargo de la Empresa Nicaragliense de Telecomunicaciones (ENITEL).

El sistema de teléfonos de ENITEL funciona con tres lineas automaticas con Leodn,
teniendo en la actualidad 1,802 abonados. Para proporcionar servicio a la poblacién
existen cuatro teléfonos publicos. La calidad del servicio es regular. Ademas se presta

el servicio de correo y telex.

ENERGIA ELECTRICA



El municipio cuenta con el servicio publico de energia domiciliar, la cual estad a cargo

de la Empresa Nicaraguense de Electricidad (ENEL).

Segun informacién recopilada a través del SILVAH, (Sistema de Informacion Local de
Vivienda y Asentamientos Humanos, 1995); ENEL abastece al 70.15% de las
viviendas del municipio (13,000 conexiones domiciliares). Aproximadamente existen

unas 2,000 conexiones ilegales, la mayoria se ubica en la zona urbana.

Segun ENEL en el municipio de CHINANDEGA existen un total de 861 luminarias de
mercurio, 800 estan en la parte central de la ciudad (600 en buen estado y 200 en mal

estado), mientras que 61 se ubican en Belén (50 buenas y 11 malas).

Existe capacidad para ampliar el servicio a otros asentamientos urbanos en materia de

alumbrado publico.

TRANSPORTE

En el transporte colectivo funcionan buses y camiones con una frecuencia de 15
minutos, cubren la ruta Somotillo - Leén - CHINANDEGA - Managua. También se

cuenta con camionetas que hacen el recorrido a las distintas comarcas del municipio.

En el casco urbano existe el sistema de rutas y de taxis.

VIAS DE ACCESO

Las vias de acceso interno del municipio cuentan con recubrimiento de asfalto,

adoquinado y balaustres.

En lo que se refiere a las vias de acceso al area rural, el municipio cuenta con caminos

de tierra con balaustre y de tierra transitables todo el tiempo.

Problemas del sector



Mal estado fisico de las calles en las urbanizaciones progresivas, asi como en las

calles que tienen material de asfalto.

Mal estado fisico de los caminos o vias de acceso debido a la falta de mantenimiento

del Ministerio de Construccion y Transporte.
Proyectos del sector

Adoquina miento de calles en el asentamiento del Reparto Karmita y el Reparto

Nazareth, a ejecutarse con recursos de Holanda y la Alcaldia.
BIENESTAR SOCIAL

El municipio cuenta con un Centro de Desarrollo Infantil (CDI) que atiende a 35 nifios.

Existen 16 comedores infantiles con una atencién de 1,679 nifios.

En cuanto al servicio a pensionados, el municipio atiende a través del Instituto

Nicaragliense de Seguridad Social, a 255 huérfanos y 417 discapacitados.

En CHINANDEGA, a través del grupo "Companeros de las Américas" se ha brindado

ayuda a los huérfanos, asilo de ancianos y hogar de nifios Angeles de la ciudad.

CEMENTERIO

En CHINANDEGA existe un cementerio municipal, con un area de aproximadamente
13 manzanas, esta completamente saturado. Para la atencion de este equipamiento

se cuenta con un personal de 2 operarios, 2 vigilantes y 1 responsable.
PARQUES
El municipio cuenta con los siguientes parques:

Parque Central, Parque Los Guarumos, Parque Los Encuentros y Parque EI

Cementerio..
MERCADO

Existen tres mercados municipales ubicados en la zona urbana; en los barrios Santa

Ana, Barrio San Agustin y Barrio el Calvario.



El Mercado Municipal de El Calvario dispone de un area de una manzana y un
personal de 20 operarios para labores de administracion y mantenimiento. Cuenta con
un sistema adecuado para la eliminacién de desechos liquidos y sdlidos y un sistema

de recoleccion de basuras que opera todos los dias.

El Mercado de Mayoreo ubicado en el Barrio San Agustin tiene un area de
aproximadamente 3/4 de manzana, existiendo condiciones sanitarias apropiadas para

la eliminacién de desechos liquidos y sdlidos.

El Mercado Santa Ana se encuentra en buen estado fisico y posee un area de 1/4 de

manzana.

RASTRO

La municipalidad de CHINANDEGA brinda a la poblacién el servicio de rastro a través
de un equipamiento ubicado en la zona urbana del municipio, con un area de
aproximadamente unos 400 mts®* en donde se brinda el servicio de matanza de
ganado mayor y menor, el que cuenta con un sistema de drenaje de liquidos y un

incinerador para las visceras o solidos, y un area de corrales y potrero.
REGISTRO CIVIL

En CHINANDEGA se cuenta con un sistema de Registro civil de las personas bastante
eficiente. Se lleva un recuento ordenado de los nacimientos, defunciones,

matrimonios, divorcios y otros tramites propios de esta instancia.
ACTIVIDADES ECONOMICAS

Las principales actividades del municipio son la Agricultura, Industria, Servicios,
Comercio y Ganaderia. Los principales rubros de la agricultura son la siembra de
ajonjoli, arroz, café, cafa, frijoles, maiz, mani, sorgo y soya. Se cuenta con un total de

34,233 Manzanas sembradas distribuidas de la siguiente forma:

Segun estadisticas del Ministerio de Accion Social (MAS), el municipio cuenta con 34

cooperativas agricolas que aglutinan a 436 socios aproximadamente. Existen también



alrededor de 1,600 productores con titulos y sin titulos de propiedad, y productores

que alquilan terrenos.

En el Golfo de Fonseca operan mas de 60 acopiadores de larva de camarén de forma

irregular, utilizan el producto tanto para el consumo como para la comercializacién.

SECTOR INDUSTRIA'Y COMERCIO

Panaderias 91 Pulperias 556
Sastrerias 8 Farmacias 37
Herrerias 1 Bares, Cantinas 81
Zapaterias 7 Comedores 57
Carpinterias 28 Mecanicas 36

Molinos 52 Hoteles 13 Gasolineras 5

DELEGACIONES INSTITUCIONALES

En el municipio de CHINANDEGA como cabecera departamental se concentran
delegaciones de la Empresa Nicaragiiense de Electricidad, Instituto Nicaragiiense de
Acueductos y Alcantarillados, Ministerio de Educacion, Ministerio de Salud, Instituto
Nicaragiense de Seguridad Social y Ila Empresa Nicaragiense de

Telecomunicaciones.

También se encuentran aquellas instituciones que proporcionan servicios entre las que
tenemos al BANIC, BANADES, INRA, MAG, INTA, BANCO POPULAR, ATC,
COOPERATIVA SANTA ANA, MARENA, UNAG y ECODEPA.

POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA

La poblacion econdmicamente activa del municipio es de 98,535 personas, que

representa el 26.45% del total municipal.

A nivel del municipio la ocupaciéon plena estd representada por los trabajadores
asalariados, los cooperados, y los trabajadores por cuenta propia, que sumados

representan un 45.8% de la PEA municipal, mientras que los trabajadores con empleo



temporal o inestable estan representados por el 28.2% de la PEA, y la desocupacion

abierta a nivel municipal es del 26.0% de la PEA, con predominio urbano.

En el municipio de Chinandega exactamente donde hemos realizado nuestro estudio
es en El Reparto Carlos Manzanares que cuenta con las siguientes caracteristicas;
fue poblado en 1990, este territorio fue cedido por el gobierno del Frente Sandinista a
desmovilizados de guerra y ex combatientes de la Resistencia Nicaragliense antes
del triunfo de dofa Violeta de Chamorro en 1990, en un principio esta zona fue
ocupada por un inmenso taller de mecanizacion, para atender problemas de las
maquinarias agricolas utilizadas para al cultivo de algoddon y otras actividades
agricolas de las cooperativas, formadas durante el gobierno del Frente Sandinista, y
en la actualidad este sector cuenta con un total de 120 viviendas que alojan a 120

familias que contienen aproximadamente a 900 personas.

El Reparto no cuenta con Centro Escolar, Centro de Salud, por lo que los nifios tienen
que asistir a las escuelas vecinas del Barrio El Naranjo y la Poblacion en general para

recibir asistencia médica viajan a Chinandega.

El Reparto Carlos Manzanares limita:
Al Norte : Colonia El Naranjo

Al Sur : Colonia 19 de Julio

Al Este : EI Municipio de El Viejo

Al Oeste: Reparto Roberto Gonzales



MARCO TEORICO PROPIAMENTE DICHO

ORIGEN DE LA RADIO EN NICARAGUA

La Radio inicia en Nicaragua en la década de los 50. Fue el General Anastasio
Somoza Garcia, Presidente de Nicaragua, crea una radio que fuese la voz
oficial de la Guardia Nacional, de la cual Somoza Garcia era, ademas, Director.
Siguiendo recomendaciones del General Benjamin Guerra, se decidié fundar

una emisora que fuera, voz oficial del Estado

Este proyecto tomé forma en el afio 1954. Se construye en el terreno donde
queda hoy en dia, el Reparto Villa Fontana, en el corazéon de la nueva

Managua, y es donde se localizan las oficinas centrales de Radio Nicaragua.

Por gestiones directas del General Guerra, se compra un transmisor marca
Westre, de 10,000 vatios de potencia, que se encontraba en un puerto del
estado de New York. Este equipo, originalmente, tenia como destino final, la
extinta Unidén Soviética. Las primeras transmisiones de prueba se realizaron a

lo largo de afo 1959.

El 1 de Mayo de 1960, Luis Somoza Debayle inaugura oficialmente la Radio
Difusora Nacional. El primer Director General fue Cidar Cisneros Leiva,
periodista, artista y locutor, de Radio Mundial. La responsabilidad de la Sub-

Direccion recay6 en Eustaquio Sanchez, de origen chileno.

Diez afios después, en 1969, se adquirieron dos transmisores marca RCA, de
10,000 vatios de potencia cada uno; adicionalmente, se compré un mezclador

que permitia unir ambos transmisores y obtener una potencia de 20,000 vatios.

Ese mismo afo, Radio Difusora Nacional sali6 al aire en Onda Corta. Se instalo
con un transmisor de 100,000 vatios de potencia. Las transmisiones en onda
corta, se mantuvieron ininterrumpidamente hasta la noche del 23 de Diciembre
de 1972, cuando el Richter 7.6 destruyé nuestra ciudad capital y con ella el

transmisor.



En 1975 se adquirieron dos transmisores, con amplitud modulada, de 50 mil
vatios de potencia, marca RCA. Donaldo Arostegui Bareas sustituyé a
Eustaquio Sanchez en la Sub-Direccion General de la Radio en 1975. Cidar
Cisneros fungiéo como Director General hasta esa misma fecha y su lugar fue

ocupado por Orlando Meza Lira.(Pagina web)
IMPORTANCIA DE LA RADIO

La radio tiene la virtud de llegar hasta el ultimo rincdn de la complicada geografia de
nuestro pais: en muchos lugares de Latinoamérica es el unico medio que tiene la
poblacion. En un pais como el nuestros donde se excluyen a grandes sectores, la
radio tiene la capacidad de contribuir a articular a estos sectores entre si y vincularlos
con propuestas y proyectos de alcance nacional. La radio en Red tiene la capacidad

de trasladar las demandas de las provincias a las capitales o centros de poder.

Una caracteristica que ha marcado a las radios educativas populares es la
participacién de sus oyentes, de sus audiencias, del pueblo ya que para el trabaja.
Pero la participacion para nosotros no es una estrategia publicitaria o de marketing: es

un principio que se hace con respeto, tolerancia y como un objetivo: la comunicacién

La diferencia con los multimedios tradicionales es, que nuestro objetivo esta basado
en la comunicacién a favor de los pobres y excluidos; las radios comerciales, aunque
tengan intereses politicos, no lo declaran publicamente o se auto declaran
supuestamente independientes. Esto marca significativamente la diferencia entre las

estrategias de comunicacién de cada uno y la relacion con nuestras audiencias

Origen de la Television

La television nace a partir de la conjuncién de una serie de fendmenos e

investigaciones simultdneas pero desarrolladas aisladamente. El original

descubrimiento de la "foto telegrafia" a mediados del siglo XIX (La palabra Television
no seria usada sino hasta 1900), debe sus avances y desarrollo a varios
investigadores que experimentaron con la transmision de imagenes via ondas

electromagnéticas.



De todos los que contribuyeron con sus estudios de foto telegrafia, sin duda los mas
importantes son el ingeniero aleman Paul Nipkow, quien, en 1884 patenta su disco de
exploracién luminica, mas conocido como Disco de Nipkow; John Logie Baird, escocés
quien en 1923 desarrolla y perfecciona el disco de Nipkow a base de células de
selenio; A los norteamericanos Ives y Jenkins, quienes se basaron en Nipkow; y al

ruso inmigrante a USA., Vladimir Sworykin, gestor del tubo Iconoscopio.

Las primeras transmisiones experimentales nacieron a la vida en USA. Fue en Julio de
1928 cuando desde la estacion experimental W3XK de Washington, JENKINS
comenz6 a transmitir imagenes exploradas principalmente de peliculas con cierta

regularidad y con una definicion de 48 Lineas.

En el ano 1929, la BBC (British Broadcast Co.) de Londres manifiesta cierto interés en
las investigaciones de Logie Baird luego de que este en 1928 habia logrado transmitir
imagenes desde Londres hasta New York, ademas de demostrar también la TV en
Color, la TV exterior con luz natural y la TV en estéreo, todo ello, desde luego, en

forma muy primitiva.

Sin embargo, en 1929 la BBC aseguroé un servicio regular de transmisién de imagenes
con cierto desgano, debido a que no veia en el nuevo invento alguna utilidad practica.
Pese a ello, las transmisiones oficiales se iniciaron el 30 de septiembre de 1929. La
definicion del equipo era de 30 lineas, empleando un canal normal de radiodifusion. La

totalidad del canal estaba ocupada

IMPORTANCIA DE LA TELEVISION

La television es un medio de comunicacion muy importante que llega a todos los

hogares y a las clases sociales, por lo cual tiene gran influencia en el comportamiento

de los individuos y mas aun en los ninos.

A si mismo es el medio de comunicacién que mayor influencia tiene dentro de los

hogares, al colocarse como una organizacién social, como una cultura socializadora

que lleva inmerso un estudio de vida, unida a necesidades, aspiraciones y formas de
pensar y actuar con el propésito de crear una masa de usuarios que responde a los

intereses de los grupos econédmicos dominantes.



Este es un medio de comunicacion que distorsiona la realidad ya que esta sustentado
sobre la base de acciones que no se permiten en nuestros cddigos sociales, pero sin
embargo son permitidos en la television como son los crimenes y la violencia en

general.

Por otra parte, demanda atencién y presenta una realidad fragmentada y breve, un

ejemplo de ello son los comerciales, produciendo en poco tiempo una serie de
estimulos. Este medio de comunicacion ha sido considerado por investigadores, asi
como por la gente comun, como un interruptor de comunicacién en la familia y en la
comunidad, donde comparte caracteristicas con otros entes de la industria audiovisual
es un fendmeno particular que posee identidad por si misma y que ha logrado cumplir

mas eficientemente el contenido logrando acercarse cada dia mas al publico

Se denomina publicidad a los distintos sistemas de comunicacion a través de los
cuales se dan a conocer productos, se impone una imagen favorable de los mismos, y

se estimula su compra y su consumo,.

En la sociedad de consumo, la publicidad constituye el instrumento adecuado para
adaptar la demanda de bienes de consumo a las condiciones y exigencias del sistema

productivo.

El volumen de recursos destinados a publicidad crece incesantemente en los paises

desarrollados. A su amparo se han forjado una completa industria: agencias de

publicidad, de marketing, empresas de relaciones publicas.

Hoy dia, la publicidad es la clave de la financiacion y sostenimiento de los medios de

comunicacion de masas en sociedades desarrolladas de libre mercado.

Término utilizado para referirse a cualquier anuncio destinado al publico y cuyo

objetivo es promover la venta de diversos productos.



La publicidad también es definida como el conjunto de técnicas y medios utilizados
para dar a conocer un producto o servicio, este es transmitido a través de los medios
de comunicaciéon como a television, a radio, periddicos y en la actualidad por la

cibernética.

Las empresas gastan miles de millones dedolares en publicidad porque saben que la

gente ve, oye, e influye en ella esto lo hacen porque saben que surge efecto.

En el afio 2004 la compafiia de Coca Cola dedico 2.2 millones de ddlares en su
publicidad, pues reconoce que un solo anuncio no influye en la conducta de la gente,
pues esta comprobado que el efecto acumulado de afnos es lo que provoca lo que se

pretende lograr con los anuncios publicados en la televisién

(Revista Despertar, octubre 2006)

AQIEN VA DIRIGIDA LA PUBLICIDAD

La publicidad esta dirigida a grandes grupos humanos y suele recurrirse a ella cuando
la venta directa de vendedor a comprador es ineficaz. Es preciso distinguir entre
publicidad y otro tipo de actividades que también pretenden influir en la opinién

publica, como la propaganda o las relaciones publicas.

La publicidad en Estados Unidos es la primera a escala mundial, no sélo por su
volumen, sino a complejidad en lo relativo a organizacién y a técnicas publicitarias.
Muchos de sus métodos han servido de modelo para otros paises. La publicidad actual
desempefia un papel muy importante en la civilizacidon industrial urbana,
condicionando para bien y para mal todos los aspectos de la vida cotidiana. Desde la
década de 1960 la publicidad se ha utilizado cada vez mas para fomentar el bienestar.
Las campanas a favor de la salud y contra el consumo de bebidas alcohdlicas son sélo
dos ejemplos de como la industria publicitaria puede defender tales objetivos. ((Pagina

web)



TIPOS DE PUBLICIDAD

Existen dos tipos de publicidad: la de bienes de consumo, dirigida hacia el consumidor
final, y la empresarial, dirigida a los empresarios mediante peridédicos y revistas de

economia y otros medios especializados de comunicacion.

Otra modalidad publicitaria, de importancia menor, es la institucional, cuyo unico
objetivo consiste en crear prestigio y fomentar el respeto de determinadas actividades

publicas.

COSTO DE LA PUBLICIDAD COMERCIAL

La publicidad puede tener un alcance local, nacional o internacional. Los precios de

una campana publicitaria dependeran de su ambito de implantacion. También variaran

en funcién de lo que se anuncia: ocio, cuestiones legales, politicas, financieras, temas
religiosos o anuncios destinados a recoger donaciones para financiar actividades

caritativas o humanitarias (Manual de Geografia Econémica)

TECNICAS PUBLICITARIAS

Hay una enorme variedad de técnicas publicitarias, desde un simple anuncio en una
pared hasta una campafia simultanea que emplea periddicos, revistas, television,
radio, folletos distribuidos por correo y otros medios de comunicacion de masas.
Desde sus inicios en el mundo antiguo, la publicidad ha evolucionado hasta

convertirse en una enorme industria. Tan sbélo en Estados Unidos, a finales de la

década de 1980, se gastdé en un ano en torno a 120.000 millones de ddlares en

publicidad.

Existen técnicas publicitarias que consiste en presentar campafias conjuntas entre el
productor y el vendedor. A veces, cuando se realizan campafas a escala nacional,

varios empresarios comparten un mismo anuncio



LA PUBLICIDAD Y LA MODA

La moda es un medio fundamental para estimular el consumo de un producto que es
anunciado, es una estrategia de los empresarios para estimular al consumo y la
renovacion de articulos aun que estén en buenas condiciones para su uso, pues
vivimos en un mundo basado en la cultura de la apariencia (vestidos, bebidas,

electrodomésticos, celulares, vehiculos )

La moda es estimulada por la publicidad pues logra que los individuos se conviertan
en consumidores para que estos realicen compras que muchas veces no son
necesarias, pues a veces se sigue la moda para distinguirse de los demas, debido a la
cultura de apariencia que se vive en el pais. ( Manual de Geografia Econdmica de

Nicaragua)

EL CONSUMO COMO EFECTO DE LA PUBLICIDAD

El consumo consiste en utilizar un bien adquirido mediante la compra o de manera

gratuita para satisfacer las necesidades de las personas.

Segun Engels: cuanto mas pobre es el individuo mas grande es el porcentaje de
ingresos que debe emplear en alimentacion, vestidos y calzados.( Manual de

Geografia Econémica)



CAUSAS DEL CONSUMISMO

La palabra consumismo es un término que se utiliza para describir los efectos
de igualar la felicidad personal a la compra de bienes y servicios 0 al consumo
en general. El caso es ejemplificado por la frase Cuanto mas consumo, mas
feliz soy. Consumo desmedido de bienes y servicios en la sociedad

contemporanea es un mal que impacta con los recursos naturales y el equilibrio

ecoldgico de manera ser

El consumismo se ve incentivado principalmente por La publicidad, que en
algunas ocasiones consigue convencer al publico de que un gasto es necesario
cuando antes se consideraba un lujo, dentro de las causas del consumismo se

mencionan las siguientes:

La utilizacion de una sola vez de los productos. Por ejemplo: la existencia de
envases no retornadles en lugar de retornadles, maquinillas desechables en
lugar de una de navajas intercambiables, bolsas de plastico de supermercado
en lugar de bolsas resistentes y camaras fotograficas desechables en lugar de

una convencional.

La ampliacién del mercado, esto ha ocasionado que los habitantes de las
ciudades se conviertan en productores y consumidores, y el empresario se
preocupa mas por la prosperidad de su negocio que en lo que el producto que

ofrece.



La baja calidad de algunos productos conllevan a un periodo de vida
relativamente bajo los cuales son atractivos por su bajo costo, pero a largo

plazo salen mas caros, y ademas que son daiinos para el medio ambiente.

Algunas patologias como obesidad o depresion que nos hacen creer mas

facilmente en la publicidad engafosa, creyendo con esto que podemos resolver
nuestro problema consumiendo indiscriminadamente alimentos, bebidas,

articulos milagrosos u otro tipo de productos.

La cultura y la presion social del consumismo Global

CONSECUENCIAS

Los procesos de produccion en su gran mayoria generan contaminacion.

Desequilibrio de la balanza comercial entre las regiones, debido a la

preferencia innecesaria de productos por la poblacion.

Contribuyen a la mala distribucion de la riqueza, ya que los consumidores son

por lo general de un nivel socioeconomico inferior que los duefios de las

compainiias generadoras de los productos objetos de consumismo.

Al caer en el consumismo aumentamos nuestros gastos de forma innecesaria
comprando cosas que pudiéramos evitar o reducir como productos cuya
publicidad promete milagros, productos de vida util baja o productos sustitutos

de otros naturales.

Diversas opciones consumistas son menos saludables que las que no lo son.
Por ejemplo, hacerse un zumo de naranja en casa en lugar de comprar uno
empaquetado que ademas de contener conservante, viene con envases que
acaban en la basura inorganica. Cultural:

Modificacion de la cultura en jovenes de esta generacidn ya que este es
preparado para consumir y no para ser una persona independiente y critica.
(Enciclopedia de Economia Edt. Océano 2000)



CARACTERISTICAS DE UNA SOCIEDAD DE CONSUMO

1, Gran numero de bienes que hay en el mercado para su adquisicion.

2. Se estimula la compra y la sustitucién rapida de bienes por otro nuevo aunque el

comprador no disponga de dinero en el momento de la compra.

3. se consumen productos innecesarios que se compran por la influencia de as

campanas publicitarias ( Historia del mundo contemporaneo edit. Santillana)

LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y LA PUBLICIDAD

Los medios de comunicacion tienen estrecha relacién con las agencias de informacion,

la publicidad y el consumo, el consumo, la transculturacion y la cultura de la imagen

La publicidad es basica para la supervivencia de la inmensa mayoria de los medios
de comunicacién social, su reaccidon con el consumo logra imponer moda, gustos,

productos, costumbres, y forma de vida.

A través de la publicidad las empresas comerciales lanzan mensajes con un
determinado grupo posible de consumidores para insertarlos a adquirir el producto
(Pagina Web)



LA TELEVISION Y LA PUBLICIDAD

La television es el medio publicitario por excelencia: permite mostrar la idea en
movimiento, con color y sonido. El producto propio de la television es el spot o

anuncio.

El spot publicitario es una pelicula comercial que combina la imagen, el movimiento, la

luz y el sonido, de forma estética, con la finalidad de vender un

Producto determinado. Lo realizan las agencias de publicidad y aparece claramente
diferenciado, intercalado en la programacién habitual de los distintos canales de

television.

La realizacién del spot publicitario tiene las siguientes fases:

e Buscar la idea original.

e Plasmarla en un guién en el que se especifiquen lo mas detalladamente
posible las imagenes, los dialogos y la musica, asi como la duracién. (
formacion Civica Il Ao Mecd 2004)

LA PUBLICIDAD EN LA RADIO

La publicidad radiofénica utiliza como elementos basicos de este medio: la palabra,

la musica, los efectos sonoros y el silencio.

La palabra se emplea de diferentes formas: a veces, el locutor nos informa sobre un
producto o lee un texto publicitario; otras es un actor quien interpreta a un personaje
de ficcidn; en ocasiones se oyen ruidos ambientales: como los que ocurren en la calle
en los interiores de la casa o voces espontaneas, sonidos de la naturaleza, todo ello

no se ven por lo tanto la radio fénica motiva la imaginacién del radio escucha.

La musica es muy importante. Se puede presentar en diferentes formatos o medios

expresivos

COMUNICACION O INCOMUNICACION

Los seres humanos debemos de aprender a identificar lo ficticio de lo real, esta

identificacién nos lleva a la admiracion después a la copia de gestos, ropa, y lenguaje



de lo que se nos trasmite por los medios de comunicacion, de esta forma vemos si

huimos de la realidad y la responsabilidad de las tareas caceras o escolares.

COMO SE OBTIENE LA PUBLICIDAD

Los protagonistas de la informacién que trasmite en la televisién son los anuncios y las
formas comerciales, podemos observar muchas veces que los mismos presentadores
de un programa nos repiten cientos de veces que compremos un determinado
producto, con la ventaja de una marca de lavadora, refrigeradora u otro articulo, es
imposible mantenerse al margen de esto pues lo hacen a través de aquellos

programas que el publico ve mas

.( Formacion civica Il Ailo Mecd 2004)

DIFERENCIA ENTRE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD

Publicidad:

Es un anuncio para el publico con el objeto de promover el consumo de un producto o
servicio.

Propaganda:

Es la difusion de ideas e informacién para inducir o intensificar actitudes y acciones
especificas con la intencién de convencer a una audiencia (publico) para que adopte la
actitud o accién que él representa (consumo de un producto o servicio). Lo intenta a
través de los sentimientos o de la razén.

Se utilizan generalmente como sinébnimos, porque hay un punto en el que se asocian.



PARTES DE UN ANUNCIO COMERCIAL

Todo anuncio lleva imagen y texto. La relacion que mantienen estos elementos puede
variar: el texto puede apoyar a la imagen, realzarla, contradecirla, etc... Habitualmente
el texto sirve para darle un sentido concreto a la imagen, anclarlo. La imagen, por si

sola, tiene muchas interpretaciones, pero con la ayuda del texto se fija su significado

El Texto y las Palabras

Si la imagen es un elemento fundamental en el lenguaje publicitario, el texto es clave.
Por eso el redactor publicitario busca las palabras y frases mas adecuadas para
realizar sus objetivos. El texto no puede ser el mismo para productos diferentes ni para
el mismo producto si se pretende vender a grupos sociales distintos. El publicista sabe
muy bien que cada estrato social posee una jerga o lenguaje especifico que pone en

boca de sus personajes para fomentar las ventas

La Imagen

La publicidad utiliza tanto las imagenes graficas como las fotograficas. Actualmente se
recurre mas a estas ultimas dado que los estudios realizados al respecto aseguran
que la fotografia aumenta el recuerdo un 26% sobre el dibujo, y también hace crecer la
credibilidad del producto. La imagen fotografica siempre reproduce la realidad, y quien
la contempla se traslada facilmente al mundo que ella refleja. La que generalmente el
consumidor desconoce es que la fotografia es susceptible a todo tipo de
manipulaciones que falsean la realidad. (Realces con el zoom, fundidos, filtros de

colores, montajes, granulado...)



IMPORTANCIA'Y NECESIDAD DE LA PUBLICIDAD

Debido a la enorme cantidad de diversos productos y servicios que surgen dia a dia, la
publicidad paso a ser indispensable para que el publico pueda conocerlos y al igual

que informarse sobre los cambios que se producen en ellos.

La aspiracion de todo productor es llegar a confundir el producto con la marca,
consiguiendo que el consumidor vaya a un almacén y no pida una gaseosa cola, sino

una "coca" o "pepsi", lo que es factible gracias a la publicidad intensiva.

FUNCIONES DE LA PUBLICIDAD

En principio, puede parecer que la Unica funcién de la publicidad es la econdémica, sin

embargo, se pueden distinguir otras funciones:

a. Funcién sustitutiva: con demasiada frecuencia, el objeto que se anuncia se

presenta como dotado de unas propiedades que realmente no tiene.

b. Funcion estereotipadora: la publicidad tiende a hacer que las personas
compren objetos del mismo tipo. Pero no se trata sélo de que iguale los gustos
de las personas, si no que también tiende a igualar formas de pensar, ideales,

formas de vida, etc...

C. Funcion desproblematizadora: la publicidad suele presentar solo el lado bello
del mundo. En los anuncios publicitarios no suelen aparecer el dolor, la muerte,

la desigualdad social, la injusticia o el paro. El producto que se anuncia se

presenta como indispensable para lograr ser feliz.

d. Funcion conservadora: aunque pueda resultar paraddjico, detras de la aparente
renovacién que nos presenta la publicidad no hay mas que la consolidacion de
los valores establecidos y aceptados por la sociedad. Por ejemplo, la diferencia

entre los anuncios para nifios y nifas.



e. Funcion ideoldgica: la publicidad puede convertirse en un medio de presion

ideoldgica, en el sentido de que puede contribuir a formar "estados ( pagina web)

CARACTERISTICAS DE LA PUBLICIDAD

e Es la principal forma de conocimiento del producto que tienen los

consumidores.

e La principal cualidad que se le puede atribuir es su capacidad de
alcanzar a un gran numero de receptores en un espacio de tiempo

reducido.

e Su principal limitacion es su incapacidad para cerrar por si sélo la

venta.

e Tampoco puede seleccionar con precision absoluta al publico objetivo

al que se rige.

e La publicidad es mas persuasion que informacion.

e La publicidad es comunicaciéon expresiva que, trata de adecuarse al

sistema de (pagina web)

.PORQUE LOS ADOLESCENTES SON INFUENCIADOS POR LA
PUBLICIDAD?

Los adolescente al igual que todo ser humano es influenciado por la publicidad esta
se observa ya que invierten sus escasos recursos en musica, cine, deportes, ya que
sus idolos musicales recomiendan un refresco o un deportista anunciando una
bicicleta o un yogur, una marca de reloj o a un actor anunciando un pantalén baquero,

por esta razén los agentes comerciales conocen la atraccidon de estos personajes en



los adolescentes y los aprovechan porque sus opiniones tiene gran autoridad en la
audiencia ( Revista Despertar octubre 2006)

INSTRUMENTOS UTILIZADOS POR LA PUBLICIDAD

La publicidad para lograr la atencion de todo publico se vale de instrumentos como: el

lenguaje, la imagen y a apariencia de ciertos temas.

Con el lenguaje se trata de vencer y no convencer apelando al deseo de placer y a lo

facil y no a la razén.

Las imagenes nos afectan mas de lo que pensamos pues la manipulacion es astuta y
sofisticada, esta manipulaciéon consiste en presentar lo falso como lo verdadero, lo

negativo como lo positivo.

LA MUJER COMO INSTRUMENTO PUBLICITARIO

Ultimamente la_mujer se va introduciendo en el mundo laboral, politico y
socioecondmico con una fuerza y una profesionalidad crecientes. Pese a esto, los
medios de comunicacion quieren llegar a la poblacion dando la imagen de la mujer
liberada y moderna que pone de manifiesta solo su vertiente eroético-sexual, que hace
de la mujer un objeto de uso para el hombre. Estos mensajes obligan a la mujer a
asumir un papel de agresividad sexual para ser cada vez mas valorada por el hombre.
Ella misma se convierte, al aceptarlo, en objeto de deseo de un machismo retrogrado.
Esto hace que aparezcan patronos de la mujer como la "mujer diez", " la mujer
kleenex, de usar y tirar", la mujer que piensa que conseguira la realizacion personal

mediante el maximo de experiencias sexuales.



En relacion con esta imagen, la escritora Elisa Lamas comentaba en un articulo la
organizacién generalizada del cuerpo de la mujer, como una perdiz de reclamo, para
vender todo tipo de objetos de consumo. De esta manera parece que con el cuerpo de

la mujer no pueda haber personas como Marie Curie, la Madre Teresa de Calcuta o

Margaret Thatcher, que aunque salgan en los medios de comunicacién nunca lo hacen

con musicas sugeridas o luces

embellecedoras. Aquello con que se nos bombardea sin compasion es la mujer

cascanueces ( pagina web)

CAUSAS DE LA POBREZA

Las personas que, por cualquier razén, tienen una capacidad muy por debajo de la
media para ganar un salario, es probable que se encuentren en situacién de pobreza.
Histéricamente, este grupo viene formado por personas mayores, discapacitados,
madres solteras y miembros de algunas minorias étnicas. En los paises occidentales,
un sector considerable de poblacion en situacion de pobreza (el 30%) esta constituido

por madres solteras.

Esto no se debe Unicamente a que las mujeres que trabajan fuera de casa suelen
ganar menos que los hombres, sino fundamentalmente a que una madre soltera tiene
dificultades para poder cuidar a sus hijos, ocuparse de su vivienda y obtener unos
ingresos adecuados al mismo tiempo. Otros grupos son los discapacitados con
personas a su cargo, familias nhumerosas y otras en las que el cabeza de familia esta

en situacion de desempleo o tiene un salario minimo.

Acceso a agua limpia y potable, vivienda digna, alimentacién suficiente para una

nutricion adecuada, un entorno y medio ambiente seguro, proteccién contra la

violencia, igualdad de oportunidades, tener derecho a opinar sobre su propio futuro,
acceso a medios para el sustento cotidiano, salud, educaciéon. Estos diez puntos
constituirian un decalogo de derechos basicos a tener en cuenta, y cuando estos no se
dan en su integridad, o alguno de ellos esta ausente, podriamos hablar de pobreza.

Asi pues, podriamos hablar de la pobreza como algo multidimensional,



EFECTOS DE LA POBREZA

Decenas de miles de personas en situacion de pobreza fallecen cada afio a causa del
hambre y la malnutricién en todo el mundo. Ademas, el indice de mortalidad infantil es
superior a la media y la esperanza de vida inferior. Parece inevitable que la pobreza
esté, segun los crimindlogos, vinculada al delito, aun cuando la mayor parte de las
personas con muy bajos ingresos no sean delincuentes y estos ultimos no suelan sufrir

graves carencias. Otros problemas sociales, como las enfermedades mentales y el

alcoholismo, son mas habituales, debido a que son causas y efectos de la escasez de

recursos econdémicos y de una atenciéon médica inadecuada.

MARCO CONCEPTUAL

RADIO:

Comunicacién con ondas electromagnéticas destinada a la recepcioén por el publico.

TELEVISION:

Conjunto de sistemas que permiten transmitir y reproducir a distancia una imagen.

TELEVISOR:

Receptor de sefales de television.

PUBLICIDAD

Se denomina publicidad a los distintos sistemas de comunicacion a través de los
cuales se dan a conocer productos, se impone una imagen favorable de los mismos, y

se estimula su compra y su consumo.



LA MODA

La moda es un medio fundamental para estimular el consumo de un producto que es
anunciado, es una estrategia de los empresarios para estimular al consumo y la

renovacion de articulos.

CONSUMO

El consumo consiste en utilizar un bien adquirido mediante la compra o de manera

gratuita para satisfacer las necesidades de las personas.

CONSUMISMO

La palabra consumismo es un término que se utiliza para describir los efectos de
igualar la felicidad personal a la compra de bienes y servicios o al consumo en
general. El caso es ejemplificado por la frase Cuanto mas consumo, mas feliz soy.

Consumo desmedido de bienes y servicios en la sociedad.

LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Los medios de comunicacion tienen estrecha relacién con las agencias de informacion,

la publicidad y el consumo, el consumo, la transculturacion y la cultura de la imagen.

Propaganda:

Es la difusion de ideas e informacion para inducir o intensificar actitudes y acciones
especificas con la intencién de convencer a una audiencia (publico) para que adopte la

actitud o accién que él representa (consumo de un producto o servicio). Lo intenta a

través de los sentimientos o de la razon.

ANUNCIO COMERCIAL



La relaciéon que mantienen estos elementos puede variar: el texto puede apoyar a la
imagen, realzarla, contradecirla, etc... Habitualmente el texto sirve para darle un
sentido concreto a la imagen, anclarlo. La imagen, por si sola, tiene muchas

interpretaciones, pero con la ayuda del texto se fija su significado

MERCADO:

Sitio publico destinado a la compra y venta de mercancias. Conjunto de compradores

y vendedores de un tipo de bienes o servicios.

V. HIPOTESIS

Se entiende por hipotesis a las respuestas no confirmadas pero fundamentadas
adecuadamente por la teoria y que nos sirven de guia y orientacion para identificar

hacia donde va dirigido nuestra investigacion (Tamayo, Tamayo, Mario)

La hipdtesis es importante y es una fase necesaria del proceso de investigacion
cientifica que constituye una premisa esencial para todas las etapas subsiguientes de

la investigacion.

El lugar escogido como escenario de trabajo es el Reparto Carlos Manzanares, donde
se determind mediante observaciones realizadas por el equipo investigador,
recorriendo las principales calles del reparto, que un buen porcentaje de la poblacién
vive en extrema pobreza, lo que se refleja en el mal estado de su vivienda o mala
construccion de la misma, pero raramente cada una de ellas esta adornada con
electrodomésticos, fabricados con los ultimos avances de la tecnologia, usan buenas
vestimentas, poseen celulares etc. Todo esto no es lo mas favorable para el desarrollo

socio - econdmico de una comunidad.



Ante lo expuesto nuestro criterio de investigacion va orientado hacia la hipotesis

siguiente:

Si los canales de television nicaragliense 2 y 4 jugaran un papel educador y fueran
menos promotores de la compra y venta de articulos que no son indispensables para
la vida de los habitantes del Reparto Carlos Manzanares, estos enderezarian u
orientarian sus esfuerzos econdémicos hacia una mejor forma de vida la cual se
expresaria en la construccién de viviendas mas seguras, mejor alimentacion, salud, y
mejor educacién para todos los miembros de cada familia, restandole importancia al
ostensible consumismo que evidentemente hoy por hoy se observa entre los

habitantes del mencionado reparto.



V. DISENO METODOLOGICO

Concepto

El disefio metodoldgico es la realizacion de un conjunto de actividades procedi
mentales que han sido aplicadas para obtener informacion valida y fiable en la

investigacion ( plublio Julio, Investigar es Facil 1995 )

DISENO DE LA INVESTIGACION

Nuestro trabajo tiene las caracteristicas de una investigacion socio- critica vy
exploratoria, debido a que no existe una teoria respectiva referente al tema de estudio

y solo se encontraron guias y estudios empiricos al respecto.

Segun Kerlinger: la investigacion exploratoria requieren de gran paciencia, tranquilad

motivacioén y resectividad.

Stenthouse: la investigacion exploratoria es aquellas poco estudiadas o que no ha
sido abordada antes y cuando se hace revisidon de literatura estas revelan que

unicamente existen guias o ideas vagamente relacionadas con el tema de estudio.

TIPO DE INESTIGACION

Este estudio tiene las caracteristicas de una investigacion exploratoria porque su

objetivo es examinar un tema poco estudiado, que no se ha investigado aun.

Son temas de los que se sabe poco y por eso hay que explorar al respecto para asi
aumentar el grado de familiaridad con el fendmeno que se supone desconocido (Bes
1982)



PARADIGMAS

Es un enfoque no son leyes si no algo global que consiste en una simple red de
compromisos conceptuales, tedricos, instrumentales y metodoldgicos que permiten la

seleccion, evaluacion y critica de un estudio (Kunt historiador de la ciencia)

El paradigma a utilizar es el socio critico porque tiene como funcién el analisis de las
transformaciones sociales y buscan a dar respuesta a los problemas generados por
esta, ya que posee las caracteristicas de conocer y comprender la realidad como

praxis y a demas unir la teoria con la practica

INSTRUMENTOS UTILIZADOS

Para obtener la informacion de este trabajo se aplican 3 instrumentos, la observacion,

La encuesta, y la entrevista.

La observacidon consiste en el registro sistematico, valido, y confiable de

comportamiento o conducta manifiesta.

Consideramos importante el uso de este instrumento por ser el método mas directo

que nos permite identificacion del fendmeno a estudiar.

Segun Lundberg, (45) “la observacion nos indica que la relacién entre el sujeto y el

objeto es la cuestién fundamental de todo método cientifico”



La observacion fue realizada de forma indirecta por el equipo investigador durante
una semana comprendida del 10 al 17 de julio recorriendo las principales calles del

reparto Carlos Manzanares de Chinandega.
La encuesta,

La palabra encuesta procede del francés Enquet derivado del latin vulgar pesquisa, el

sentido metodoldgico y usual, encuesta es sindnimo de Investigacion general.

La encuesta es otro instrumento utilizado para recopilar la informacién, esta se aplico
a los encargados de la publicidad de cada uno de los canales de television
nicaragienses (2,Y 4,) La encuesta estuvo estructurada por 10 preguntas en su
mayoria categorizadas de modo que el encuestado tuviera varias opciones a las
cuales responder. Dicho formato puede ser encontrado en las paginas anexas de este

trabajo.

La entrevista, es la relaciéon directa que se establece entre el investigador y su sujeto

de estudio a través de individuos o grupos con el fin de obtener testimonios orales.

La entrevista fue dirigida a jefes de familia responsables de cada hogar del reparto
Carlos Manzanares estuvo compuesta por preguntas abiertas y serradas con el
propésito de obtener la informacion necesaria para la realizacién de nuestro trabajo.

El formato de estas entrevistas puede ser encontrado en las paginas anexas.

Asi mismo se realizd entrevista a funcionarios publicos todo esto para obtener una

informacion completa para la realizacion de este trabajo investigativo

UNIVERSO

El universo es la totalidad del fendmeno a estudiar en donde las unidades de
poblacidon poseen caracteristicas en comun que al ser estudiadas dan origen a los

datos de investigacion.



Nuestro universo es de 120 familias con un total de 900 personas que habitan en el
reparto Carlos Manzanares, de las cuales se tomo el 8.33% que equivalen a 75

personas.

TIPO DE MUESTRA

Muestra: Es un subgrupo de la poblacion, se obtiene tomando en cuenta los
parametros de la poblacion que se desea investigar, asegurandose que esta sea
representativa para hacer una generalizacién exacta de una poblacién, y que esta

generalizacién tenga validez.

La muestra se categorizar en dos grandes ramas: la muestra probabilistica y la no
probabilistica. La muestra probabilistica se obtiene definiendo las caracteristicas de
una poblacion, en donde todos los elementos de una poblaciéon tienen la misma

probabilidad de ser escogidos.

La muestra no probabilistica, no depende de la probabilidad si no de causas

relacionadas con caracteristicas del investigador o del que hace la muestra.

Para hacer la seleccion de la muestra utilizamos el sistema no probabilistica porque
consideramos necesaria aplicarla solo a un tipo de personas mediante decisiones
subjetivas y el sistema estratificado porque solo se selecciono a personas que

estuvieran a cargo de la manutencion del hogar.

TAMANO DE LA MUESTRA

Para hacer una  generalizacion exacta de la poblaciéon en estudio tomamos un
porcentaje representativo de la muestra utilizando un tamafio de 75 personas que

equivale al 8.33% de la poblacion e estudio.

Se aplicara una encuesta por familia, siendo la persona en encuesta mas importante,

el jefe de familia.



RESULTADOS DE LA OBSERVACION:

Lo que podemos concluir de los resultados de las observaciones realizadas por el
equipo de investigador fue que en El Reparto Carlos Manzanares esta compuesto de
120 viviendas en las que habitan 900 personas y solo cinco de estas viviendas reunen
las condiciones para alojamiento de familias.

El promedio de habitante en cada hogar de seis personas las que cuentan, con los
servicios de agua potable, energia eléctrica, ventilacion, partios para la recreacién de
las familias.

Las 120 viviendas cuentan con lo antes mencionadas y 115 son deficientes en el
estado fisico.



PRESENTACION DE RESULTADOS DE LA ENCUESTA A JEFES
DE FAMILIA

Pregunta Ni. 1 Tabla # 1

Posee usted trabajo?

DETALLE TOTAL | %
SI 48 64%
NO 22 30%
ALGUNAS VECES

4 5%
NUNCA

1 1%
No sabe

0 0
No contesta

0 0%
Total

75 100%




TOTAL
|

0%

sI ALGUNAS ESPECIFIQUE
VECES

El 64% de los jefes de familia encuestados responden tener un trabajo, 5 % algunas
veces, el 30% dicen que no tienen empleo, es una situacion precaria pues, en muchos
hogares se pudo observar que existe una familia numerosa y en su mayoria son nifios
que necesita de todos los servicios basicos para poder crecer dignamente.h



PREGUNTA# 2 TABLA #2

¢, En que Trabaja?

CONCEPTO

TOTAL

%

Maestro

Enfermera (O)

4%

Obrero (A)

14%

Ingenio azucarero

7%

Destileria Licorera

1%

Comercio

35

46%

Otros

TOTAL

75

100%
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Un 35% de la poblacién de la poblacién encuestada se dedica al comercio

Y un 14% son obreros, como podemos observar no existe en esos barrios
profesionales del magisterio y solo un 4% son enfermeras, por lo tanto, no existen
trabajadores con un salario permanente que venga a solventar necesidades basicas
en sus hogares.

PREGUNTA # 3 TABLA# 3

SU SALARIO LO RECIBE

DETALLE
TOTAL %

Semanal

11 15%
Quincenal

15 20%
Mensual

10 8%
otros

39 52%
Total

75% 100%
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El 52% de la poblacién encuestada reciben su ingreso en otras formas dsea diario,
porque como pudimos observar en el cuadro que el 35% se dedican al comercio por
lo tanto los ingresos ya sean bajos o altos pueden los obtienen diariamente, un 15%
mensual y un 20% dicen que semanal



PREGUNTA # 4 TABLA # 4

En que tipo de moneda recibe su salario?

DETALLE
TOTAL %

Cérdobas

35 47%
Doélares

31 41%
otros

9 12%

Total

75 100%
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El porcentaje tanto en cérdobas como en délares es similar 47% en coérdobas y 41 en
ddlares.

PREGUNTA # 5 TABLA#5

Entre cuales de las siguientes cantidades oscila su ingreso?

DETALLE TOTAL %

menor de 1000

cordobas 37 49%
de 1001 a 2000 20 27%
de 2001 a 3000 4 5%
de 3001 a 4000 2 1%
4001 o mas 12 16%
Otros 0 0

Tota 75 100%




o
m TOTAL
O %

me nor de de 200 a total
1000 3000 4000 o mas
cordobas

El 49% de la poblacién devenga un salario menor 1000 cérdobas y el 27% de mil a
dos mil, como podemos observar es son ingreso muy bajo comparado con los precios
de la canasta basica, y el total de familias que cada hogar posee, por lo tanto se
justifica la situacion critica de sus viviendas por lo que los ingresos que obtienen no
cubren ni su alimentacion.

Pregunta # 6 tabla # 6

En que utiliza el salario que usted devenga?

Detalle total %
alimentos 25 33%
calzado 0 0
ropa 1 1%
compra de

electrodomesticos 5 7%

Arreglo de su
vivienda 0 0

Medios de
comunicacion 0 0




otros 1 1%

varios 43 57%

total 75 100%
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El 57% de la poblacién encuestada utiliza el dinero devengado en varias cosas dentro
de esto cabe la adquisicion de productos que no vienen a contribuir al desarrollo
econdémico de su familia, como son los celulares, televisores, equipos de sonido, etc.
y un 33% en alimentos, pues como se observo durante la realizaciéon de las encuestas
las viviendas estan en una situacion bastantes desagradables por lo tanto no prestan
las condiciones para el alojamiento de nifios y ancianos preferiblemente.

Pregunta # 7 Tabla #7

Ve usted Television?

detalle total %

Si 70 93%




no 1 1.00%

a veces 4 5%
no sabe 0 0
no contesta 0 0

O total
m %

si no aveces no sabe no contesta

El 93% de la poblaciéon encuestada ve la television, por lo que en cada vivienda existe
un televisor dentro de su sala, por lo tanto estan activos de la programacion que tienen
cada uno de los canales y su programacion.



Pregunta # 8 Tabla #8

Cuantas horas ve usted television?

detalle total %

2 horas 36 48%
4 horas 24 32%
6 horas 13 17%
otros 2 2%
no sabe 0 0%
No

contesta 0 0%

2 horas

4 horas 6 horas

otros

O total
m %




El 48% de la poblacién esta viendo 2 horas diarias la televisién y otros
osea 32% 4 horas, por lo tanto podemos decir que reciben
diariamente la publicidad que la television ofrece para que las
empresas comercialespuedan vender sus productos, por lo tanto este
tipo de poblacion es la que capta todos los mensajes que transmiten
los anuncios publicitarios.

pregunta # 9 tabla # 9

Cuales son sus programas favoritos?

detalle total %

novelas 19 25%
noticias 9 12%
deportes 5 7%
de todo 42 56%
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El 25% de la poblacion encuestada sus programas favoritos son las novelas y un 56%
toda la programacion que ofrece la TV. Por lo tanto es en el espacio de novelas donde
las empresas de productos para el hogar colocan sus estoc publicitarios para que
sean vistos por este tipo de poblacion, y podemos observar que un 56% ven toda la
programacion, esto es aun mas alarmante pues captan toda la programacién y por
ende toda la publicidad que se transmite por la television

pregunta # 10 tabla # 10

Para adquirir un producto le gusta tomar en cuenta los productos publicitarios?



detalle total %

si 17 23%
no 37 49%
algunas veceS 17 23%
siempre 1 1%
otros 3 4%

o total
B %

si no

siempre otros

algunas veces

El 49% de la poblacion encuestada no toma encuesta los anuncios publicitarios para la
adquisicion de productos, pero el 23% si y otro 23% algunas veces esto sumado nos
hace un 46% de la poblacién que se encuesto que toma encuesta los anuncios
publicitario para la compra de productos para su hogar.



pregunta # 11 tabla # 11

Considera que la publicidad influye en la adquisicion de productos que no son de
necesidad?

detalle total %

si 30 40%
no 30 40%
algunas veces 13 17%
nunca 2 3%
otros 0 0%

O total

si no algunas nunca otros
N % veces




El 40% de la poblacién encuestada considera que la publicidad influye en la
adquisicion de productos y el 40% dicen que no, pero un 13% algunas veces por lo
tanto si relacionamos los que dicen si y los que dicen a veces entonces existe un 53%
de la poblacion encuestada que consideran que los anuncios publicitario inciden en la
adquisicion de productos para el hogar.

pregunta # 12 Tabla #

12

Tiene usted ingresos por

remesas?

detalle total %

Si 7 9%
no 65| 87%
algunas veces 3 4%
nunca 0 0%
otros 0 0%
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El 87% de la poblacién encuestada no recibe ingresos por remesas, y su salario esta
debajo de 1000 cérdobas, no tienen empleos permanentes si no que se dedican al
comercio informal con ingresos diarios que pueden ser no suficientes para cubrir con
las necesidades basicas de sus hogares, que en su mayoria estan en situacion
precarias incapacitadas para el alojamiento digno de una familia, se observa que solo
el 9% tiene ingresos por remesas, estos cuentan con un ingreso extra que a lo mejor

cubra con las exigencias de una familia numerosa y dependiente.

pregunta # 13 tabla #13

recibe otros efectos que no son

dinero

detalle total %

si 16 21%
no 49 65%




otros

10 13%

ninguno

Si no otros  ninguno

Un 65% de la poblacion encuestada no recibe ingresos
por remesas y solo un 34% recibe ayudas ya sean en
electrodomésticos como otros objetos para su hogar.

pregunta 14 tabla # 14



Que comerciales te llaman la atencion?

detalle total %
casas
comerciales 27 36%
celulares 13 17%
distribuidoras 3 4%
licores 9 12%
ninguno 16 21%
todos 2 3%
cosmeéticos 5 7%
30
25 o
201 | total
O %
15
10
5 i
0 i
casas distribuidoras ninguno cosmeticos
comerciales




El 36% de la poblacion encuestada ve los anuncios que ofrecen las casas
comerciales, ya que estas dentro de sus politicas de crédito facilito sin fiador y sin
prima, se roban la conciencia de los espectadores de la television, ya que ademas de
sus anuncios publicitarios, se desplazan dentro de los varios, y localidades de cada
region del pais.

pregunta # 15 tabla # 15

Por que te gustan los comerciales mencionados?

detalle total %

por moda 13 17%
promociones 50 67%
no contesta 12 16%
no sabe 0 0%




O total
B %

por moda promociones no contesta

El 67% de la poblacion encuestada ven los anuncios publicitarios por las promociones
que ofrecen las empresas, ya que ellas dan a conocer la politica de sus ventas dando
facilidades de créditos a la poblacion.



VIl. ANALISIS DE LOS RESULTADOS EN BASE A LA

OBSERVACION (Formato 1 Anexo)

Mediante observacion directa, realizando recorridos por las calles del reparto Carlos
Manzanares de Chinandega, este equipo investigador constato que este sector
cuenta con un total de 120 vivienda de las cuales 115 estan en mal estado,
construidas en parte con material de bloque pero que estos no estan fijados en su
totalidad, no poseen tapias en su alrededor, casi 50 viviendas el techo es de zinc y
las restantes de teja, no poseen espacio para la recreacion de nifios y adolescentes,
a demas la estructura que cada una posee no presta las condiciones para el
alojamiento de una familia que cuenta con un promedio de seis miembros, poseen
servicio de agua potable pero irregular pues solo lo reciben una vez al dia, todas las
viviendas cuentan con el servicio de Energia eléctrica, pero en muchos hogares se
observod el servicio de forma ilegal ( colgados). En cada vivienda existe un aparato
eléctrico como: Equipos de sonidos, televisor, refrigeradora, y ademas poseen
muebles. Las personas se observan en un estado fisico deteriorado, se observandose
desnutricidon en los nifios entre 2 a 8 afios aproximadamente. La poblacion adulta no
presenta ningun rasgo de nivel de escolaridad superior, pues la presentacién fisica

es sencilla y humilde.

Llama la atencion que estos habitantes no cuentan con una vivienda digna y aun
prefieran adquirir articulos que no contribuyen ni con el embellecimiento de su
vivienda, ni con la solvencia otras necesidades de mayor importancia como es la

salud, la educacion, etc.



ANALISIS DE LOS RESULTAD DE LA ENCUESTA A JEFES DE
FAMILIA

(Formato 2 Anexo)

Esta encuesta fue dirigida a 75 padres y madres de familia responsables de cada
hogar del reparto Carlos Manzanares. Chinandega, la cual estuvo compuesta por 14
preguntas abiertas y serradas con el propdsito de obtener la informacion necesaria
para la realizacién de nuestro trabajo. En definitiva representa nuestra reflexion, y
apreciacién sobre el problema, sus causas y efectos.

Se preguntdé primeramente que si trabajaban y el 64% de los jefes de familia
encuestados responden tener un trabajo, y un 25% no posee empleo, un cinco por
ciento a veces, sumados estas dos opciones nos dan un 30% que dicen no tener
empleo, lo cual es una situacion precaria pues, en muchos hogares se pudo observar
que son de familia numerosa y en su mayoria son nifos que necesita de todos los
servicios basicos para poder crecer y desarrollarse dignamente.

Un 35% de la poblacion de la poblacion encuestada se dedica al comercio lo que
significa que no cuentan con un ingreso fijo ofrecidos por el estado nicaragiense, ya
que esto permite la obtencién de prestaciones sociales en cuanto a seguros labores
de salud, que en gran manera viene a solventar parte de las necesidades en un hogar.
Un 14% son obreros, y como podemos observar no existe en ese barrio profesionales
del magisterio quienes ocupan empleos que ofrecen, estabilidad y salarios fijos, solo
un 4% son enfermeras.

El 52% de la poblacidon encuestada reciben su ingreso en otras formas 6sea diario,
porque como pudimos observar en el cuadro que el 35% se dedican al comer sean
bajos o altos los obtienen diariamente, y un 15% mensual, un 20% que dicen que
lo reciben semanal. Tomando en cuenta los elevados precios de la canasta basica, es
sorprendente que un buen porcentaje de la poblacién no cuenta con empleos fijos, y
que maneja su presupuesto que les permita adquirir productos que no contribuyen en
con su bienestar social y econdmico, a largo plazo como son educacién, que implica
desarrollo, vivienda segura etc.



El 49% de la poblacion tiene un ingreso menor de 1000 cordobas y el 27% entre mil a
dos mil. Como podemos observar estos son ingreso muy bajo comparado con los
precios de la canasta basica, y que cada hogar posee familias numerosas por lo tanto
se justifica la situacién critica de sus viviendas por lo que los ingresos que obtienen no
cubren ni su alimentacion, pero no se justifica que lo poco que reciban no sea utilizado
para resolver sus necesidades mas observables y sentidas.

El 60% de la poblacion encuestada utiliza el dinero devengado en la adquisicién de
productos que no vienen a contribuir al desarrollo econémico de su familia, como son
los celulares, televisores, equipos de sonido, etc. y un 33% solo en alimentos, pues
como se observo durante la realizacién de las encuestas las viviendas estan en una
situacion bastantes desagradables por lo que no prestan las condiciones para el
alojamiento adecuado de nifios y ancianos preferiblemente.

El 48% de la poblacion ve 2 horas diarias la television y otros o sea 32% 4 horas, por
lo tanto podemos decir que reciben diariamente la publicidad que la television ofrece,
durante seis horas empresas comerciales puedan vender sus productos, siendo este
tipo de poblacién Ila que capta todos los mensajes que transmiten los anuncios
publicitarios

El 25% de la poblaciéon responden que sus programas favoritos son las novelas y un
56% toda la programacion que ofrece la TV. Por lo tanto es en el espacio de novelas
donde las empresas comerciales de productos para el hogar colocan sus Stock
publicitarios para que sean vistos por este tipo de poblacién, y podemos observar que
un 56% ven toda la programacion, esto es aun mas alarmante pues captan toda la
programacion y por ende toda por lo tanto los ingresos ya la publicidad que se
transmite por la television siendo mas susceptibles a las mismas

El 65% de la poblacion encuestada no toma en cuenta los anuncios publicitarios para
la adquisicién de productos, pero el 23% si y otro 23% algunas veces esto sumado
nos hace un 46% de la poblacion que se encuesto que toma encuesta los anuncios
publicitario para la compra de productos para su hogar.

El 30% de la poblacion encuestada considera que la publicidad influye en la
adquisicion de productos y el 30% dicen que no, pero un 13% algunas veces por lo
tanto si relacionamos los que dicen si y los que dicen a veces entonces existe un 43%
de la poblacién encuestada que consideran que los anuncios publicitario inciden en la
adquisicion de productos para el hogar.



El 87% de la poblacién encuestada no recibe ingresos por remesas, y su salario esta
debajo de 1000 cérdobas, no tienen empleos permanentes si no que se dedican al
comercio informal con ingresos diarios que pueden ser no suficientes para cubrir con
las necesidades basicas de sus hogares, que en su mayoria estan en situacion
precarias incapacitadas para el alojamiento digno de una familia, se observa que solo
el 9% tiene ingresos por remesas, estos cuentan con un ingreso extra que a lo mejor
cubra con las exigencias de una familia numerosa y dependiente.

El 36% de la poblacion encuestada ve los anuncios que ofrecen las casas
comerciales, ya que estas dentro de sus politicas de crédito facilito sin fiador y sin
prima, se roban la conciencia de los espectadores de la televisién, haciendo que ellos
adquieran productos que no necesitan, y ademas que por sus bajos ingresos no
pueden adquirir, por esta razon utilizan la estrategia de desplazarse de forma
domiciliar con su campafia para la venta de sus productos, otorgandolos con
facilidades de pago a la poblacion.

RESULTADO DE LA ENTREVISTA A FUNCIONARIOS PUBLICOS
(Formato 4 Anexo)

Dentro de los funcionarios publicos del municipio de Chinandega se hizo entrevista a
la delegada del Ministerio de Educacion, por ser la principal representante de la
educacién, para ello se hicieron diez preguntas abiertas que permitiera obtener
informacién util a este trabajo investigativo.

Primeramente se pregunto a la delegada si es simpatizante de la programacion
televisiva, ella responde que muy poco, y que los canales que mas ve son el 4,8,y 10,
seguidamente se pregunto si considera que la television influye en la conducta del ser
humano? Y a esto ella responde que si ya que permite ver otras actuaciones sociales,
por tanto al preguntarle que si es la televisién influyente en la formacion de valores en
los jévenes: responde que trasmite mas antivalores que valores en si, asi mismo se
pregunto como valora los anuncios publicitarios que presenta la television, ella los
considera: obscenos, inadecuados y manipuladores, posteriormente se pregunto que
si consideraba que la obtencion de productos innecesarios para el hogar es un factor



que frena el desarrollo del pais, ella considera que si porque estas gastando en algo
que no te beneficia o te es util en la vida cotidiana, sobre la pregunta que se realizo de
como considera que deben ser los anuncios publicitarios ella considera que deben de
respetar las costumbres, los buenos habitos, en base a la formacion de valores en
general, finalmente se pregunto que como deben ayudar los anuncios a la educacion
de nifios, jovenes y ancianos y como seria un anuncio educativo, y si consideraba que
los anuncios inciden en el rendimiento académico del alumno sobre esto ella responde
que los anuncios publicitarios deberian de tener dentro de sus objetivos el ayudar a
estas personas divulgando lo mejor que el pais produce, y lo mejor de su gente, y que
el anuncio debe de llamar a la unidad familiar, al papel que juegan para la formacion
del nucleo familiar, finalmente la delegada del Ministerio de educacién considera que
los anuncios publicitarios inciden en el rendimiento académico, la conducta, la
inasistencia, y la impuntualidad por que muchas veces sus mensajes estan basados
en situaciones irreales en costumbres, ajenas a las nuestras que el joven quiere
adoptar para distorsionar la realidad de su situacion politica, social, y econdmica.

ANALISIS DE LA ENTREVISTA A AGENTES DE PUBLICIDAD
DE LOS CANALES 2Y 4 (Anexo 4)

Con el propésito de obtener informacion valiosa para soportar este trabajo
investigativo se hizo entrevista a dos funcionarios encargados de la publicidad
comercial de dos canales de television, los canales 2 y 4, porque no se pudo
realizar el contacto con la persona encargada de la publicidad de los otros canales
de television nicaragliense. Se hizo relacién entre las respuestas brindadas tanto
por el encargado de publicidad de canal 2 como también el de canal 4 las cuales

se detallan a continuacion:
1. Que tipo de anuncios ofrece este canal a la tele audiencia:

El canal dos al igual que canal 4 ofrece anuncios a deportes, anuncios cientificos,
culturales y asi como también comerciales, seguidamente se pregunto 2) en que
horario se transmiten los anuncios publicitarios, El canal 2 responde que los
transmite al inicio y fuera de los programas, mientras que canal 4 lo hace dentro de
cada programa, como podemos ver canal 4 presenta sus anuncios dentro de los
programas, con ello mantienen la tele audiencia a la expectativa dado, que, lo

hacen cuando esta el programa en el Climax todo esto para mantener a la



expectativa al televidente aprovechando este momento para que el anuncio
pueda penetrar con mayor rapidez en la mente del espectador ya que en ese
momento la mente esta abierta a todos los detalles que se presentan en la
pantalla. Al preguntar 3. A que tipo de articulo hace publicidad, canal 2, lo hace a
todos los productos de consumo del hogar, asi como a ropa, electrodomésticos,
telefonia, distribuidora de articulos, bebidas gaseosas, vehiculos y otros, mientras
que el canal 4 los hace a vehiculos, electrodomésticos, gubernamentales y

medicinas.

Existe una gran diferencia entre los anuncios publicitarios de canal 2 y canal 4,
pues canal 2 sus anuncios en su mayoria son de empresas transnacionales pues
es un canal que se debe a los mayores empresarios del pais, como Curacao,
Tropigas, Casa pelas entre otras, por el contrario canal es un canal que trasmite
programas nacionales y los anuncios en su mayoria son de tipo gubernamental
pues es un canal que trasmite todo lo relacionado a asuntos gubernamentales, se
debe exclusivamente al estado, por lo tanto su publicidad esta orientada hacia los

aspectos sociales del pais.
4. Seguidamente se pregunto 4. A que tipo de audiencia dirige la publicidad?.

El Canal 2 dice que a todo publico pero el canal 4 dice que a los jévenes, este
grupo investigador también considera que canal dos dirige su publicidad a la
poblacion joven, ya que todos los anuncios de bebidas, cigarrillos, a asi como de
celulares, entre otros captan mas atencion entre los jovenes que entre lo adultos,
por ser estos instrumentos mas sensibles al consumismo. por otro lado al
preguntarles si 5) Existe relacion entre la publicidad transmitida y los programas
que se presenta por la television, canal 2 dice que no pero canal 4 dicen que si
por la relacién sobre los avances, seguidamente se pregunto los objetivos que
percibe la publicidad, canal 2 al igual que canal 4 coinciden con sus respuestas al
decirnos que: Los objetivos que persigue con la publicidad comercial es el dar a
conocer las ventajas o beneficios del producto, informar sobre la manera de usar el
producto, que las empresas incrementen sus ventasy motivar para la compra-
venta. Consideramos que todo los medios de comunicacion ya sea orales, escritos
y televisivos sobreviven de la publicidad que transmiten, todas las empresas
comerciales tienen el derecho de anunciarse en el medio de comunicacion que
prefieran, muchas empresas lo hacen en aquellos medios de comunicacién que
tienen mayor aceptacion del publico, ya que su publicidad sera captada mas

rapidamente y de esta manera incrementarian sus ventas. Finalmente se



pregunto que: 7. Que trasmite a la poblacién el anuncio publicitario, canal 2
responde que tiende a hacer que las personas compren objetos del mismo tipo
aunque sean diferente, esto con relacion a la casa distribuidora mientras que el
canal 4 considera que sirven como presion ideoldgica para que las personas
puedan adquirir o comprar el producto. Podemos observar los anuncios
publicitarios de bebidas alcohdlicas y cigarrillos estos utilizan diferentes formas de
utilidades y sensaciones sexuales para explotar los efectos de su mensaje
presentandolos de forma placentera, sin sefialar los efectos nocivos que estos

producen.



VIIl. CONCLUSIONES

La publicidad del mismo modo que los medios de comunicacion social ejercen

una enorme influencia en el hombre ya que muchas veces se deja manipular
por los medios publicitarios para adquirir un producto, debido a la poderosa
fuerza de persuasion, modeladora de actitudes y comportamientos en el mundo

de hoy.

El consumismo afecta a la poblacion mas pobre, ya que muchos optan por
adquirir productos que no son realmente necesarios, a veces influenciados por
la Television debido a las fuertes campafas de publicidad que se trasmiten en

7

él.

Un buen porcentaje de la poblacién del reparto Carlos Manzanares viven en
extrema pobreza, que se refleja en el mal estado de sus viviendas o0 mala
construccion de las mismas, en parte provocada por los bajos ingreso que
reciben, por lo que no cuentan con todos los requerimientos necesarios para
vivir como una vivienda digna, tener acceso al agua potable, alimentacion
suficiente para una nutricion adecuada a la salud, la educacion y a la

recreacion.

Todas las familias del Reparto Carlos manzanares cuentan con
electrodomésticos que no sirven para mejorar las condiciones de vida como
televisores de ultimo modelo, radio videos, televisién por cable, entre otros,

todo esto es propio para familias que poseen ingresos mayores.

El consumismo ensefia a la poblacién a endeudarse de cualquier manera y

adquirir cosas materiales que no poseen nada mas por apariencia de un nivel



de clase que no poseen o para ascender a un grupo social, ya que las cosas

pasar hacer un simbolo de ascenso social.

Los anuncios publicitarios que mas incitan a la poblacién al consumo son los
que presentan las casa comerciales mas grandes a través de campafas

masivas, y domiciliares de crédito facilito, sin fiador y sin prima.

Los anuncios publicitarios que se presentan por la television vienen envueltos
de un materialismo consumista, pues trasmiten la virtud de hacernos feliz al

ofrecer todas las satisfacciones humanas.

Los Padres de familia fijan metas de ahorro, no compran solo lo necesario en

el hogar esto produce sobregiros en el presupuesto familiar.

Los medios televisivos no transmiten programas educativos donde se oriente a
los jévenes el amor hacia los recursos Naturales y su importancia en la vida

de los seres humanos.

La television por ser un medio de comunicacion social y de gran fuerza
socializadora se utiliza para la transmisién de programas que contienen actos
de violencia que no contribuyen en nada con la educacién en valores de nifios

y jovenes



IX. RECOMENDACIONES

A los Padres de Familia:

Fijar metas de ahorros y en cada salari6 y llevarlas consigo siempre
en la billetera, asi que cuando se vaya ha pagar algo que no esta en el
presupuesto recordara el plan de ahorros y se debe comprar lo que se
necesita.

No dejarse llevar por la propaganda que promueve necesidades

artificiales.

Lleve su almuerzo al trabajo en lugar de comer afuera, muchas personas

gastan una buena cantidad solo en el almuerzo para una persona.

Respete su presupuesto, Si analiza como gana y gasta su dinero y se
organiza podra administrar su tiempo y su dinero de manera eficiente y

alcanzando metas financieras.

Establezca un fondo de dinero para emergencias, lo cual, le ayudara a no

alterar el presupuesto del salario siguiente.



A los docentes en general:

Que orienten a lo jovenes sobre la actitud que deben tomar ante los mensajes que
transmiten los anuncios publicitarios, para que no sean instrumentos de manipulacién

si no que sean protagonistas en la construccién de un mundo mejor.

A los jovenes:

Que sean capaces de tener criterio propios ante lo que ven o escuchan por los medios
de comunicacion, esto les ayudara a no ser objetos manipulables si no a ser creadores

de opinion publica y poseedores de una actitud critica.

A los medios de Comunicacion.

Que prevalezcan las ideas de democracia, justicia social y desarrollo cultural, lo cual
permitira que las personas se preocupen mas por mejorar su calidad de vida y no
detengan sus ojos en la mentira, o en lo irreal que muchas se transmite en la
publicidad comercial promoviendo claramente los valores humanos que deben

exaltarse en la programacién
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ANAEXO # 2

ENCUESTA A JEFES DE FAMILIA

Estimado Senor (a)

Este grupo investigador perteneciente a la Facultad Ciencias de la Educacion y
Humanidades, esta trabajando el tema “Repercusiones economicas derivadas de
la publicidad comercial trasmitida por los canales de Television Nicaragiiense (
canales 2,4,8,10,) en el Reparto Carlos Manzanares de Chinandega, municipio de
Chinandega se les pide su colaboracién en el sentido de que contesten las
preguntas que se le hacen a continuacion, De antemano le damos la gracia por su
activa participacion., pues esto nos permitira aportar ideas sobre esta situacion
relacionada con los efectos negativos que produce la publicidad comercial en

algunas circunstancias.

.I. GENERALIDADES

Sexo [0 Edad Estado civil Profesion u Oficio Grado de

escolaridad Religion

Marque con una X en el recuadro la respuesta en algunas preguntas podra marcar

mas de una.

—_—

. Posee usted trabajo?

a.si b.no [Jc. Algunasveces [J] d. e. nosabe__ nocontesta___

2. si la respuesta anterior es afirmativa diga en que trabaja
a. maestro [1 b. enfermera (o) LI c. obrero (a) de zona franca [
d. azucarera [ e. camaronera [ f. Licorera [J g. Otros

3. Su salario lo recibe



a. semanal [ b. diario J c. quincenal [J d. mensual [J e. otros
especifique

4. Este salario lo recibe
a. cordobas 0 b doélares [Jc.otros O

5. Su ingreso oscila entre:

a. menor de mil céordobas [ b. de cien a dos mil 0 c. doscientos a tres mil

O d. trescientos a cuatro mil [0 f. cuatro mil o mas [

6. El salario que devenga lo utiliza:

A, alimentos[1 b. calzado. [ c. ropa [l compra de electrodomésticos [l arreglo de su
vivienda [ medios de comunicacién [1 otros

7. Ve usted television

a.si Ubno O c. Aveces 1 nosabe__ no contesta
8. Cuanto tiempo ve television al dia

a. 2horas [ b. 4 horas [ c. 6 horas otros especifique

9. Cuales son sus programas favoritos?

Novelas  noticias  deportes  peliculas_ _detodo  otros_
10. Para adquirir un producto toma en cuenta los anuncios publicitarios

a.si [b.no [c. Algunas veces 1 d. siempre [

e. otros f. especifique

11. considera que la publicidad influye en la adquisicion de productos que no son de
necesidad



a.si [0 b.no[c. algunas veces [1 d. Nunca LI otros
Especifique

12. Tiene usted ingresos de remezas’

a.sil] b.no Oc. algunas veces [1 d. nunca otros no sabe no
contesta

13. Recibe ayudas, objetos, que no sean en dinero.

a. sill b.no c.otros especifique

14. Que anuncios te llaman la atencion:



ANEXO # 4

ENTREVISTA A AGENTES DE PUBLIDAD

Estimado Senor (a)

Este un grupo investigador perteneciente a la Facultad Ciencias de la Educacion
y Humanidades, que trabajamos el tema “Repercusiones economicas derivadas de
la publicidad comercial trasmitida por los canales de televisién nicaraglense
(canales 2,4,8,10, ) en el Reparto Carlos Manzanares de Chinandega, municipio
de Chinandega. Se le pide su colaboracion en el sentido de que nos contesten
las preguntas que le haremos a continuacion. De antemano le damos las gracias
por su activa participacion, pues esto permitira aportar ideas sobre esa situacion
relacionada con los efectos negativos que producen la publicidad comercial en

algunas circunstancias.
|. GENERALIDADES

Sexo O Edad 0 Edad Oficio Grado de

escolaridad Religion

Orientacion para la encuesta
Las preguntas de nuestra entrevista son las siguientes:
1. Que tipo de anuncios ofrece a la tele audiencia
a. Deportivos [ b. Cientificos [1 c. culturales [1 d. Noticiosos [

e. turisticosT telenovelast Otros Especifique

2. En que horario transmite los anuncios publicitario

a. Fuera de los programas (] b. Al inicio de un programallc. dentro del

programa [



d. después de finalizar el programa [l en otro momento

especifique

3. A que tipos de articulo hace publicidad

a. Ropa [0 b. electrodomésticos 1 c. telefonia [ d. Distribuidoras de
behiculos [1 e. Gubernamentales [ f. Bebidas [0 g. Cigarro. [1 Medicinall

Otros especifique:

4. A que tipo de audiencia dirige la publicidad

a. poblacion adulta L1 b. nifios (1 jovenes LI todo publico L1 no

contesta [1 oftros especifique

5. Existe relacion entre la publicidad transmitida y los programas que se presenta

por la television

a.si b.no O c.aveces [ d. no sabe [

otros especifique:

6. si la respuesta anterior es afirmativa expligue como se da la relacion?

7. Los objetivos que percibe con la publicidad son:

a. No un producto / marca / empresa [ b. dar a conocer las ventajas o beneficios del

producto [

desarrollar posicionamiento de la marcal] d.Educar / informar sobre la manera de

usar el productol]

e. que las empresas incrementen sus ventas [ desarrollar motivacion de la compra [

otros especifique

8. Que trasmite a la poblacion el anuncio publicitario que usted promueve



a.el producto que se anuncia se presenta como dotado de unas propiedades que

realmente no tiene. [

b. tiende a hacer que las personas compren objetos del mismo tipo aunque sean
diferentel]

c. tiende a igualar formas de pensar, ideales, formas de vida, etc... [

d. suele presentar solo el lado bello del objeto. [J
e. suelen presentar el dolor, la muerte, la desigualdad social, del producto que se
anuncia. [J

f. El producto que se anuncia se presenta como indispensable para lograr ser feliz. []

g. sirven como medio de presion ideoldgica. [

ANEXO # 3 ENTREVISTA A FUNCIONARIOS PUBLICOS

Estimado Senor (a)

Este grupo investigador perteneciente a la Facultad Ciencias de la Educacion y
Humanidades, esta trabajando el tema “Repercusiones economicas derivadas de
la publicidad comercial trasmitida por los canales de Television Nicaragiiense (
canales 2,4,8,10, y 12) en el Reparto Carlos Manzanares de Chinandega,
municipio de Chinandega se les pide su colaboraciéon en el sentido de que
contesten las preguntas que se le hacen a continuacion, De antemano le damos la
gracia por su activa participacion., pues esto nos permitira aportar ideas sobre esta
situacion relacionada con los efectos negativos que produce la publicidad

comercial en algunas circunstancias.



.I. GENERALIDADES

Sexo O Edad Oficio Grado de

escolaridad Religion

1. Ve usted television?

2. Cuales son los canales que mas ve?

3. Considera que la television influye en la conducta del ser humano?

4. Es la television influyente en la formacion de valores en los jovenes

5. Como valora los anuncios publicitarios que se presentan en la television

6. Considera que la obtencién de productos innecesarios para el hogar es un factor
que frena el desarrollo economico de los hogares nicaraglienses.

PRESUPUETO PERSONAL: SEGUN OBJETIVO #5

PRESUPUESTO PARA UNA FAMILIA QUE DEVENGA 2,000 cérdobas mensuales

DETALLE

CORDOBAS GRAN TOTAL

INGRESOS 2,000.00 2,000.00
1850.00

GASTOS ESENCIALES 150.00




COMIDA Y PRODUCTOS PARA EL

HOGAR (jabén, lampazo, champu, papel
higiénico)

LUS Y AGUA

TRANSPORTE

CABLE

GASTOS EXTRAS

Medicina

Ropa

Tarjeta para Celular

OTROS EGRESOS

AHORROS

TOTAL

800.00

300.00

150.00

200.00

200.00
300.00

100.00

150.00

2,000.00

2, 000.00







