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Aporte del sector turismo en el crecimiento econémico de Nicaragua, periodo 2004-2017

l. Introduccién
El crecimiento econémico es uno de los temas de mayor énfasis dentro de una
economia, debido a que es la razon primordial en el proceso dindmico que entrafia
un cambio continuo en la estructura sectorial de un pais, constituyéndose como el
objetivo principal del disefio de las politicas econdmicas, ademas permite el
surgimiento de teorias econdémicas con la finalidad de explicar cuéles son las

variables determinantes del incremento de los niveles de produccion.

Nicaragua a lo largo de los aflos ha mostrado recuperaciones ante disturbios
economicos, para el afio 2014 el Producto Interno Bruto logré incrementar en 4.7
por ciento, y a su vez crecer en promedio con la economia de América Latina,

gracias a la implementacion de politicas macroecondémicas fiscales y monetarias.

La generacion de divisas y el crecimiento economico basado en «nuevos sectores»
—con la creacion de nuevos puestos de trabajo— son dos de los potenciales efectos
mas importantes del desarrollo del sector turistico en una economia (Gibson, 1993:
32; Morley, 1992:17; Brohman, 1996: 53). Como generador de divisas, el sector
turistico es claramente exportador (Gibson, 1993: 33), aunque un sector de
«exportacion no tradicional» debido a que —como menciona Sessa (1983) «[...] el

turismo exporta hombres, no mercancias»

La presente investigacion consiste en evidenciar de manera empirica la teoria de
crecimiento econémico de Brohman para Nicaragua en el periodo 2004-2017, con
datos del Banco Central de Nicaragua (BCN) y del Instituto Nicaragiiense de
Turismo (INTUR), esto mediante herramientas econométricas que permiten estimar
el Producto Interno Bruto real de Nicaragua en funcion del Valor Bruto de
Produccion real de hoteles y restaurantes y el salario real de comercio, hoteles y
restaurantes como indicadores del sector turismo, con el propdsito de analizar la
aplicacion de esta teoria para explicar el comportamiento del crecimiento
econdmico, donde el foco principal para realizar este tipo de estudios radica en la
preocupacion de lograr analizar los determinantes de crecimiento sostenido del PIB

en los paises, ya que esto genera mayor bienestar econémico a las personas.
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A lo largo de este documento se plantea una serie de trabajos similares utilizados
para referencia, seguido la justificacion de esta investigacion, el problema al cual se
le pretende dar respuesta, asi como los objetivos que la impulsan, la teoria
econémica y econométrica empleada, los resultados obtenidos a partir de los datos
procesados, conclusiones, recomendaciones y finalmente la bibliografia y anexos
relevantes.
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Il. Antecedentes

El turismo es una rama de la actividad econémica que representa aproximadamente
el 10 por ciento del PIB mundial y esta participacion viene creciendo en los ultimos
decenios. Las cifras que anualmente registra el ingreso mundial por turismo
internacional refleja la importante contribuciéon a la dinamica econémica que esta
actividad representa para muchas regiones en el mundo. Entre sus principales
impactos positivos se encuentran los relacionados con el ingreso por divisas, la
contribucion al ingreso privado y publico, la generaciéon de empleo, el incentivo a la
creacion de tecnologias y a la formacién de capital humano y las oportunidades de
negocio que puede generar en una economia. Estos beneficios han llevado a este
sector econdmico a ganarse un puesto protagénico en el ambito mundial y desplazar
a sectores tradicionales en diversos destinos. (Brida, Monterubbianesi, & Zapata-
Aguirre, 2011)

Las semillas del turismo moderno se sembraron en el siglo XIX. Con la revolucion
industrial crecié la clase media de Europa y Estados Unidos, por lo que cada vez
MAas personas poseian tanto el dinero como el tiempo para viajar. Lamentablemente,
la mayor familiaridad con los extranjeros que fomentd el turismo no impidio el
estallido de las dos guerras mundiales en el siglo XX. Sin embargo, en vez de acabar
con el turismo, los cambios sociales y los adelantos técnicos propiciados por las

guerras en realidad aceleraron el crecimiento del sector.

Los viajes aéreos se hicieron mas rapidos y asequibles; se trazaron carreteras que
recorrian los continentes, y proliferaron los vehiculos de motor. Ya a mediados del
siglo XX, las vacaciones y los viajes turisticos eran parte de la cultura occidental y
estaban al alcance de la mayoria de las clases sociales. Ademas, millones de
personas compraron televisores y quedaron embelesadas con la vision de lugares

exoticos, lo cual les despertaba el deseo de viajar.

A comienzos de la década de 1960 se alcanzoé la cifra anual de 70,000,000 de
turistas internacionales. A mediados de los afios 90 la cifra ya habia ascendido a
mas de 500 millones. A fin de satisfacer sus necesidades, se construyeron centros

vacacionales por todo el mundo.
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El turismo extranjero en Nicaragua empieza a desarrollarse de manera sostenida a
partir de 1990 gracias a la estabilidad politica, econémica y social que inicia con el
cambio de gobierno. Antes de esta transicion las motivaciones de la gente se
reducian a conseguir alimentos, vestimentas, viviendas o areas para sobrevivir,
debido a los conflictos militares. A partir del 90 se pierde el temor de inversionistas
y se inicia la afluencia de nicaraglienses exiliados por la guerra y el bloqueo. En
Nicaragua surge un movimiento econémico y turistico, el gobierno se preocupa por

desarrollar éste sector y comienza a nacer el turismo extranjero como rubro.

Este sector se ha convertido en un fenémeno que ha venido a mejorar la economia
de Nicaragua en gran manera, hay que tomar en cuenta la importancia que ha tenido
la proteccion y conservacion de la materia prima que se posee para trabajar en el
sector; el cual ha demostrado en los dltimos afos altas tasas de crecimiento hasta
llegar a convertirse en una de las industrias mas expansivas e importantes desde el
punto de vista economico, de tal modo que ha llegado a decirse que en los préximos
afios se habra convertido en la actividad econdmica del planeta superando a
industrias tan poderosas como la del petréleo, la automovilistica de energia o la de

informatica

Hoy dia, el turismo resulta vital parala economia de mas de 125 paises. Subrayando
los beneficios que aporta éste sector, la Organizacion Mundial del Turismo (OMT)
lo comparo, en un comunicado de prensa emitido en el 2004, a un motor capaz de
atenuar la pobreza mediante la creacion de pequefias y medianas empresas y
nuevos puestos de trabajo, lo cual puede elevar “la concienciacion ambiental,

cultural y social”. (Porto, 2004)

Se necesita investigar mas este campo debido a que no se ha llegado a realizar
profundamente un analisis que permita valorar econémicamente las ventajas que

implica tener un gran potencial turistico.
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A continuacion, se presentan los estudios previos que sirven de referencia para la

investigacion desarrollada.

“El turismo como motor de crecimiento econdmico”. Ricardo Altimira Vega y Ximena
Mufioz Vivas. 2007. Anuario Juridico y Economico Escurialense. Espafia. De
acuerdo a Brohman, (1996: 54) el turismo es una estrategia de crecimiento “hacia
afuera” de algunos paises. El aumento del turismo influye sobre las variables
macroecondmicas de las regiones receptoras, afectando positivamente sobre:
Mano de obra que incluye el empleo como resultado de los gastos turisticos
(hospedaje y gastronomia) y gastos de residentes debido a los ingresos del turismo.
Los beneficios del aumento del turismo en un pais se derivan del mayor ingreso de
divisas, del aumento de la recaudacion tributaria y, por ende, del aumento de los
ingresos del sector publico y un mayor nivel de actividad economica debido a los

efectos del multiplicador del gasto turistico. (Altimira Vega & Mufioz Vivas, 2007)

“El turismo como actividad econémica”. José Luis Bosch. 2010. EDUCO - Editorial
de la Universidad Nacional del Comahue. Argentina. A pesar del incierto escenario
economico que afecta al planeta, factores climaticos, entre otros, el turismo en
situaciones similares ha dado muestra de recuperacién, en cuanto a las causas que
impiden su crecimiento disminuyen o desaparecen. De todas maneras, es
importante destacar que en el afilo 2009 se registraron 880 millones de arribos
internacionales, lo que muestra la magnitud de la actividad en cuanto a su aporte a
la economia mundial y su dimension social. A pesar de la crisis, la OMT sostiene
gue para el computo global del afio 2010, hay que estimar un crecimiento del turismo

entre un 3 a un 4 por ciento en relacion a llegadas internacionales. (Bosch, 2010)

“Impactos del turismo sobre el crecimiento econdémico y el desarrollo. El caso de
los principales destinos turisticos de Colombia”. Juan Gabriel Brida, Pablo Daniel
Monterubbianesi, Sandra Zapata-Aguirre. 2011. Revista de Turismo y Patrimonio
Cultural. Colombia. La evidencia empirica obtenida sugiere la existencia de una
relacion de integracion entre el PIB per capita real, el gasto en turismo y el tipo de
cambio real para todos los cinco departamentos bajo estudio. El andlisis de

integracion confirma la hipétesis de que las ganancias obtenidas por el turismo
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afectan positivamente el crecimiento economico de largo periodo en cada uno de
los departamentos. Esto implica que un incremento del gasto turistico va a provocar
efectos diferentes en el crecimiento econémico de cada destino. (Brida,

Monterubbianesi, & Zapata-Aguirre, 2011)

“Causalidad entre turismo y crecimiento econémico de largo plazo: una revision
critica de la literatura econométrica”. Brida, Juan Gabriel; Pereyra, Juan Sebastian;
Pulina, Manuela; Such Devesa, Maria Jesus. 2013. INNOVAR. Revista de Ciencias
Administrativas y Sociales, vol. 23, nim. 47, pp. 53-64. Universidad Nacional de
Colombia; Bogota, Colombia. Este trabajo contiene una revision critica de los
principales estudios econométricos que se han ocupado del andlisis de la relacion
de causalidad entre el turismo y el crecimiento economico de largo plazo. Los
articulos incluidos realizan un test de cointegracién de variables economicas y
estudian la causalidad de Granger. Todos los destinos investigados comparten el
hecho de que el sector turismo es una actividad econémica relevante. Los estudios
empiricos analizados parecen validar la importancia de la actividad turistica para

impulsar el crecimiento economico. (Brida, Pereyra, Pulina, & Such Devesa, 2013)

“La contribucién del turismo al crecimiento economico de México: Un analisis por
ramas caracteristicas del sector”. Martin Alberto Rodriguez Brindis. 2014. Escuela
de Economia y Negocios, Universidad Anahuac Oaxaca, México. El turismo es una
actividad econdémica que se considera cada vez mas importante para generar
crecimiento econdmico y combatir la pobreza. En este articulo se presenta la
metodologia propuesta por Ivanov y Webster (2007) para medir la contribucion del
turismo al crecimiento econémico. Los resultados de la medicion muestran que la
contribucion del turismo al crecimiento econémico, es positiva en todos los afos
(2002-2012), exceptuando el afio 2009 en el que existi6 una caida general de la
economia. Este resultado muestra una clara evidencia de la importancia que el

sector turistico tiene para la economia mexicana. (Rodriguez Brindis, 2014)

Actualmente no se encontraron investigaciones recientes relacionadas al turismo
como aporte al crecimiento econdémico en Nicaragua, es por ello que no se

menciona algun estudio del pais.
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[I. Justificacion
El turismo en Nicaragua ha logrado ocupar el primer lugar como rubro generador de
divisas. En el afio 2017 supera a la carne, café y otros rubros de exportacion,
teniendo una tasa de crecimiento de los ingresos por turismo de 30.9 por ciento en
el mismo afio con respecto al afio anterior. El desarrollo de la industria ha ayudado
a reducir el desempleo, uno de los principales problemas que enfrenta el pais.
(INTUR, 2018)

Esto ha permitido que como rubro alcance importancia en el crecimiento econémico
de Nicaragua destacéndose la inversion destinada a dicho sector, la generacion de
empleos e ingresos percibidos por el mismo sector que logran potencializar a la
economia del pais. (BCN, 2018)

En el presente estudio se analiza el aporte del turismo al crecimiento econémico de
Nicaragua tomando como indicadores del sector el valor bruto de produccion vy el
salario en términos reales del comercio, hoteles y restaurantes, en base a la teoria
economica de John Brohman, la que explica que las ganancias por turismo pueden
fomentar la estabilidad macroecondémica contribuyendo a una balanza comercial y
cuentas externas mas favorables, lo que a su vez es importante para lograr mejores
calificaciones en el mercado internacional y en el mercado financiero. Los
indicadores del turismo utilizados en la investigacion representan la oferta turistica
la que ha experimentado crecimiento en los Ultimos afios y se ha convertido en una
variable de relevancia para los tomadores de decisiones en el ambito y en el

establecimiento e implementacion de politicas turisticas.

Esta investigacion genera informacion que sirve de referencia para una nueva
perspectiva de enfoque hacia el turismo como importancia que tiene en el
crecimiento econdmico de Nicaragua, lo cual a la vez establece una base para

futuras investigaciones.
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V. Planteamiento del problema
Durante la ultima década el turismo en Nicaragua ha experimentado un crecimiento
promedio de 13.7 por ciento con respecto a los ingresos del mismo en millones de

dolares.

Segun el Banco Central de Nicaragua durante el 2017 las llegadas de turistas
internacionales alcanzaron un crecimiento (7%) por encima de la media que habia
mantenido en los Ultimos afios, esto debido a la recuperacion de destinos
tradicionales que se habian visto afectados en afios anteriores. Por su parte, los
ingresos por turismo alcanzaron $840.5 millones de doélares, 30.9 por ciento superior
a lo registrado en 2016. Los hoteles fueron el principal sitio de alojamiento utilizado

(53%), seguido de las casas de familia y/o amigos (39.1%) y otros sitios (7.9%).

El Producto Interno Bruto (PIB) registré un crecimiento robusto de 4.9 por ciento en
2017, en linea con lo previsto. Este ritmo sostenido de crecimiento econdémico
permitié alcanzar un PIB per capita de $2,161 délares en 2017 y ha favorecido una
mejora en los indicadores de pobreza. El crecimiento econémico en 2017 fue
impulsado por una mejora en la demanda externa neta, la cual compensd un

crecimiento mas moderado en la absorcién interna.

Consistente con lo anterior, las actividades primarias e industriales vinculadas con
el sector exportador experimentaron los crecimientos mas altos, estimuladas por
condiciones climaticas favorables y una recuperacion de la economia mundial que
aumento la demanda externa. Por el lado de la produccion, los impulsos provinieron
principalmente de la agricultura, la industria manufacturera y la actividad pecuaria.
(BCN, 2017)

En base a lo anterior se plantea la siguiente pregunta de investigacion:

¢,Cudl es el aporte del Valor Bruto de la Produccion y el salario real del comercio,
hoteles y restaurantes como indicadores del sector turismo al crecimiento

econdmico de Nicaragua durante el periodo 2004-2017?
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V. Objetivos
5.1. General
e Analizar el aporte del sector turismo al crecimiento econémico de Nicaragua,
periodo 2004-2017

5.2. Especificos
1. Describir el sector turismo en el periodo 2004-2017.

2. ldentificar el comportamiento del Producto Interno Bruto, Valor Bruto de
Produccion y el salario real del comercio, hoteles y restaurantes como

indicadores del sector turismo de Nicaragua.
3. Estimar un modelo econométrico en el que se relacione el crecimiento

economico de Nicaragua con el Valor Bruto de Produccion y salario real del

comercio, hoteles y restaurantes como indicadores del sector turismo.
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VI. Marco Tedrico
6.1. Marco conceptual

6.1.1. Crecimiento econdémico

Es el aumento de la renta o valor de bienes y servicios finales producidos por la
economia de un pais en un determinado periodo. Es una medida del bienestar de
la poblacién de un pais o regién econdémica y del éxito de las politicas econdémicas.
(Anzil, s.f.) Ademas corresponde al ritmo en el que se incrementa la produccién de
bienes y servicios de una economia y por tanto su renta, durante un periodo
determinado. (Gonzéles, s.f.) También es definido como la expansién de la
produccién y la productividad de un pais a mediano y largo plazo, que constituye el

objetivo principal de la politica econdmica. (Borja, s.f.)

Se refiere al incremento de ciertos indicadores como la produccion de bienes y
servicios, el mayor consumo de energia, el ahorro, la inversion, una balanza
comercial favorable, el aumento de consumo per capita, etc. El mejoramiento de
estos indicadores deberia llevar teéricamente a un alza en los estandares de vida
de la poblacion. Este es medido en porcentaje al aumento del Producto Interno Bruto

real (PIB) y se asocia a la productividad. (Escuela de Ingenierias Industriales, 2004)

El crecimiento econdmico y Producto Interno Bruto se encuentran estrechamente
vinculados, ya que el PIB es un indicador para determinar la capacidad productiva
de un pais, utilizando la tasa de crecimiento de éste, para conocer el crecimiento
economico y tomarse como una medida en referencia a comparaciones del

crecimiento entre paises.

Por lo general la medicion del crecimiento econédmico se hace a través de la
evolucion del PIB a largo plazo, ya que este es una medida de la produccion de un
pais y, por lo tanto, de su nivel de actividad econémica. Dado que el PIB es una
macro magnitud del valor, es decir surge del resultado de multiplicar la cantidad de

bienes y servicios producidos por sus precios respectivos. (Morcillo & Beker, 2008)

Para calcular la tasa de crecimiento en un periodo concreto, basta con realizar un

indice simple, que se expresa como el cociente entre la diferencia del PIB real actual
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y el anterior, entre el PIB real del periodo anterior, multiplicando este resultado por

cien para que quede expresado en unidades porcentuales. (Espinoza, 2018)

La ecuacién mas comun y utilizada para calcular el crecimiento del PIB es:

PIB, — PIB,_
[[ t t 1] *100%

PIB,_,
Donde:
PIB,: PIB real del afio actual.
PIB,_;: PIB real del afo anterior.

Los economistas clasicos, como Adam Smith, David Ricardo, Carl Marx, y Thomas
Malthus despertaron un interés por el crecimiento economico de los paises. A partir
de este, dieron inicio a las teorias econdémicas que permitieran analizar el
crecimiento economico, estudiando los factores determinantes del mismo. (Vargas,
2005)

6.1.1.1. Producto Interno Bruto (PIB)
El PIB reune toda la actividad econdémica generada en un pais; es decir, la
produccion total de bienes y servicios finales producidos en una economia durante

un afo.

6.1.1.1.1. Métodos de cuantificar el PIB
El Producto Interno Bruto puede ser examinado desde tres enfoques (BCN, 2012),

los cuales son:
» Enfoque de la produccién

Se calcula sumando el valor agregado que se genera por cada actividad econémica
del pais mas los impuestos a los productos. El valor agregado se obtiene de restar

al Valor Bruto de Producciéon el Consumo Intermedio.
PIB = VBP — CI + Impuestos

Donde:
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VBP: Valor Bruto de Produccion.
CI: Consumo Intermedio.
» Enfoque del gasto

La cuantificacién del PIB por el enfoque del gasto se realiza sumando el flujo de
gastos realizado por los distintos agentes econémicos y el destino de los bienes y
servicios producidos en el afio. Las importaciones se restan dado que son bienes o

servicios producidos en el exterior.
PIB=C+I1+G+X—-M
Donde:
C: Consumo.
I: Inversion.
G: Gasto Publico.
X: Exportaciones.
M: Importaciones
» Enfoque del ingreso

El PIB por el enfoque del ingreso cuantifica la distribucion entre la mano de obra y
el capital, de la renta que se genero durante la produccion de bienes y servicios en

la economia.

PIB = Rem + ISP + IMB + EBE
Donde:
Rem: Remuneraciones de Asalariados.
ISP: Impuesto Sobre la Produccién e Importaciones.
IMB: Ingresos Mixtos Brutos.

EBE: Excedente Bruto de Exportacion.
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Los tres métodos por los cuales se puede calcular el PIB, son cualitativamente
diferentes, pues cada uno persigue un objetivo distinto, el método por el calculo de
la produccién, muestra como se origina el producto de la economia en cada uno de
los sectores econémicos, es por eso que se le denomina también PIB por el origen.
El calculo por el lado del gasto, muestra el destino de la produccion, es decir, si ésta
se destina a consumo, inversién, exportacién o a acumulacion de inventarios. Por
parte del ingreso, muestra la remuneracion que genera al propietario de los factores

productivos, el uso de los mismos en el proceso de produccion. (Alvarez, s.f)

6.1.1.1.2. Tipos de PIB
> PIB nominal

Es el valor monetario de todos los bienes y servicios que produce un pais o una

economia a precios corrientes del afio en que estos son producidos.

No obstante, en periodos inflacionistas un aumento sustancial de los precios puede
dar la falsa impresion de un aumento del PIB, sin que la produccion real haya

aumentado. (Espinoza, 2018)
> PIB real

Es el valor monetario de todos los bienes y servicios de consumo final producidos
por una economia, durante un periodo determinado de tiempo; es calculado
utilizando los precios de mercado de un periodo base fija. (Revelo, Roman, & Vilafa,
2011) Para ajustar el PIB segun los efectos de la inflacion se utiliza el PIB real, valor
monetario de todos los bienes y servicios que produce una economia a precios

constantes.

Mide los cambios de la produccion fisica de la economia entre periodos distintos
valuando todos los bienes producidos en los dos periodos a los mismos precios 0
en unidades monetarias constantes. (Dornbush, 2008) Es decir, elimina la distorsion
de las variaciones en los precios. Lo que explica que la evolucion del PIB real se

suele identificar con la variacién del volumen de la produccion. (Captor, 2014)
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> PIB Per cépita

Es el PIB en paridad de poder adquisitivo, dividido por el nimero de habitantes o
poblacion total de un pais. Este indicador muestra el reparto de la produccion (y por
simplificacion de la riqgueza) entre los habitantes. Es mas efectivo que el PIB para
medir el desarrollo de un pais, sin embargo, es sélo la media, por lo que no tiene en
cuenta la desigualdad de ingresos y riqgueza dentro de una poblacion. (Espinoza,
2018)

6.1.2. Turismo

El turismo se define por “las actividades que realizan las personas durante sus viajes
y estancias en lugares distintos de su entorno habitual, por un periodo de tiempo
consecutivo inferior a un afo, con fines de ocio, por negocios u otros motivos, no
relacionados con el ejercicio de una actividad remunerada en el lugar visitado.”
6.1.2.1. Tipos de turismo

El turismo se tipifica segun el lugar de residencia, desde el punto de vista
economico, y el destino en el cual el visitante realiza su actividad. Esto origina los
flujos turisticos que se describen a continuacion y que se ejemplifican para el caso

de Nicaragua en el cuadro mas abajo.
» Turismo receptor

Son las actividades que realizan los visitantes que residen en el resto del mundo,
dentro del territorio economico del pais visitado. Incluye a los visitantes nacionales

gue residen de forma permanente fuera del pais de referencia.
» Turismo interno

Son las actividades que realizan los visitantes residentes dentro del territorio
economico del pais de referencia. Por ejemplo, el turismo interno corresponderia al
gue realizan en el territorio nicaragiense, aquellas personas que residen en este

pais, sean éstos nicaraglienses 0 extranjeros.
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> Turismo emisor

Son las actividades que realizan los residentes de un pais en otros territorios
econémicos, como el caso de los residentes en Nicaragua que viajan al exterior. Sin
embargo, las actividades vinculadas al viaje, las cuales se realizan con anticipacion

a éste, dentro del territorio nicaragliense se consideran parte del turismo interno.
» Turismo interior

Son las actividades realizadas tanto por visitantes residentes como no residentes,
dentro del territorio econémico de referencia. Es decir, la suma del turismo receptor
y el turismo interno.

llustracion 1. Clasificacién del flujo turistico segun residencia y destino del
visitante

Lugar donde
se realiza turismo

Lugar de residencia
Nicaragua

Vive en Turismo

Nicaragua interno (a)

No vive en Turismo
Nicaragua receptor (b)

Turismo

Nicaragua interior (a+b)

Fuente: (BCN, 2009)
6.1.2.2. Demanda turistica
El visitante consume bienes y servicios como alojamiento, transporte, alimentacion,
entre otros. La demanda turistica se define como el “consumo realizado por, 0 en
nombre del visitante, antes, durante y después de la realizacion de un viaje,
desarrollandose éste fuera del entorno habitual” (CSTRM?). El consumo debe estar
plenamente relacionado con los gastos, desde preparativos para el viaje hasta el

retorno del visitante a su hogar. La demanda turistica incluye ademas la Formacién

! Cuenta Satélite de Turismo: Referencia Metodologica.
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Bruta de Capital Fijo Turistico (FBKFT) y el gasto en consumo colectivo con finalidad
turistica.

6.1.2.2.1. Consumo turistico

Desde la perspectiva de medicion y seguimiento de la actividad turistica, el consumo
constituye el componente mas relevante y es el centro de la valoracién econémica
del turismo. Por lo tanto, el consumo turistico se define como “todo gasto de
consumo efectuado por un visitante o por cuenta de un visitante, para y durante su

desplazamiento y su estancia en el lugar de destino” (BCN, 2009).
e Clasificacion del consumo turistico

Al igual que los flujos turisticos, el consumo se clasifica segun residencia del

visitante y lugar visitado.
» Consumo turistico receptor

Consumo en bienes y servicios efectuado por visitantes no residentes como

resultado de sus viajes al territorio econdmico del pais de referencia.
» Consumo turistico interno

Comprende el consumo de bienes y servicios efectuado por los visitantes
residentes, como resultado directo de sus viajes dentro del territorio econémico del
pais de referencia. También incluye el consumo de bienes y servicios, adquiridos
antes y después de realizar un viaje fuera del territorio de residencia, es decir, la

parte del consumo del turismo emisor producido por unidades residentes.
» Consumo turistico emisor

Incluye el consumo de bienes y servicios efectuado por residentes fuera del territorio

econdmico del pais de referencia.
» Consumo turistico interior

Es el agregado del consumo turistico receptor e interno; y es fundamental en el

proceso de conciliacion para obtener el PIB turistico.
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6.1.2.2.2.  Otros componentes de la demanda turistica
La Formacion Bruta de Capital Fijo Turistico (FBKFT) y el gasto de consumo

colectivo con finalidad turistica son otros componentes que forman parte de la
demanda turistica. EI SCN 93? define la FBKF como el valor total de las
adquisiciones, menos las disposiciones, de activos fijos efectuadas por el productor
durante el periodo contable, mas ciertas adiciones al valor de los activos no
producidos realizadas por la actividad productiva de las unidades institucionales.
Los activos fijos son activos materiales o inmateriales que se obtienen como
resultado de procesos de produccién y que a su vez se utilizan repetida o
continuamente en otros procesos de produccion durante mas de un afio (SCN 93,
Pérr. 10.33).

6.1.2.3. Oferta turistica
Los productos y actividades se clasifican de acuerdo al grado de vinculacién que

tienen con el turismo. La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) propone una
clasificacion de productos del turismo que pretende mantener la homogeneidad en
los paises al momento de desarrollar una CST?y cuenta con el aval de la Comisién
de Estadisticas de Naciones Unidas; sin embargo, cada pais puede adaptar dicha

clasificacion segun el desarrollo de las estadisticas propias.

6.1.2.3.1.  Clasificacion de productos considerados turisticos
Los productos turisticos se pueden clasificar en dos grandes grupos: productos

especificos y productos no especificos del turismo. Los productos considerados
como especificos son aquellos directamente vinculados al turismo y que se dividen

en dos subgrupos: productos caracteristicos y productos conexos.

2 Sistema de Cuentas Nacionales 1993.
3 Cuenta Satélite del Turismo.
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El siguiente esquema resume la clasificacion de los bienes y servicios turisticos.

llustracion 2. Clasificacién de los productos

Producios
caracteristicos

Productos

CONexos

ctos espedficos

del turismo

Bienes y Servicios

Comercio al

Productos no especificos

oel Tunsmao

por menor

Fuente: (BCN, 2009)

> Bienes y servicios caracteristicos del turismo

Son aquéllos que en ausencia del turismo dejarian de existir 0 su consumo se veria
seriamente afectado en la mayoria de los paises. La siguiente tabla detalla los
bienes y servicios incluidos en este subgrupo, segun clasificacion propuesta por la
OMT.

Tabla 1Clasificacién internacional de productos y actividades caracteristicas
del turismo

Descripcion de productos y actividades

1. Hoteles y similares

1.1 Hoteles y otros servicios de alojamiento

1.2 Servicios de segundas viviendas por cuenta propia o gratuita
2. Restaurantes y similares

2.1 Servicios de provision de alimentos y bebidas

3. Servicio de transporte de pasajeros

3.1 Servicios de transporte interurbano por ferrocarril

3.2 Servicios de transporte por carretera

3.3 Servicios de transporte maritimo

3.4 Servicios de transporte aéreo

3.5 Servicios conexos al transporte de pasajeros

3.6 Alguiler de bienes de equipo para el transporte de pasajeros
3.7 Servicios de mantenimiento y reparacion de bienes de equipo para el transporte de pasajeros
4. Servicios de agencias de viajes, operadores turisticos y guias turisticos
4.1 Servicios de agencias de viajes

4.2 Servicios de operadores turisticos

4.3 Servicios de informacidn turistica y guias turisticos

5. Servicios culturales

5.1 Representaciones artisticas

5.2 Museos y otros servicios culturales

6. Servicios recreativos y otros servicios de esparcimiento

6.1 Deporte y servicios deportivos recreativos

6.2 Dtros servicios para la diversion y el recreo

Fuente: OMT
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» Bienes y servicios conexos al turismo

Son los consumidos en cantidades que resultan importantes, aunque no figuran en

la lista de productos caracteristicos.
» Bienes y servicios no especificos del turismo

Corresponden a productos que no son dirigidos especificamente al turismo, pero
gue pueden ser consumidos por los visitantes, por ejemplo, alimentos y bebidas,
servicios de comunicacion. Es decir, su producciéon responde casi en su totalidad de

la demanda de no visitantes.

6.1.2.3.2.  Medicién de la industria turistica
Se considera industria turistica si su produccion principal corresponde a un producto

caracteristico del turismo. Es decir, la industria turistica es la que se dedica
principalmente a proveer bienes y servicios que, de no ser consumidos por los

visitantes, se verian seriamente afectados o podrian desaparecer.

El objetivo de la CST es la medicion de las actividades turisticas. De esta forma, la
CST propone elaborar cuentas de produccion y generacion del ingreso de estas
industrias, utilizando los mismos principios de la contabilidad nacional para medir

las actividades econ6micas.

En la contabilidad nacional, la cuenta de produccion registra el valor bruto de la
produccion de bienes y servicios, asi como el valor de todos los insumos utilizados
en el proceso productivo (Consumo Intermedio). El saldo contable (Valor Bruto de
Produccion menos Consumo Intermedio) es el valor agregado, el cual se estima
para cada actividad econdmica, y su agregacion para la economia total, mas los
impuestos menos las imputaciones bancarias, constituyen lo que se conoce como
Producto Interno Bruto. Una estimacion de los impuestos y de las imputaciones
bancarias, asignadas al turismo, lleva al concepto de Producto Interno Bruto turistico
(PIB turistico).

Por su parte, la cuenta de generacion del ingreso registra la distribucion del valor
agregado entre los distintos factores productivos. Es decir, cuanto de esto

corresponde al pago de asalariados, incluyendo un sueldo al directivo-propietario
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de la empresa, y el pago de impuestos a la produccién. El saldo de esta cuenta es
el excedente de explotacion, cuando en estas asignaciones se detalla el factor
gerencial, o el ingreso mixto, cuando no se especifica dicha separacion, como es el

caso de las pequefas industrias. (BCN, 2009)

6.1.3. Valor Bruto de la Produccién
Es el valor que resulta de multiplicar las cantidades de bienes y servicios producidos

en una economia por sus respectivos precios. (BCN, 2012)

6.1.4. Salario
Se considera la retribucion que paga el empleador al trabajador en virtud del

contrato de trabajo o relacion laboral. (Rocha, 2011)

6.1.4.1. Salario nominal
Es la suma de dinero que percibe el trabajador por la labor realizada. Ademas, no

proporciona una idea completa del nivel real del salario. (Borisov, 1965)

6.1.4.1.1.  Salario nominal promedio del gobierno central
Se calcula como el promedio simple de la masa salarial, una vez que se ha restado

defensay gobernacion, dividido entre el nUmero de empleados publicos resultantes.
(BCN, 2004)

6.1.4.2. Salario real

Comprende la totalidad de las retribuciones que percibe un trabajador en un

momento dado, integrando por tanto el salario base y los complementos salariales.
(Bannassar, 2007)

Es decir, el rendimiento del trabajo medido en unidades de produccién. Es la
cantidad de poder adquisitivo expresada como una cantidad de bienes y servicios

gue paga la empresa por cada unidad de trabajo. (Mankiw, 2005)

Se obtiene al deflactar el salario nominal entre el indice de Precios al Consumidor
(IPC) base 1994, para los datos del afio 2004 y 2005, y base 2006 para los datos
2006 en adelante, de acuerdo a la siguiente ecuacion:

Wnominal

Wreal = IPC
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Doénde: W representa salario. (BCN, 2014)

6.1.4.3. Salario ordinario
Es el que se devenga durante la jornada ordinaria, en el que se encuentran

comprendidos el salario basico, incentivos y comisiones.

6.1.4.4. Salario minimo
Es la menor retribucién que debe percibir el trabajador por los servicios prestados

en una jornada ordinaria de trabajo, de modo que le asegure la satisfaccion de las
necesidades bésicas y vitales de un jefe de familia. (Rocha, 2011)

6.2. Teoriade econdmica de John Brohman

John Brohman fue profesor asistente de geografia y miembro asociado de espafiol
y estudios latinoamericanos en la universidad Simon Fraser (Burnaby, Columbia
Britanica, Canada) sus intereses de investigacion se centraron en teorias y
estrategias de desarrollo del tercer mundo. Ensefié a innumerables estudiantes de
pregrado y posgrado, inspirando a muchos a seguir su liderazgo y dedicarse no solo
a la busqueda del conocimiento, sino a ser participantes activos en los esfuerzos

por mejorar las vidas de los pobres y desposeidos en América Latina. (SFU, 2014)

La teoria del desarrollo se basa en siete argumentos interrelacionados basados en

la teoria neoclasica.

Primero, dados los bajos niveles de demanda interna en muchos paises en
desarrollo, el crecimiento en una variedad de sectores econdmicos se cree que
depende en gran medida del acceso a los mercados globales. A través de

estrategias orientadas hacia el exterior.

Segundo, las politicas orientadas hacia el exterior son considerados como los
menos perjudiciales en términos de eficiencia microeconémica, ya que benefician

mas la productividad total de los factores.

Tercero, los efectos multiplicadores asociados con el comercio exterior y el turismo
pueden facilitar el crecimiento a largo plazo expandiendo la produccién y el empleo

en general.
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Cuarto, ganancias del comercio y el turismo pueden fomentar la estabilidad
macroecondémica contribuyendo a una balanza comercial mas favorable y cuentas
externas, lo cual es importante para lograr mejores calificaciones en el mercado
internacional, mercado financiero (y, por tanto, un acceso mas facil a los préstamos

y otro capital de inversion).

Quinto, tales ganancias también pueden proporcionar cambio de divisas para
bienes importados, particularmente bienes de capital necesario para aumentar el

potencial de produccion de una economia.

Sexto, creciente volumen en el sector externo y mayor competencia dentro de los
mercados globales se cree que crean eficiencias econ6micas asociado a

economias de escala creciente y difusion tecnolégica.

Séptimo, dados los argumentos tedricos, la rapidez del crecimiento econdmico entre
las NICs (por sus siglas en inglés, New Industrializing Countries) orientadas a la
exportacion (especialmente en Asia oriental), asi como una serie de estudios de
pais mostrando fuertes correlaciones entre una orientacion exterior y el desempefio
economico, se interpreta como evidencia empirica que apoya la hipétesis de

crecimiento liderado externamente.

Se puede desarrollar un conjunto de criterios para evaluar los efectos de crecimiento
orientado hacia el exterior en el desarrollo general. Estos podrian incluir lo siguiente:
el alcance de los vinculos con la economia; la creacion de empleo y valor agregado;
el efecto sobre cuentas externas y balanza de pagos; el fomento de lo genuino y
transferencia de tecnologia apropiada en lugar de simplemente la reubicacion de
tecnologia, la generacion de empleos para mano de obra calificada y local gerentes,
técnicos y otro personal altamente capacitado, el establecimiento de salarios y
condiciones de trabajo favorables en relacion con los que prevalecen en el pais; y
el auge de una relativamente equitativa distribucién social, sectorial y regional de
los costos y beneficios de crecimiento. Esto significaria que el mal desarrollo que
acompafa el crecimiento orientado hacia el exterior podria estar asociado con
alguna combinacion de la destruccion de los vinculos internos en la economia

doméstica; la falta de creacién de niveles satisfactorios de empleo local, ingresos, y
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el valor agregado; el empeoramiento de los problemas de la balanza de pagos y
endeudamiento extranjero; la transferencia de inapropiada (a menudo capital-
intensivo) tecnologias desarrolladas; la pérdida de habilidades locales y la falta de
crear empleos calificados para la poblacion local; la intensificacion de explotacion
laboral; y la distribucion inequitativa de los costes y beneficios del crecimiento.
(Brohman, 1996)

6.3. Teoria econométrica

6.3.1. Econometria

La econometria es el resultado de cierta perspectiva sobre el papel que desempefa
la economia, consiste en la aplicacion de la estadistica matematica a los datos
economicos, para dar soporte empirico a los modelos construidos por la economia

matematica y obtener resultados numericos.

6.3.2. Modelos econométricos

Un modelo es un conjunto de ecuaciones matematicas, en el que se expresa una
variable, llamada dependiente, como funcién lineal de una o mas variables,
llamadas explicativas. En modelos de este tipo se supone que, si existen relaciones
causales entre las variables dependientes y las explicativas, éstas van en una sola

direccion: de las variables explicativas a la variable dependiente.

6.3.3. Minimos Cuadrados Ordinarios

El método de Minimos Cuadrados Ordinarios se atribuye a Carl Friedrich Gauss,
matematico aleman. A partir de ciertos supuestos este meétodo presenta
propiedades estadisticas muy atractivas que lo han convertido en uno de los mas

eficaces y populares del andlisis de regresion.

6.3.4. Modelos Log-Log

Los modelos de regresion lineal pueden ser lineales en los parametros mediante
una transformacién logaritmica (log) adecuada, pero pueden serlo o no en las
variables, como es el caso de los modelos log-log o doble log. Ademas, el
coeficiente de regresion asociado al log de una regresora se interpreta como la

elasticidad de la regresada respecto a ella.
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La especificacion log-log es de la siguiente forma:
LNYL = ﬁo + ﬂlLNXI + ﬁzLNXZ + gi

6.3.5. Pasos para estimar un modelo
En términos generales, la metodologia econométrica tradicional se ajusta a los

siguientes lineamientos:

X Planteamiento de la teoria o de la hipotesis.

o Especificacion del modelo matematico de la teoria.

o Especificacion del modelo econométrico o estadistico de la teoria.
o Obtencion de datos.

X Estimacion de los parametros del modelo economeétrico.

X Pruebas de hipotesis.

X Prondstico o prediccion.

X Utilizacidon del modelo para fines de control o politicas.

6.3.6. Supuestos del modelo

Supuesto 1. El modelo de regresion es lineal en los parametros.

Supuesto 2. Los valores de las regresoras, las X, son fijos, o los valores de X son
independientes del término de error. Aqui, esto significa que se requiere covarianza

cero entre ui y cada variable X.
Supuesto 3. Para X dadas, el valor medio de la perturbacién ui es cero.
Supuesto 4. Para X dadas, la varianza de ui es constante u homoscedastica.

Supuesto 5. Para X dadas, no hay autocorrelacion, o correlacion serial, entre las

perturbaciones.

Supuesto 6. El nimero de observaciones n debe ser mayor que el nimero de

parametros por estimar.
Supuesto 7. Debe haber variacion suficiente entre los valores de las variables X.

Supuesto 8. No hay colinealidad exacta entre las variables X.
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Supuesto 9. EI modelo esta correctamente especificado, por lo que no hay sesgo

de especificacion.

Supuesto 10. El término estocéastico (de perturbacion) ui estd normalmente
distribuido. (Guajarati & Porter, 2010)

6.4. Marco referencial

6.4.1. Crecimiento econdémico en Nicaragua

Nicaragua se ha destacado en medio de un panorama mixto del que han vivido las
economias centroamericanas durante los ultimos afios, desafiando las turbulencias
economicas globales, que tras afios se han reflejado por medio de una inestabilidad
politica y vulnerabilidad a los desastres provocados por fenbmenos naturales, pero
gue, durante la ultima década, el pais ha manifestado crecer en promedio con

América Latina.

Tomando en cuenta los buenos resultados de las politicas macroeconomicas
aplicadas desde el afio 2001, combinadas con una expansion constante de las
exportaciones y la Inversion Extranjera Directa, han ayudado al pais a afrontar
disturbios econdémicos derivados de la crisis de 2008-2009 y del alza de los precios

en alimentos y petrdleo.

Durante el afio 2010 se logré una rapida recuperacion, que provoco que en el 2011
la economia creciera un 5.1 por ciento, la tasa mas alta en una década, con una
inflacion controlada de 8 por ciento, después de alcanzar un 25 por ciento a
mediados del 2008. Por otra parte, en el 2013 se mantuvieron estables los
indicadores macroecondmicos aportando un crecimiento econémico estimado del
4.5 por ciento, en el que la Inversion Extranjera Directa y el comercio mostraron

perspectivas favorables.

A pesar de esta recuperacion econOmica que permitié al gobierno adaptar sus
decisiones de corto plazo y crear estrategias de largo plazo para combatir la pobreza

especialmente en las zonas rurales aun asi continda siendo alta, por lo que cabe
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mencionar que el pais es uno de los menos desarrollados de América Latina. (Grupo
Banco Mundial, 2014)

En el 2014 Nicaragua alcanz6é un Producto Interno Bruto (PIB) de US$11,805.6
millones y un crecimiento real del 4.7 por ciento. A su vez, el PIB per cépita ascendio
a US$1,904.7.

El principal sector que comprendio el PIB en ese afio fue la agricultura, ganaderia,
silvicultura y pesca con un 15.14 por ciento, seguido del comercio, hoteles y
restaurantes con un 14.52 por ciento, notdndose el menor aporte del sector minas
y canteras con 1.59 por ciento. Este alto crecimiento se vio impulsado por la
estabilidad social y econémica de los ultimos afios, asi como también por un buen

manejo gubernamental durante el periodo 2010-2014. (FMI, 2015)

De modo que la economia nicaragiense en el 2014 continu6 desempefandose de
forma positiva, caracterizada por crecimiento econdmico, asi como estabilidad de
precios, consolidacion de las finanzas publicas y un nivel de deuda publica
sostenible. Todo esto dentro de un contexto internacional que al final del afio resulté
favorable, la actividad economica paso de 4.5 a 4.7 por ciento en el 2014, impulsada
por un mayor dinamismo de la demanda y de la oferta agregada. En el que, tanto la
demanda interna como la externa contribuyeron positivamente por parte del
consumo de los hogares. Por el lado de la oferta, la estabilidad macroeconémica y
las politicas sectoriales inspiradas por el gobierno contribuyeron al desarrollo del
sector productivo del pais. (BCN, 2015)

El crecimiento econémico en 2017 fue impulsado por una mejora en la demanda
externa neta, la cual compens6 un crecimiento mas moderado en la absorcidn
interna. Consistente con lo anterior, las actividades primarias e industriales
vinculadas con el sector exportador experimentaron los crecimientos mas altos,
estimuladas por condiciones climaticas favorables y una recuperacion de la
economia mundial que aumento la demanda externa. Por el lado de la produccion,
los impulsos provinieron principalmente de la agricultura, la industria manufacturera
y la actividad pecuaria. (BCN, 2017)
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6.4.2. Turismo en Nicaragua

El turismo es actualmente una de las actividades econdmicas y culturales mas
importantes con las que puede contar un pais o una regién. Entendemos por turismo
a todas aquellas actividades que tengan que ver con conocer o disfrutar de regiones
0 espacios en los que uno no vive de manera permanente. Esta actividad también
es una fuente importante de divisas que ayudan a la estabilidad macroeconémica.
Ademas, para muchas economias emergentes, los ciudadanos que trabajan en el
extranjero prestando servicios en el sector turistico generan un considerable flujo
de remesas. Los paises que reciben esta mano de obra también se ven
positivamente impactados por las exportaciones de servicios de viaje y de turismo
gue se derivan de los gastos efectuados por los trabajadores extranjeros en sus
economias. (Sanchez & Moreno, 1997)

En un 22 por ciento crecio la llegada de turistas a Nicaragua de enero a noviembre
2017, asi lo cito la codirectora general y administrativa del Instituto Nicaragiiense
de Turismo, INTUR Un millén 538 mil 345 turistas llegaron a la tierra de lagos y
volcanes en el periodo referenciado. Datos del Banco Central de Nicaragua indican
qgue, al primer semestre del afio 2017, la actividad turistica genero 392.2 millones
de dolares, reflejando un crecimiento del 29 por ciento en relacién al mismo lapso
del 2016. Los ingresos por inversion turistica hasta noviembre se habian generado
21 millones de dolares. La institucion ha venido trabajando en la divulgacion y

aplicacion de la Ley 306, Ley de Incentivos para la Industria Turistica. (INTUR, 2018)
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VII.  Hipotesis
El crecimiento del valor bruto de la produccién y salarios reales de la actividad
econémica comercio, hoteles y restaurantes como indicadores del sector turismo
aportan positivamente al crecimiento econémico de Nicaragua de acuerdo a la

teoria econdmica de Brohman.
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VIIl. Disefio Metodolégico
8.1. Tipo de estudio

8.1.1. Segun el enfoque
El estudio es de enfoque cuantitativo. Se recolectan datos que se utilizan para
probar hipétesis mediante un paquete estadistico que muestra un patron entre las

variables de estudio de manera cuantificable que explica dicho patron.

8.1.2. Segun el alcance

En esta investigacion se realiza correlaciones entre variables, que cuantifican y
analizan la vinculacién de las mismas, entonces el alcance es correlacional. Tal
correlacion se sustenta en una hipotesis sometida a prueba. Se plantea el
comportamiento del crecimiento econdémico basado en el de las variables de estudio
del sector turismo. Ademas, se muestra la tendencia de las variables y se analiza el

comportamiento de cada una de forma individual.

8.1.3. Segun el disefio

De acuerdo al disefio la investigacion es no experimental de tipo longitudinal, debido
a que se recolecta datos a través del tiempo en periodos, para hacer inferencias
respecto al cambio, sus determinantes y consecuencias. Se hace una recoleccion
de datos del crecimiento econdmico de Nicaragua y variables de estudio del sector
turismo obtenidas por el Banco Central de Nicaragua del periodo 2004-2017, sin

ningun tipo de manipulaciéon. (Sampieri, Collado, & Lucio, 2010)

8.2. Fuentes de informacion

La fuente de informacion de los datos es secundaria con periodicidad anual en el
periodo comprendido 2004-2017, consta de 14 observaciones. Las variables son
PIB real, salario promedio real y el valor bruto del sector turismo obtenidas del Banco

Central de Nicaragua.
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8.3. Procesamiento de datos

Se hace uso de Microsoft Excel para crear la base de datos y disefiar la parte
descriptiva mediante tablas y gréficos. A partir de los datos de las variables se
procede al analisis y estimacion de los parametros en el que se utiliza el software
econométrico Gretl, por medio del cual se procesan los datos aplicando logaritmo a
las variables, lo que representa un modelo log-log que permite la obtencién de
resultados cuantitativos en porcentaje utilizados para el estudio. Para redactar el
informe final se utiliza Microsoft Word y para su presentacién el programa Microsoft

Power Point.

8.4. Metodologia econométrica

En la presente investigacion se utilizan herramientas econométricas debido a la
necesidad de llevar a cabo el estudio de las variables, teniendo como principal
interés cuantificar o medir una variable con respecto a otra en el modelo a estimar,
haciendo uso de los recursos a disposicion, se emplea la técnica de regresion

disefiada para estudiar la dependencia entre variables.

El modelo consta de una ecuacion que constituye el analisis del crecimiento
economico por medio del PIB real estimado en funcion del valor bruto y el salario
promedio real del sector turismo. El método empleado es de Minimos Cuadrados
Ordinarios, estimando un modelo de regresion multiple doblemente logaritmico.
(Guajarati & Porter, 2010)

8.4.1. Planteamiento de la teoria.

La teoria del desarrollo se basa en la teoria neoclasica, donde menciona que los
efectos multiplicadores asociados con el comercio exterior y el turismo pueden
facilitar el crecimiento a largo plazo expandiendo la produccién y el empleo en
general. También las ganancias del comercio y el turismo pueden fomentar la
estabilidad macroeconémica contribuyendo a una balanza comercial mas favorable
y cuentas externas, lo cual es importante para lograr mejores calificaciones en el
mercado internacional, mercado financiero (y, por tanto, un acceso mas facil a los
préstamos y otro capital de inversion). Tales ganancias también pueden

proporcionar cambio de divisas para bienes importados, particularmente bienes de
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capital necesario para aumentar el potencial de produccion de una economia.
(Brohman, 1996)

8.4.2. Especificacién del modelo matematico.

La funcién matematica que plantea la relacién entre las variables en estudio es:

Y =By + B X1 + B2X;

A las variables se les aplica logaritmo como parte de la regresion lineal en los

parametros, mostrandose de la siguiente manera:
In Y, =p6y+pL1In_ X+ BIn X, +¢
In_Y; = Variable dependiente.
In_X,,In_X, = Variable independiente.
Bo = Constante del modelo, es el intercepto con el eje Y.

1y B, = Son los parametros que determinan la pendiente del modelo en funcién
del valor que tomen las variables independientes, las cuales se conocen mediante
la regresion representada por la relacion existente entre la variable dependiente y

sus independientes.
g; = Error estocastico.

8.4.3. Especificacion del modelo econométrico
|_PIB_Real = g, + p;1_Valor_Bruto_HR + g,|_Salario_Real_C + y;

Donde:
|_PIB_Real: Logaritmo del Producto Interno Bruto a precios constates.

| _Valor_Bruto HR: Logaritmo del Valor Bruto de Produccion de hoteles y

restaurantes.

| _Salario_Real C: Logaritmo del salario real del sector comercio, hoteles y

restaurantes.
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Bo: Es la constante del pardmetro a estimar, carece de sentido econdmico debido a

gue se emplea un modelo Log-log.

B.: Es el pardmetro a estimar para conocer el comportamiento del PIB real o
crecimiento econdémico, ante las variaciones porcentuales del Valor Bruto de
Produccién de hoteles y restaurantes. El signo esperado es positivo, es decir si se
obtienen mayores ingresos por parte del turismo, esto aportaria positivamente al

crecimiento econdmico de Nicaragua, a traves de los ingresos por ventas.

B2: Es el pardmetro a estimar para conocer el comportamiento del PIB real o
crecimiento econémico, ante los cambios porcentuales que experimente el salario
real del turismo. El signo esperado es positivo debido a que a mayores salarios se
espera mayor crecimiento econdmico, ya que los incrementos salariales son reflejo

de bienestar social.
u;: Error estocastico, toma el valor de las variables excluidas en el modelo.

8.4.4. Validacion del modelo
La validacion del modelo permite saber si este cumple con los supuestos de un
Modelo Clasico de Regresion Lineal (MCRL), para que pueda ser empleado en la

estimacion de la variable dependiente y aun también la prediccion de la misma.

Para validar y ajustar el modelo, es preciso utilizar las hipétesis requeridas y asi

proceder a tomar decisiones objetivas.

Empleando un nivel de confianza del 99 por ciento, se utiliza un valor p (p-value)
como la probabilidad de obtener un resultado suponiendo que la hipétesis nula es
verdadera. Se rechaza la hipotesis nula si el valor p asociado al resultado observado

es igual o menor al valor de significancia establecido, de lo contrario, no se rechaza.
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En la siguiente tabla se muestran los diferentes contrastes a validar, esto se logra

mediante la estimacion realizada en el software econométrico Gretl.

Tabla 2. Contrastes para validar el modelo econométrico

Hipétesis global a=0.01

Ho: Bi=0 Valor p > a No se rechaza la Ho.

H1: Bi#0 Valor p < a Se rechaza la Ho.
Hipotesis individuales

Ho: B0=0

H1: BO#0

Ho: 81=0

a=0.01
H1: B1#0
Valor p > a No se rechaza la Ho.
Valor p < a Se rechaza la Ho.

Ho: 2=0

H1: B2#0

Ho: 3=0

H1: B3#0
Normalidad de los residuos a=0.01

Ho: el error se distribuye normalmente | Valor p > a No se rechaza la Ho.
H1: el error no se distribuye | Valor p < a Se rechaza la Ho.

normalmente

Especificacion del modelo Test Ramsey a=0.01

HO: ElI modelo esta correctamente | Valor p > a No se rechaza la Ho.
especificado Valor p < a Se rechaza la Ho.
H1: El modelo no esta correctamente

especificado
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Contraste de heterocedasticidad de
White

Ho: no hay heterocedasticidad

H1: hay heterocedasticidad

a=0.01
Valor p > a No se rechaza la Ho.

Valor p < a Se rechaza la Ho.

Contraste de Chow de cambio
estructural
Ho: no hay cambio estructural

H1: hay cambio estructural

a=0.01
Valor p > a No se rechaza la Ho.

Valor p < a Se rechaza la Ho.

Contraste de Autocorrelacion
Ho: no hay Autocorrelacion

H1: hay Autocorrelacion

a=0.01
Valor p > a No se rechaza la Ho.

Valor p < a Se rechaza la Ho.

Contraste de Colinealidad
Minimo valor posible = 1.0

Valores mayores que 10.0

Valores mayores que 10.0 pueden
indicar un problema de colinealidad

en las variables.

Contraste de CUSUM
Ho: no hay cambio en los parametros

H1: hay cambio en los parametros

a=0.01
Valor p > a No se rechaza la Ho.

Valor p £ a Se rechaza la Ho.
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8.5. Operacionalizacion de variables
Se presenta en la siguiente tabla las variables que son de estudios de la presente

investigacion:

Tabla 3. Operacionalizacién de variables

Variable Definicién Indicador Naturaleza
Demanda Son la cantidad de turistas que viajan a un Personas Cuantitativa
turistica pais diferente de aquel en el que residen

normalmente, pero fuera de su entorno

habitual, por un periodo no mayor a 12

meses. (Index Mundi, s.f.)
Ingresos por | Equivalen al total de las ganancias que Millones de Cuantitativa
turismo percibe presupuestariamente una entidad, dolares

sea publica, privada, individual o grupal.

(Concepto.de, s.f))

Inversion al Es una colocacion de capital para obtener Millones de Cuantitativa
turismo una ganancia futura. (Pérez Porto & Merino, dolares

2009)
Oferta Los productos y actividades se clasifican de Habitaciones @ Cuantitativa
turistica de acuerdo al grado de vinculacion que tienen

habitaciones  con el turismo como el caso de habitaciones.
(BCN, 2009)
PIB_Real Es la produccion total de bienes y servicios Millones de Cuantitativa
finales producidos en una economia durante coérdobas
un afio. (BCN, Cuadernillos Economicos, constantes
2012)
Valor_Bruto_  Es el valor que resulta de multiplicar las Millones de Cuantitativa
HR cantidades de bienes y servicios producidos coérdobas
en una economia por sus respectivos constantes
precios. (BCN, Cuadernillos Econémicos,
2012)
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Salario_Real _

C

|_PIB_Real

|_Valor_Bruto

_HR

|_Salario_Rea

| C
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Comprende la totalidad de las retribuciones
gue percibe un trabajador en un momento
dado, integrando el salario base y los
complementos salariales. (Revelo, Roman, &
Vilafia, 2011)

Es el resultado de la aplicacion de logaritmo
a la variable del Producto Interno Bruto.

Es el resultado de la aplicacion de logaritmo
a la variable del valor bruto de hoteles y
restaurantes.

Es el resultado de la aplicacion de logaritmo

a la variable del salario real del comercio.

Cérdobas Cuantitativa
constantes

Porcentaje Cuantitativa
Porcentaje Cuantitativa
Porcentaje Cuantitativa

Fuente: Elaboracion Propia.
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IX. Resultados y andlisis

9.1. Sector turismo de Nicaragua en el periodo 2004-2017.
Primeramente, se describe el sector turismo de Nicaragua, presentado por las

llegadas de turistas, los ingresos del sector, las inversiones destinadas y la
evolucion de la oferta turistica de habitaciones, en la cual se muestran graficamente
incluyendo un breve andlisis de su tendencia, para de cada una de ellas a lo largo

del periodo que se aborda.

Grafico 1. Llegadas de turistas a Nicaragua
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Fuente: Elaboracion propia, INTUR.

En el gréfico 1 se muestra las llegadas de turistas a Nicaragua en el periodo 2004-
2017, la que tiene una tendencia creciente con un promedio de 1,082,450 personas.
Segun la Organizacion Mundial del Turismo (OMT), en 2010 se destaca la llegada
de turistas internacionales a los diversos destinos por medio de transporte aéreo
(51.0%), lo que indica que éste va creciendo gradualmente y recuperandose de la

crisis del afio 2009.

El nidmero de llegadas de visitantes internacionales alcanzé la cifra de 1,071,660
visitantes (61,602 mil visitantes mas que en 2009), lo cual representa un incremento
de 6.0 por ciento con respecto al afio anterior. Los principales mercados emisores

continuaron siendo Centroamérica y Norteamérica con 63.0 y 27.6 por ciento,
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respectivamente, seguido de Europa (5.0%), cuya cuota de mercado mostré una

leve baja y otras regiones (4.4%).

En cuanto al gasto y estadia, los que utilizaron la via aérea registraron un Gasto
Promedio Diario (GPD) de US$54.6 ddlares por persona, mas que el doble de lo
gue gastan quienes utilizan la via de transporte terrestre (US$27.0 dolares). De igual
forma, la permanencia de quienes viajan por via aérea es mayor (8.9 dias), en
comparacién con los 6.4 dias de los de via terrestre. En promedio, el tiempo de
permanencia en el pais fue de 7.3 dias y el GPD por persona fue de US$39.4
dolares. Comparado con el gasto promedio de 2009, se observa una disminucion
de 16.8 por ciento, variacién que contrarresto la expansion observada en el volumen
de visitantes (6.0%). Los servicios en los cuales el gasto ha sido menor en:
restaurante, servicios recreativos y la compra de bienes (artesania, licores y
tabacos). La region que mas incidié en la disminucion del gasto fue Norteamérica,
gue pas6 de tener un GPD de USD$57.1 dolares en 2009 a US$42.5 ddlares en el
afo 2010. Este es uno de los principales mercados emisores para Nicaragua. (BCN,
2010)

Gréfico 2. Ingresos por turismo (millones de doélares)
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Fuente: Elaboracion propia, INTUR.

El grafico 2 muestra los ingresos por el sector turismo en millones de ddélares en

Nicaragua, el cual mantuvo una tendencia creciente durante el periodo 2004-2017.
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En el 2010, los ingresos de turismo disminuyeron (US$25.9 millones), debido a la
baja en el gasto promedio de los visitantes extranjeros en US$8.1 dolares por dia
con respecto al afio 2009 (US$47.7 por dia), a pesar de registrarse un incremento

de 6.1 por ciento en el nUmero de entradas de visitantes no residentes en el pais.

Un factor favorable en el balance de servicios fue el comportamiento de la categoria
de viajes (turismo), al registrar ingresos netos por US$377.1 millones de ddlares,
con un incremento de 22.2 por ciento. Asimismo, el flujo preliminar de entrada de
viajeros super6 en 50,000 visitantes a lo registrado en 2010 (1.07 millones de
viajeros). Ademas del mayor ingreso de turistas, el gasto promedio se ubic6 en
$42.1 ddlares por dia, superior en US$2.7 ddlares a lo reflejado en 2010. (BCN,
2012)

En el 2017 los ingresos por turismo alcanzaron US$840.5 millones de délares, 30.9
por ciento superior a lo registrado en 2016. Los indicadores de estadia promedio y
Gasto Promedio Diario (GPD) muestran que el tiempo de permanencia fue de 10.5
dias, con un GPD por persona de US$44.9 ddlares. (BCN, 2017)

Gréfico 3. Inversiones al turismo (millones de ddlares)
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Fuente: Elaboracion propia, INTUR.

39| Pagina



Aporte del sector turismo en el crecimiento econémico de Nicaragua, periodo 2004-2017

En el gréfico 3 se observan las inversiones hacia el sector turismo en Nicaragua,
asi como el monto total de la misma y la nacional como la extranjera en millones de
dolares, donde las inversiones muestran una tendencia muy dinamica. La
participacion de la inversion nacional con respecto al total es del 61.67 por ciento
en promedio del periodo y la extranjera es del 38.33 por ciento con respecto al total,
siendo el promedio del periodo de la inversion hacia el sector turismo de US$69.1

millones de délares.

En el 2010, la cuenta financiera que mostré recuperacion en el afio fue la inversion
extranjera, al totalizar 508 millones de ddlares, superior en 73.8 millones a 2009.
Las sefiales de recuperacion de la economia mundial propiciaron la consolidacion
de importantes proyectos de inversion, principalmente en el sector de Zona Franca
y turismo, algunos de los cuales habian sido iniciados y posteriormente postergados
en 2009. (BCN, 2011)

Respecto a la procedencia de la IED (Inversion Extranjera Directa) recibida durante
2011, el 26.4 por ciento provino de Canada (US$255.5 millones); seguido por
inversiones estadounidenses (US$158.8 millones), dirigidas a proyectos de
comercio, servicios, energia y turismo. Por otro lado, durante 2007-2011, la IED se
ha dirigido a energias renovables y telecomunicaciones, agro-negocios, pesca y
mineria. En el sector servicios han crecido las inversiones en turismo, centros de
llamadas a distancia; y bajo el régimen de zonas francas, se ha desarrollado la
fabricacion de arneses para automoviles. El aumento de IED y la promocion de
exportaciones al amparo de regimenes especiales, en conjunto con CAFTA-DR vy la
iniciativa ALBA, han contribuido a incrementar de manera significativa las

exportaciones y diversificar los destinos y la oferta exportable. (BCN, 2012)
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Gréfico 4. Evolucién de la oferta turistica de habitaciones.
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Fuente: Elaboracion propia, INTUR.

La oferta turistica de habitaciones mantuvo una tendencia creciente a lo largo del
periodo 2004-2017, ésta se compone de 16,470 habitaciones, es decir, se han
creado 11,6754 habitaciones durante el periodo 2004-2017, lo que indica una
evolucion del 243 por ciento para dicho periodo. El impulso de las campafas de
promocién turistica cuyos resultados se reflejan con el incremento del flujo de
visitantes, asi como los beneficios para las inversiones a traves de la Ley No. 306
“Ley de Incentivos para la Industria Turistica de la Republica de Nicaragua”, son

razones que contribuyen al crecimiento de la oferta. (BCN, 2012)

Segun el Banco Central de Nicaragua se considera demanda turistica la relacion
directa al “consumo realizado por, o en nombre del visitante, antes, durante y
después de la realizacion de un viaje, desarrollandose este fuera del entorno
habitual” (CSTRM 2008). En este sentido, el consumo turistico se mide por los
gastos vinculados al viaje que realiza el visitante, segun se describe en la definicidén

anterior.

Como una particularidad, la actividad turistica es el resultado de una decision
exclusiva de la demanda. Es decir, es el visitante o demandante quien hace el
turismo y determina, por su nivel de consumo, el nivel de la produccién que se
imputa como oferta turistica. En ese sentido, la oferta de bienes y servicios de las

actividades econdmicas que satisfacen la demanda turistica, son denominados
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productos turisticos. A su vez, las actividades turisticas tienen que ver con los
procesos productivos que realizan las empresas que estan estrechamente
relacionadas con el turismo. Al conjunto de ese tipo de unidades econdémicas se les

denomina industria turistica. (BCN, 2012)

La llegada de turistas a Nicaragua se logra describir como determinante de la
demanda del turismo, es decir, a medida que aumenten las llegadas de turistas,
aumentara el consumo realizado en gastos del turista y por consiguiente aumentara
la demanda turistica como por ejemplo el consumo de habitacion de un hotel, que
incentiva a la produccién de servicios en los hoteles y restaurantes lo que generara
ingresos por turismo a las empresas. Entonces al tener una tendencia creciente de
las cantidades de la demanda turistica que ocasiona un aumento de la oferta
turistica para poder satisfacer la llegada de turistas mediante la disponibilidad de
habitaciones provocara un ingreso por el turismo e incentivara al gobierno invertir
en el sector turismo, asi mismo esta actividad economica contribuira al crecimiento
economico de Nicaragua, que notablemente se podra observar en los siguientes

acapites de la investigacion.

9.2. Comportamiento de las variables de estudio
En este acapite se realiza un analisis de las variables utilizadas en el estudio, siendo

estas el PIB real, el valor bruto de produccion real de hoteles y restaurantes y el
salario real del sector, en el que se refleja graficamente el comportamiento de cada
una de ellas a lo largo del periodo que se aborda. Ademas, se desarrolla una
pequefa interpretacion a fin de explicar las condiciones por las que ocurrio el

comportamiento presente en las mismas.
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Gréfico 5. PIB real (millones de cérdobas constante) de Nicaragua, 2004-2017
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Fuente: Elaboracion propia, BCN.

El grafico No. 5 muestra el comportamiento del PIB real de Nicaragua, el que
mantuvo una tendencia creciente durante el periodo 2004-2017. Para el periodo
2004-2008 el PIB creci6 en un 18.7 por ciento, en promedio. El desempefio positivo
de este periodo fue producto del crecimiento de las exportaciones, la agroindustria,
y al dinamismo en las areas de comercio y de servicios, a pesar de los factores

y el
Huracan Feélix que afectaron la produccion agricola, evitando asi un mejor

=~ ”

adversos que se presentaron, tales como: fendmenos climaticos “El Nifio

aprovechamiento de los precios favorables de las materias primas. El ciclo electoral
incidio en la desaceleracion de la inversion privada y de la importacion de bienes de
capital, de igual manera afectaron la crisis energética y la crisis financiera a nivel
internacional. (FIDEG, 2009) En este periodo el PIB pasé de C$ 30,325.21 millones
a C$129,120.118 millones culminando el 2008, un periodo de cambios asombrosos

gue a lo largo indicaron una tendencia creciente.

Entre el periodo 2010-2014, después de salir de una crisis econdmica, la economia
nicaragiense continué su ritmo de crecimiento que en el 2010 fue de 4.5 por ciento,
asociado principalmente a la recuperacion de la economia mundial, evento que
conllevé a un incremento de las exportaciones y a la generacién de impulsos en la
demanda interna, en un ambiente de estabilidad macroecondmica. (BCN, 2010). El

2010, un afio después del desarrollo de la crisis, Nicaragua pasa a recuperacion tal
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como se presenta en el grafico No 5 con C$ 130,416.25 millones de cordobas,

determinado por el buen desempefio en los factores del crecimiento.

De igual forma la economia nicaragliense registré un crecimiento de 4.7 por ciento
en el 2011, mayor en 0.2 puntos porcentuales que el observado en el afio anterior.
Este resultado obedecio a impulsos de la demanda externa e interna, asociados al
incremento de la demanda externa, precios de exportacion, las remesas familiares,
y la IED, mientras el incremento de la demanda interna surgié del mayor ingreso
disponible, reactivaciéon de la construccion privada, mejor ejecucién del Programa
de Inversion Publica (PIP), politicas sectoriales de apoyo a granos basicos y el gasto
en elecciones, ademas, del crecimiento del PIB per-capita en dolares (9.3%) y el
crecimiento demografico (1.26 %) que también influyeron en el incremento del

consumo privado.

Asimismo, el crecimiento del PIB se reflejd6 en una mayor dinamica de las
actividades economicas, como: pecuario, mineria y manufactura, impulsados por la
mayor demanda externa y construccion, que fue favorecida por el mayor crédito
hipotecario y el programa de crédito justo para la vivienda de interés social, granos
basicos como el maiz, arroz y sorgo, que fueron favorecidos por politicas sectoriales
de apoyo a los productores. Sin embargo, otras actividades fueron afectadas por
factores exdgenos. (BCN, 2011). Aunque se presentaron estas dificultades se logro
obtener un crecimiento reflejado en C$ 137,085.77 millones tal y como se figura en
el grafico anterior, no obstante, a partir de este afo la tendencia del PIB es aun mas

creciente para los proximos afos.

El Producto Interno Bruto (PIB) registré un crecimiento robusto de 4.9 por ciento en
2017, en linea con lo previsto. Con este resultado, Nicaragua logra alcanzar un
crecimiento promedio de 5.2 por ciento en el periodo 2010-2017. El crecimiento
econdmico en 2017 fue impulsado por una mejora en la demanda externa neta, la
cual compensé un crecimiento mas moderado en la absorcion interna. Consistente
con lo anterior, las actividades primarias e industriales vinculadas con el sector

exportador experimentaron los crecimientos mas altos, estimuladas por condiciones
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climéaticas favorables y una recuperacién de la economia mundial que aumento la
demanda externa. (BCN, 2017)

Grafico 6. VBP de hoteles y restaurantes (millones de cérdobas constante)
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Fuente: Elaboracion propia, BCN.

El Valor Bruto de Produccidn de hoteles y restaurantes de Nicaragua mantuvo una
tendencia creciente a lo largo del periodo 2004-2017 con un promedio del 6.1 por
ciento, sin embargo, muestra un comportamiento desacelerado en 2005 influido por
las tensiones provocadas por la huelga de transporte durante los primeros meses
del afo, y la amenaza e incidencia de fendmenos naturales, en especial la
temporada de huracanes, que fue particularmente activa en los ultimos meses del
afo. (BCN, 2005).

En el periodo 2010-2011, el crecimiento del sector de hoteles y restaurantes fue de
4.4 por ciento. Este aumento estuvo asociado a los siguientes factores: incremento
de 4 por ciento en la llegada de turistas en 2011; incremento en la permanencia
promedio de turistas en el pais, la cual se ubic6 en 7.8 dias (0.5 dias mas que en
2010); y aumento en el gasto promedio diario. Adicionalmente, el apoyo del
Gobierno al sector turismo, en conjunto con proyectos de cooperacion extranjera,
fomenté el turismo a través de programas como la “Ruta Colonial” y de los

“Volcanes”, la “Ruta del Café” y “Destinos con Sabor”. Por otra parte, la actividad de
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comercio registré un crecimiento anual de 3.9 por ciento (3.8% en 2010), congruente

con la dinamica de la actividad econémica. (BCN, 2012)

En el 2017, el sector de hoteles y restaurantes registré una tasa de crecimiento
acelerada de 7.0 por ciento (5.8% en 2016), desempefio que estuvo marcado por el
dinamismo en la demanda interna de servicios, por el incremento de la llegada de
visitantes provenientes del exterior y por el aumento de cruceros a los principales
puertos del pais. (BCN, 2017)"

Grafico 7. Salario real del comercio, hoteles y restaurantes
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Fuente: Elaboracion propia, BCN

El salario real del sector comercio, hoteles y restaurantes en cordobas con afio base
del 2006 de Nicaragua muestra una tendencia relativamente constante durante el
periodo 2006-2017 manteniéndose en el rango de C$4,000-C$5,000 cérdobas. Sin
embargo, de 2004 a 2006 hay un crecimiento acelerado debido a que los salarios
reales nacionales experimentaron crecimiento asi también como el cambio de afio
base en los calculos del BCN. Para el 2017 los sectores de construccién y comercio
tuvieron una contraccion de 0.8 por ciento y 1.0 por ciento, respectivamente, en
cuanto a salario se refiere. Es importante resaltar que el sector comercio es una de
las actividades econdmicas que mas asegurados en el INSS tienen, representando
el 20.0 por ciento de los asegurados totales a junio de 2017. (FUNIDES, 2017)
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9.3. Resultados economeétricos.
Tabla 4. Modelo econométrico

Modelo 1: MCO, usando las observaciones 2004-2017 (T = 14)
Variable dependiente: |_PIB_Real

Coeficiente Desv. Tipica Estadistico t Valor p
const 2.20685 0.153097 14.4148 <0.00001  ***
|_Valor_Bruto_HR 0.91613 0.0242059 37.8473 <0.00001  ***
|_Salario_Real_C 0.13853 0.0403443 3.4337 0.00559 ok

Media de la vble. dep. 11.66758 D.T. delavble. dep.  0.579683
Suma de cuad. residuos 0.003967 D.T. de la regresion 0.018989
R-cuadrado 0.999092 R-cuadrado corregido 0.998927
F(2, 11) 6051.808 Valor p (de F) 1.86e-17
Log-verosimilitud 37.31736 Criterio de Akaike -68.63472
Criterio Schwarz -66.71754 Crit. Hannan-Quinn -68.81218
rho 0.099414 Durbin-Watson 1.741613

Fuente: Software econométrico Gretl

El crecimiento econdmico de Nicaragua esta siendo explicado en un 99 por ciento
por el Valor Bruto de Produccién y el salario real del sector turismo, dejando el 1 por
ciento a otras variables que no estan incluidas en el modelo. Ademas, como sefiala
la prueba de Durbin Watson con un valor de 1.741613 no existe autocorrelacion, es
decir que no hay ninguna dependencia entre los valores de los errores. La
estadistica de Durbin-Watson es sustancialmente menor que 2, significa que hay
evidencia de correlacion serial positiva. Es decir, que la correlacién en serie en la
gue un error positivo para una observacion aumenta las posibilidades de un error

positivo para otra observacion.
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Tabla 5. Contraste de hipotesis

Tipo de Hipotesis

Hipotesis global

Término constante

(Bo)

Valor Bruto de la
Produccion de
hoteles y

restaurantes

(B1)

Salario real del

comercio

(B2)
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Criterio
Ho:ﬁi = 0
Hl:ﬁi == 0

Valor de p (de F): 1.86e-17
a =0.01> 1.86e17

Ho:Bp =0
Hi:fy#0
p = 0.00001
a = 0.01>0.00001

Ho: B, =0
Hy:p, #0
p = 0.00559
a = 0.01> 0.00559

Hy:B, =0
Hi:f, #0
p =< 0.00001
a =0.01 > 0.00001

Resultados
Existe evidencia estadistica para
rechazar la hip6tesis nula a un nivel
de confianza del 99 por ciento, hay
al menos un B; # 0, por lo tanto se
puede decir que el modelo es

estadisticamente significativo.

Hipo6tesis individuales

Se rechaza la hipétesis nula a un
nivel de confianza del 99 por ciento,
lo que significa que el valor
constante es significativo para este
modelo log-log aunque carece de
sentido econémico.

Existe evidencia estadistica para
rechazar la hipétesis nula a un nivel
de confianza del 99 por ciento, es
decir B; # 0; la variable Valor Bruto
de la Producciéon de hoteles y
restaurantes aporta
significativamente a la explicacion
del modelo.

Existe evidencia estadistica para
rechazar la hipotesis nula a un nivel
de confianza del 99 por ciento, es
decir B, # 0; la variable salario real
del comercio aporta
significativamente a la explicacion

del modelo.

Fuente: Elaboracion propia, (Guajarati & Porter, 2010)
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Tabla 6. Contraste de validacion del modelo econométrico.

Contraste

Contraste de
Heterocedasticidad
de White

Contraste de
normalidad de los
residuos

Contraste de Chow

cambio estructural

Contraste de
CUSUM,

estabilidad en los

parametros.
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Criterios
Ho: no hay
heterocedasticidad
H1: hay
heterocedasticidad
p = 0.63723
a=0.01

0.01 < 0.63723
Ho: el error se distribuye
normalmente

H1: el error no se
distribuye normalmente
p = 0.0344631
a =0.01

0.01 < 0.0344631

Ho: no hay cambio
estructural
H1:
estructural
p = 0.2902
a =0.01

0.01 < 0.2902

hay cambio

Ho: no hay cambio en los
parametros
H1l: hay cambio en los
parametros
p = 0.3998
a =0.01
0.01 < 0.3998

Resultados
El valor p es de 0.63723, mayor al
nivel de significancia, por lo tanto
no se rechaza la hipétesis nula
con un nivel de confianza del 99
por ciento, el modelo no presenta
heterocedasticidad, los errores

muestran igual varianza.

No se rechaza la hipétesis nula a
un nivel de confianza del 99 por
ciento, por lo tanto los residuos en
el modelo se distribuyen
normalmente, con un valor p
0.0344631 mayor al de

significancia.

nivel

No se rechaza la hipétesis nula a
un nivel de confianza del 99 por
ciento, y un valor p de 0.29016
mayor a la significancia, por lo
tanto, el modelo no presenta

cambio estructural.

No se rechaza la hipotesis nula a
un nivel de confianza del 99 por
ciento, con un valor p 0.399763
mayor a la significancia, por lo
modelo

tanto el presenta

estabilidad en los parametros.



Aporte del sector turismo en el crecimiento econémico de Nicaragua, periodo 2004-2017

Ho: no hay No se rechaza la hipotesis nula a
Autocorrelacion un nivel de confianza del 99 por

Ol e HI: hay Autocorrelacion  ciento, con un  valor p de

autocorrelacion p = 0.746 0.745749, es decir los errores no
a=0.01 estan auto correlacionados.
0.01 < 0.746
HO: ElI modelo estda No se rechaza la hipotesis nula a
correctamente un nivel de significancia del 99
especificado por ciento, con un valor p
Contraste de H1: El modelo no esta 0.560292 mayor ala significancia,
eSpecificacion de Welelgf=lur:1p(g|(=] por tanto el modelo esta
SESIE EEs e especificado correctamente especificado.
p = 0.560292
a=0.01

0.01 < 0.560292
Minimo valor posible =1.0 No hay colinealidad, debido a que
Contraste de Valores mayores que los valores son menores de 10.0
colinealidad 10.0 pueden indicar un [ Valor_Bruto_HR = 7.182
problema de colinealidad l_Salario_Real C = 7.182

Fuente: Elaboracion propia, (Guajarati & Porter, 2010)

9.3.1. Interpretacion y analisis de los resultados economeétricos.

A continuacion, se presenta la ecuacion obtenida como resultado del modelo
econométrico estimado en esta investigacion:

l_PIB_Real = 2.20685 + 0.9161300_Valor_Bruto_HR + 0.138530!_Salario_Real_C + p;

2.20685: La constante es significativa y posee signo positivo, sin embargo, carece
de sentido econdmico en los modelos log-log, por ende, no se procede a la

interpretacion de este parametro.

0.9161301_Valor_Bruto_HR: Esta variable aporta significativamente al modelo,
el signo es el esperado, es decir que, ante un cambio del 1 por ciento en el Valor

Bruto de la Produccion de hoteles y restaurantes, manteniendo todo lo demas
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constante (Ceteris Paribus), esto genera una variacién de 0.916130 por ciento al

crecimiento del PIB real de Nicaragua.

0.1385301_Salario_Real_C: Esta variable aporta significativamente al modelo, el
signo es el esperado, es decir que, ante un cambio del 1 por ciento en el salario real
del comercio, hoteles y restaurantes, manteniendo todo lo demés constante (Ceteris
Paribus), genera un crecimiento en el PIB real de 0.138530 por ciento, mucho menor

al valor bruto de produccion de hoteles y restaurantes.
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X. Conclusiones

» Durante el periodo 2004-2017 se observa que la demanda turistica muestra una
expansion mediante la llegada de turistas a Nicaragua ocasionando un aumento
del consumo turistico e incentivando la produccién turistica como la creacién de
mas habitaciones, asi mismo aumentan los ingresos por turismo mediante el
gasto de los turistas por la estadia en un hotel o restaurante, teniendo el apoyo
de la Ley No. 306 como una politica expansiva por parte del gobierno que
aumenta la inversion al turismo aportando al crecimiento econdémico de
Nicaragua.

> El PIB real para el periodo comprendido 2004-2017 presenta una tendencia
creciente, a pesar de pequefas variaciones provocadas por factores externos
tales como la crisis financiera internacional. El Valor Bruto de Produccion vy el
salario real de hoteles y restaurantes muestran una tendencia creciente durante
dicho periodo y en 2008-2012 y luego de ese periodo hasta el 2017 muestra una
tendencia relativamente constante, respectivamente.

» Con la estimacion del modelo econométrico existe evidencia estadistica que
tanto el Valor Bruto de Produccién y el salario, en términos reales, de hoteles y
restaurantes como indicadores del turismo son esenciales para generar
crecimiento econdémico en el pais. Se estima que el comportamiento del
crecimiento economico de este periodo 2004-2017 esta siendo explicado en un
99 por ciento por las variables de estudio, dejando el 1 por ciento a otras
variables no incluidas en la investigacion. El turismo muestra un aporte positivo
al crecimiento economico de Nicaragua comprendido en el periodo 2004-2017.

» La ecuacion obtenida de esta teoria es la siguiente: [_PIB_Real = 2.20685 +
0.916130!_Valor_Bruto_HR + 0.1385301_Salario_Real_C + p4

» La aplicacion de la teoria de crecimiento de Brohman es valida para la economia
de Nicaragua, debido a que en el periodo de estudio se han alcanzado mayores
tasas de crecimiento, en las que la participacion del Valor Bruto de Produccién

real de hoteles y restaurantes tiene mucha relevancia.
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XI. Recomendaciones

A las empresas:

e Aprovechar al maximo el potencial turistico que posee nuestro pais para una

mejora en el nivel de vida de la poblacion.

e Crear una nueva y mejor imagen del pais que beneficie a los
establecimientos turisticos a través de estrategias publicitarias que fomenten
el desarrollo turistico.

Al gobierno:

e Hacer jornadas periddicas de actualizacion de datos, tanto en lo que tiene
gue ver con la informaciéon de la demanda turistica como la oferta turistica,
esto considerando el gasto turistico, el crecimiento de la demanda de

habitaciones y el motivo de llegada al pais.

e Dar prioridad a la inversion en el sector turistico como fuente de desarrollo
gue genera ingresos, ejecutando proyectos de mejoria que permitan tener

una buena presentacion.

A los investigadores:

e Realizar estudios similares a este con el fin de darle seguimiento al

comportamiento de los indicadores que presenta esta actividad econdémica.
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XIll.  Anexos

13.1.Base de datos.

Valor Bruto de

Producto Interno Produccién de Hoteles Salario Real del

Afos Bruto (Millones de y Restaurantes Comercio, Hoteles y
Cérdobas constantes) (Millones de Cordobas Restaurantes
constante)

C$ 30,325.22 C$ 2,250.72 C$ 1,703.10
C$ 31,623.86 C$ 2,412.77 C$ 1,687.69
C$ 118,837.71 C$ 8,477.88 C$ 4,840.13
C$ 124,870.33 C$ 9,207.33 C$ 4,684.93
C$ 129,160.52 C$ 9,502.41 C$ 4,360.64
C$ 124,907.70 C$ 9,719.87 C$ 4,406.71
C$ 130,416.25 C$ 9,878.09 C$ 4,523.22
C$ 138,654.24 C$ 10,182.94 C$ 4,538.85
C$ 147,661.40 C$ 10,944.34 C$ 4,467.51
C$ 154,936.82 C$ 11,545.85 C$ 4,278.10
C$ 162,351.26 C$ 12,248.68 C$ 4,254.59
C$ 170,093.16 C$ 12,933.75 C$ 4,219.79
C$ 178,017.39 C$ 13,683.91 C$ 4,219.85
C$ 186,670.98 C$ 14,634.94 C$ 4,206.69

Fuente: BCN

13.2.Contraste de heterocedasticidad de White

Contraste de heterocedasticidad de White
MCO, usando las observaciones 2004-2017 (T = 14)
Variakle dependiente: uhat™2

Coeficiente Desv. Tipica Estadistico t WValor p

const -0.965472 0.82088583 -1.176 0.2734
1 Valor Bruto HR 0.0420646 0.0970917 0.4332 0.6763
1 Salarioc Real C 0.198831 0.202938 0.9798 0.355%
g 1 Valor Bruto-~ 0.000847867 0.00467T794 0.181z2 0.8607
X2 X3 -0.00732234 0.0177294 —-0.4130 0.6805
sg 1 Salario Rea-~ —-0.00846155 0.0143507 —0.58%6 0.5717

R-cuadrado = 0.24348¢6
Eztadistico de contraste: TRS2Z = 3.4087%7,

con valor p = P(Chi-cuadrado(3) > 3.40875%7) = 0.637230

Fuente: Gretl.
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13.3.Contraste de normalidad de los residuos

Distribucion de frecuencias para uhatl, observaciones 1-14

numero de cajas = 5, media = -5.07531le-016, desv.tlip.=0.018%8582
intervalo punto medio frecuencia rel acum.
< —-0.037%54 -0.045758 1 T.14% T.l4% **
-0.037954 - -0.02234¢ -0.030150 0 0.00% T7.14%
-0.022346 - -0.00687378 -0.014542 3 21.43% 28.57%F wEEEwEw
-0.0067378 - 0.0088706 0.0010&664 3 21.43% 50.00% **&&aE®
= (0.,0088706 0.01lee75 7 50.00% 100.00% **asddssadsdddisa®

Contraste de la hipdotesis nula de distribucidn normal:
Chi-cuadrado(2) = €.736 con valor p 0.0344¢6

35

T T T T T T
Estadistico para el contraste de normalidad: uhatl B0

Chi-cuadrade(2) = 6.736 [0.0345] MN(-5.0753e-016,0.018989)

25 T

20 .

Densidad

15 n

10 T

-0.06 -0.04 -0.02 0 0.0z 0.04 0.06

Fuente: Gretl.
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13.4.Contraste de Chow

Regresidn aumentada para el contraste de Chow
MCC, usando las observaciones 2004-2017 (T = 14)
Variable dependiente: 1 _PIE Real

Coeficiente Desv. Tipica Estadistico t Valor p

const 1.88237 0.230677 8.204 3.64e-05 *&%
1 Valor Brutoc HR 0.773191 0.0791181 9.773 1.01le-05 #*%=*
1l Salario Real C 0.3294958 0.10%692 3.008 0.01e%9 i
splitdum 4.5E5815 5.512ce 0.8269 0.4323
sd 1 Valor Bruto-~ 0.0487T62%9 0.1477593 0.329%9 0.745%
2d 1 Salario Rea-~ -0.582262 0.537720 -1.101 0.3027
Media de la wvble. dep. 11.66758 D.T. de la vkle. dep. 0.579683
Suma de cuad. residuos 0.002547 D.T. de la regresion 0.017843
R-cuadrado 0.5999417 RE-cuadrado corregido 0.999053
Fi(5, %) 2742 .693 Valor p (de F) 1.04e-12
Log-—verosimilitud 40.41837 Criterio de Akaike —-68.83675
Criterio de Schwarz -65.00241 Crit. de Hamnman-Quinn -695.1916%9
rho —-0.136511 Durkin-Watson 2.233253

Contraste de Chow de cambio estructural en la ohservaciom 2010
F(3, B8) = 1.48634 con wvalor p 0.2%902

Fuente: Gretl.
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13.5.Contraste de CUSUM

Grafico CUSUM con intervalo de confianza 95%
10 T T T T T

10 1 1 1 1 1
2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018

Observacian

Contraste CUSUM de estabilidad de los parametros

media de los residuos escalados = 0.0050B829
sigmahat = (0.019187

Suma acumulada de los residuos escalados
("%' indica un valor fuera de la banda de 95% de confianza)

2007 0.200
2008 1.19¢&
2009 -0.581
2010 -0.714
2011 0.831
2012 2.226
2013 3.412
2014 3.803
2015 3.819
2016 3.6597
2017 2.917
Harvey-Collier t(l0) = 0.879516 con wvalor p 0.39%8

Fuente: Gretl.
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13.6.Contraste de Autocorrelacion

Contraste Breusch-Godfrey de autocorrelacidn de primer orden
MCO, usando las observaciones 2004-2017 (T = 14)

Variable dependiente: uhat

Coeficiente Desv. Tipica Estadistico t©

const —0.0181el7 0.1e8723 —-0.1076
1 Valor Bruto HRE -0.00301317 0.02681a7 -0.1124
1 Salarioc Real C 0,00550105 0,0452003 0.1217
uhat 1 0,115062 0.345162 00,3334

E-cuadrado = 0.01085%1

Eztadistico de contraste: LMF = 0.111127,

con valor p = BP(F(l,10) > 0,111127) = 0.746
Eztadistico alternativo: TR™2 = 0.1538638,

con valor p = P(Chi-cuadrado(l) > 0.1538¢8) = 0.6595
Ljung-Box Q' = 0.,15721,

con valor p = P(Chi-cuadrado(l) > 0.15721) = 0.6%92

13.7.Contraste RESET de Ramsey

Eegresion auxiliar para =1 contraste de especificacion RESET
MCO, usando las observaciones 2004-2017 (T = 14)
Variable dependiente: 1 PIB Real

Coeficiente Desv. Tipica Estadistico t©

Fuente: Gretl.

const 73.4230 80.9060 0.9075
1 Valor Bruto HR -39.3057 47.0687 -0.8351
1 Salaric Real C  -5.83142 7.11688 -0.8194
yhat"2 3.79425 4.51986 0.8395
yhat”~3 -0.109123 0.132306 -0.8248

ATENCION: jmatriz de datos casi singular!

Estadistico de contrastce: F = 0.618237
con valor p = P(F(2,9) > 0.618 y =

63|Pagina

Fuente: Gretl.



Aporte del sector turismo en el crecimiento econémico de Nicaragua, periodo 2004-2017

13.8.Contraste de Colinealidad

Factores de inflacidn de warianza (VIF)

Minimo wvalor posikle = 1.0
Valores mayores gue 10.0 pueden indicar un problema de colinealidad

1 Valor Bruto HR 7.182
1 Salaric Real C 7.182
VIF(j) = 1/(1 - Ri(j)"2), donde R(j) e=s el coeficiente de correlaciom maltiple

entre la variable j v las demas wvariables independientes
Propiedades de la matriz X'X:
norma-1 = 2337.1173

Determinante = 13.703013
Namero de condicidn reciproca = 5.007583%9=-00&

Fuente: Gretl.

13.9.Contraste de Durbin Watson
Estadistico de Durkbin-Watson = 1.74161
Valor p = 0.140&84

Fuente: Gretl.
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