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Resumen:

El objetivo principal de esta investigacion es el disefio de un producto turistico cultural
para la Ciudad de Ledn, Nicaragua denominado “Mitos y leyendas, rescate de la
identidad cultural de la ciudad de Leon. Para esta investigacion se requirié identificar los
recursos culturales con potencial turistico de la ciudad de Ledn, indagar la opinién o la
percepcion de la poblacion, para el desarrollo socio-econdémico y rescate de la cultura de
la zona y, por ultimo, indagar la percepcién de los turistas potenciales respeto al disefio

de un producto turistico, para conocer la demanda potencial del producto.

Para el cumplimiento de los objetivos antes mencionados, la metodologia aplicada fue:
tipo proyectivo en el que se tomd en cuenta la opinién ciudadana y la de los turistas
potenciales para saber la aceptacion del producto, al igual se aplico el estudio descriptivo
en el que se basado en describir la situacion actual de los recursos turisticos culturales
de manifestaciones como los mitos y leyendas que posee la ciudad de Ledn, asi mismo
esta investigacion es de corte transversal. El tipo de muestreo es aleatorio simple, las

técnicas que se utilizaron fueron mediante encuestas, observacion y fichas.

Finalmente, los resultados obtenidos condujeron al disefio de un producto turistico
denominado “Mitos y leyendas, rescate de la identidad cultural de la ciudad de Leén”,
dirigido a turistas que buscan actividades culturales, con un valor adquisitivo medio

aprovechando los principales recursos culturales de la ciudad de Leon.
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INTRODUCCION

El presente estudio, titulado Disefio de un producto Turistico Cultural para la ciudad de
Ledn, Nicaragua denominado “Mitos y Leyendas, rescate de la identidad cultural de la
ciudad de Ledn”, se desarrolla en la ciudad de Ledn debido a que no existe un producto
turistico consolidado que integre los mitos y leyendas de la ciudad y a la vez que integre

los diferentes destinos donde se manifiestan estos acontecimientos.

Por tanto, la investigacién se plante6 indicar los recursos culturales que se pueden
aprovechar basado en los mitos y leyendas de la ciudad de Leon, asi como retomar un
modelo de producto turistico cultural que aporte a la diversificacion de la oferta e
identificar los beneficios que aportaria para que promueva la culturay la economia local,
con el propdsito general, finalmente, con un producto turistico cultural, para el rescate de

la identidad cultural de la ciudad de Leo6n.

Al explicar mejor el tema, el deber es que el lector pueda comprender cada una de las
palabras que se mencionan, es por eso que planteamos el marco teérico, asi el lector
tendrd un mejor conocimiento acerca de los términos que no comprenda, como las
principales teorias relacionadas al estudio, como producto turistico, su tipologia y disefio.
También los aspectos relacionados al mercado, poblacion y caracterizacion de la zona,
de la que fue necesario definir un marco de referencia que plantea la situacién real y

actual del departamento de Ledn de cara al turismo cultural.

El desarrollo metodoldgico se llevé a cabo a partir de la definicion de métodos, nivel
del mismo sin olvidar que la fuente primaria de esta investigaciéon fueron los turistas
nacionales y extranjeros que visitan la ciudad de Ledn aportando su ayuda a través
de las encuestas, cabe mencionar que las entidades del sector publico fueron de
mucha ayuda en esta investigacion, facilitando informacion para llevar a cabo este
producto turistico, asi mismo se utilizaron fuentes bibliograficas, y electrénicas como

fuentes secundarias.
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La presentacion de resultados se hizo mediante de gréficas las que contenian
caracteristicas que poseen los turistas potenciales nacionales y extranjeros, asi como la
percepcion de un producto turistico realizado en la zona. Estas graficas reflejan el
contenido de los instrumentos aplicados mediante una encuesta. Como resultado de
otros instrumentos como la observacion y fichas de bibliografias revisadas, se elaboraron
fichas de recursos turisticos culturales, al igual que un resumen de facilitadores turisticos.
Consolidando toda esta informacion se presenta un analisis de resultado enlazando

todas estas caracteristicas.

Con todo lo mencionado resultd, la elaboracion de un producto turistico cultural para la
ciudad de Leon, Nicaragua denominado “Mitos y Leyendas, rescate de la identidad
cultural de la ciudad de Leon, estructurado de acuerdo al perfil del turista potencial, este
producto es de cultura con una duracién de tres dias y dos noches, con un itinerario que
recorre en su mayoria lo que la ciudad de Ledn ofrece, incluye las necesidades del turista
como hospedaje, alimentacion y transporte. Con valores diferenciados segun los

servicios seleccionados por los consumidores de $281 y de $ 127 dolares por persona.
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1.1 Antecedentes

Antecedentes historicos

Mitos y Leyendas de la ciudad de Ledn

Ledn se ha caracterizado por ser una ciudad que, desde su fundacion, se han transmitido
entre sus habitantes, de generacidn en generacion, cuentos, leyendas, mitos y
tradiciones orales y bailables, como parte de sus creencias para preservar su cultura e
identidad.

El rescate de los mitos y leyendas en la ciudad de Ledn, inicia desde los afios 80°s, en
el aflo 1992 cuando se fundd el museo Joaquin de Arrechavala por iniciativa de dofia
Carmen Torufio Lopez, quién desde su nifiez se identificO en la participacion de
actividades culturales. Eso le motivo a crear el Unico museo de tradiciones y leyendas de
Ledn a presentar a las futuras generaciones la cultura y el arte de nuestro pueblo, de
nuestros antepasados, en la época de la conquista espafiola y en el periodo
contemporaneo, asi como hacer de este museo un sitio nacional de interés turistico. Este
primer museo funcion6 en su casa de habitacion situada de la Iglesia de Laborio, una
cuadra al norte y 25 varas al oeste. Ella con ayuda del sefior Francisco Hernandez quién
en aquel tiempo se iba al lado de la terminal a buscar los perros muertos, porque en esa
zona de la ciudad casi a diario ocurria un asesinato de un canino, para luego disecarlos
y ponerles ojos brillantes para simular los coyotes, cadejos y muchas cosas que todo el

equipo se ingenid para ir dando vida al museo.

Luego el museo fue trasladado, en el afio de 1996, a la Alcaldia de Leon. El 31 de octubre
del afio 2000 se mudo al edificio que antes fue la céarcel de La 21, donde se encuentra

actualmente bajo la administracion de Alcaldia Municipal de Leén (AML).

Por otra parte, desde el afio 2003 se da inici6 al Carnaval de mitos, leyendas y tradiciones
en la ciudad de Ledn, iniciado por la AML, promotores de la cultura entre ellos periodistas
y artistas locales; homenajeando a un personaje que se haya destacado en la cultura

leonesa como poetas, pintores, danzarines entre otros.
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Otra iniciativa relacionada con los mitos y leyendas de la ciudad, fue la rehabilitacion del
parque El Calvario, localizado en el conjunto urbano de dicho barrio, llevando ahora el
nombre de Fray Antonio de Valdivieso en homenaje a la leyenda del padre sin cabeza,

gue tiene lugar en esa zona de la ciudad.

Antecedentes investigativos

En Latinoamérica se han elaborado diversos estudios relacionados con propuestas de
recorridos y productos turisticos basados en historias, mitos y leyendas que tienen su
impacto en el desarrollo del turismo cultural, logrando el desplazamiento de turistas a
nivel local, nacional e internacional; a continuacion, se presentan casos de Colombia y

México:

En el primer caso se expone el disefio de producto turistico es el corredor turistico
Bogota-Boyaca-Santander, donde se toma como insumo entre otros elementos de la

cultura los festivales de musica y danza. (Barbosa,2007).

El segundo caso es la finalidad disefiar una propuesta de recorrido turistico en torno a
historias, mitos y leyendas urbanas en La Candelaria, localidad de Bogotd, para dar a
conocer las historias de interés cultural que guardan las edificaciones de algunos lugares
de la zona; dicha propuesta fue elaborado en la Facultad de Arte, Comunicacién y
Cultura, Programa de Hoteleria y Turismo de La Universitaria Agustiniana. Bogota D.C,

Colombia (Gonzélez y Torres, 2017, pag. 11).

Otra investigacion fue “Historias y Leyendas” ruta de museos como estrategia de
marketing de destinos en Cartagena de Indias, ciudad patrimonio histérico de la
humanidad. Valoracion Inicial (Bustillo y Mendoza,2014), refleja los resultados de la
investigacion en citymarketing cuya primera fase fue en marketing de destinos,
especificamente sobre la valoracion de los Museos de la ciudad de Cartagena de Indias
como escenarios de cultura, la revision, contextualizacion y andlisis del sistema de
turismo, lo que constituye uno de los elementos de diagnostico para el disefio de un
nuevo producto turistico denominado la Ruta de Museos Cartagena de Indias, “Historias

y Leyendas”, lo cual permite ampliar la oferta turistica de la ciudad, a partir de esto,
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mejora la competitividad, aumenta el nimero de dias de estancia y el conocimiento
histérico y cultural de los turistas que vienen a la ciudad de Cartagena de Indias,
Colombia Patrimonio Histérico y Cultural de la Humanidad. Finalmente, se plantean las
recomendaciones y consideraciones para mejorar la propuesta de valor al ofrecer un

producto integrado.

Por otra parte, para la ciudad de Morelia se presenta una investigacion cuyo problema
radica en la limitada proyeccion turistica internacional basada en las leyendas y mitos de
la ciudad de Morelia, trayendo como consecuencia un escaso desarrollo turistico (Cortés
y Espitia,2010). Indicando que las leyendas y mitos son elementos que han acompafiado
al hombre a lo largo de toda la historia, son elementos que provocan creencias y
movilizaciones que a través del tiempo se incrementan y fortalecen, algunas de ellas,
incluso dan origen a otras manifestaciones como serian las religiones o las sectas,
algunas otras se convierten en elementos que llegan a ser motivo de obras literarias y
de toda clase de manifestaciones culturales, es por ello que existen localidades que,
sabiendo que las leyendas tienen ese elemento persuasivo han desarrollado planes
integrales de marketing turistico, basados en leyendas y mitos y que llegan a tener
impacto nacional e internacional con consecuencias financieras en ocasiones
millonarias. Los ejemplos a niveles internacionales son ampliamente conocidos quiza el
mas comentado sea el del famoso conde Dracula en Transilvania en Rumania y que es
gracias a esta leyenda que una parte muy considerable del turismo internacional decide
visitar ese pais. Otra leyenda que tiene un arrastre comercial impresionante es la de
Romeo y Julieta en Verona ltalia y que, a la par de otros atractivos turisticos hace que
los turistas lleguen dia a dia a ese destino para experimentar la dramatica leyenda de los
enamorados (Cortés et. al,2010). En el afio 2013 se presentd un estudio sobre mitos y
leyendas del pueblo indigena de Sutiaba, como contribucion al rescate de la identidad
cultural de Ledn obteniendo como resultados que el intercambio de conocimientos de
Mitos y Leyendas del Pueblo Indigena de Sutiaba, contribuyendo al rescate de la
identidad cultural, este estudio fue un gran éxito ya que los pobladores expresaron sus

ricas experiencias vividas, trasladandose a tiempo atras como si estaban viviendo ese
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momento, las autoras son Carla Yanette Leyton Martinez, Martha Azucena Silva Zapata,

Luis Ramon Rodriguez Colindres.

1.2 Planteamiento del Problema

1.2.1 Situacion actual y preguntas de investigacion.
Nicaragua es conocida como uno de los destinos turisticos en Centroamérica por su
patrimonio cultural, elemento que sirve como incentivador turistico para el disefio de
productos turisticos culturales, que promueven la conservacion de riqueza cultural del
pais. Los principales destinos culturales que oferta Nicaragua son las ciudades coloniales
de Ledn y Granada, el departamento de Masaya y la isla de Ometepe. En el afio 2017
la llegada de turistas al pais fue de 62,500 visitantes a bordo de cruceros, y motivados
por la cultura que ofrece Nicaragua, dejando un ingreso en el afio de 700 millones de

dolares.

A la ciudad de Leon llegaron en el primer trimestre del afio 2018, 23,800 turistas segun
datos de la Oficina de Informacién Turistica Municipal de Leén (OIT), cuyo registro indica

qgue el 70% desplazé por motivos de conocer la cultura local.

Las personas que llegan a la ciudad de Ledn son atraidas por el disefio arquitecténico y
la monumentalidad de los templos que datan de la época colonial como parte del
patrimonio tangible de Ledn; sin embargo, Ledn posee una vasta herencia cultural
intangible, en la que destaca su gastronomia, los mitos, leyendas, danza, musica y

literatura.

En la ciudad de Leon se ha venido trabajando el tema del rescate y valoracion de la
cultura, lo que ha sido aprovechado por las diferentes empresas prestadoras de servicios
turistico que se ubican en la localidad y otras que operan a nivel nacional; no obstante,
no se ha consolidado un producto turistico que integre los mitos y leyendas de la ciudad
para diversificar la oferta turistica de Ledn, y que a su vez esta genera mas visitas a la
localidad , haciendo referencia a que el turista puede elegir vivir experiencias diferentes

en un mismo lugar. Ademas de permitir la llegada de distintos segmentos del
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mercado del turismo, sobre este producto es decir a nuevos publicos, esto significara

llegar a una demanda que anteriormente no se tenia en cuenta.

Retomando lo anterior, se plantea en este estudio las siguientes preguntas de

investigacion:

¢,De qué manera se puede aprovechar los mitos y leyendas de la ciudad de Ledn como

parte del patrimonio intangible de la localidad?

¢,Cuenta Ledn con un producto turistico que promueva los mitos y Leyendas de la
ciudad?

¢, Qué beneficios tiene el disefio de un producto turistico cultural para la ciudad de Ledn

gue promueva el rescate de los mitos y las leyendas de la localidad?

1.2.2 Delimitacion del estudio:
Delimitacion Temporal: agosto — noviembre 2020

Delimitacion del espacio: Centro historico de la ciudad de Ledn, Nicaragua.

Delimitaciéon tedérica: Modelo Mincetur, Peru.
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1.3 Justificacion

La importancia de esta investigacion es contribuir al desarrollo turistico de la ciudad
Santiago de los caballeros de Ledn, integrando los elementos del sistema turistico que
se localizan en la zona, tales como empresas de alojamiento, de alimentos y bebidas,
transporte, operadoras de viajes, artesanos, entre otros; “en el registro de la entidad hay
inscritas, hasta septiembre 2019, 9,291 empresas turisticas, generando 48,687 puestos
de trabajo. hablamos solo de plazas generadas por empresas inscritas en INTUR, asi
que la cantidad es mayor en el pais.”, segun lo expreso la co directora del Instituto
Nicaraguense de Turismo (INTUR), Anasha Campbell (2019).

Esta investigacion es de mucha utilidad para que se diversifique la oferta turistica de la
ciudad y su relevancia social es contribuir al rescate y puesta en valor del patrimonio
intangible en el caso concreto de los mitos y leyendas como legado histérico y cultural a
través de la tradicion oral, de esta ,manera utilizarlo como recurso turistico principal en
la creacion de un producto turistico que distinga a Ledn, y que sume a su identidad de

su ciudad universitaria y primera capital de la revolucion.

Los principales beneficiarios seran la poblacion leonesa, los turistas nacionales y
extranjeros, dado que les permitird conocer y experimentar en una ciudad colonial como
lo es Ledn, los mitos y leyendas que datan desde nuestros aborigenes y otros del tiempo
de la colonia espafiola. Por otra parte, los empresarios turisticos locales y de manera

general la ciudad de Ledn.

Esta investigacion proporcionara informacioén necesaria que servird de referencia para
futuros estudios que tengan que ver con el disefio de productos turisticos culturales, la

preservacion del patrimonio cultural y al dinamismo de la actividad turistica.
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CAPITULO II. HIPOTESIS

El disefio de un producto turistico enfocado en los mitos y leyendas servird para
concientizar a la poblacion local de conservar su identidad y legado historico-cultural.

10
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CAPITULO lIl. OBJETIVOS

3.1 Objetivo General:

Disefiar un producto turistico que promueva los mitos y leyendas de la ciudad de Ledn,

Nicaragua para el fortalecimiento de la actividad turistica de la localidad.

3.2 Objetivos Especificos:

e Indicar los recursos culturales que se pueden aprovechar para la estructura de un
producto turistico cultural basado en los mitos y leyendas de la ciudad de Leon,

Nicaragua.

e Retomar un modelo de producto turistico cultural que aporte a la diversificacion

de la oferta turistica de la ciudad de Leon, Nicaragua.
e |dentificar los beneficios que aportaria un producto turistico que promueva el

rescate de los mitos y leyendas de la ciudad de Ledn, Nicaragua para la cultura y

la economia local.

11
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CAPITULO IV. FUNDAMENTACION TEORICA
En este capitulo se aborda la teoria relacionada con el presente estudio, dicha

informacion se obtuvo como resultado del proceso investigativo referente a los diferentes
elementos de la cultura y el turismo. Este acapite contiene marco referencial, principales
mitos y leyendas de la ciudad de Leo6n; en el marco conceptual se ha plasmado
definiciones y palabras claves de esta investigacion; finalmente en el marco tedrico, se
plantea diferentes postulados que sustentan tedricamente esta propuesta de

investigacion.

4.1 Marco Conceptual

Atractivos turisticos: Segun Boullon, 1992 (como cité Sanchez, 2003) son la materia
prima del turismo, puesto que constituyen la causa principal que motiva a las personas
a viajar hasta ellos para conocerlos y disfrutar del consumo de las actividades que se

programen con el fin de satisfacer sus expectativas.

Cultura: Es el conjunto de los rasgos distintivos, espirituales, materiales y afectivos que
caracterizan una sociedad o grupo social. Ella engloba, ademas de las artes y las letras,
los modos de vida, los derechos fundamentales del ser humano, los sistemas de valores,
creencias y tradiciones. (UNESCO, 1982).

Demanda Turistica: Conjunto de turistas que, de forma individual o colectiva, estan
motivados por una serie de productos o servicios turisticos con el objetivo de cubrir sus
necesidades econdmicamente, se define como la cantidad “producto turistico” que los
consumidores estan dispuestos a adquirir a un momento dado y un precio determinado.
(OMT, 20186).

Desarrollo sostenible: aquel desarrollo que es capaz de satisfacer las necesidades
actuales sin comprometer los recursos y posibilidades de las futuras generaciones.
(Informe titulado «Nuestro futuro comuin» de 1987, Comision Mundial sobre el Medio

Ambiente y el Desarrollo). Recuperado de
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https://www.un.org/es/ga/president/65/issues/sustdev.shtml

Elementos facilitadores: Consiste en las condiciones que les permite a los turistas
consumir los productos turisticos en condiciones adecuadas Transporte, servicio de

alimentacion, alojamiento y servicios publicos. (Bolafios, 2010).

Elementos incentivadores: Son los atractivos y el que procede a elaborar un
desplazamiento de las actividades programadas. (Bolafios, 2010).

Expresiones culturales: Las expresiones culturales son las expresiones resultantes de
la creatividad de personas, grupos y sociedades, que poseen un contenido cultural
(UNESCO, 2005).

Leyenda: es una narracion oral o escrita, con una mayor 0 menor proporcion de
elementos imaginativos y que generalmente quiere hacerse pasar por verdadera o
basada en la verdad, o ligada en todo caso a un elemento de la realidad. Se transmite
habitualmente de generacion en generacion, casi siempre de forma oral, y con frecuencia

experimenta supresiones, afiadidos o modificaciones. (Echeverria, 2010).

Las leyendas documentan la identidad cultural de los pueblos aborigenes y permiten que
aquellas culturas desaparecidas permanezcan en el imaginario colectivo como
testimonio de su desestructuracion. En ellas se utilizan simbolos de distintos tipos,
estableciendo una relacion entre lo conocido y lo desconocido, de forma natural o

intencional.

Mito: el mito cuenta una historia sagrada; relata un acontecimiento que ha tenido lugar
en el tiempo primordial, el tiempo fabuloso de los «comienzos». Dicho de otro modo: el
mito cuenta cOmo, gracias a las hazafnas de los Seres Sobrenaturales, una realidad ha
venido a la existencia, sea ésta la realidad total, el Cosmos, o solamente un fragmento:
una isla, una especie vegetal, un comportamiento humano, una institucion. Es pues,
siempre el relato de una «creacion»: se narra como algo ha sido producido, ha
comenzado a ser. El mito no habla de lo que ha sucedido realmente, de lo que se ha

manifestado plenamente. Los personajes de los mitos son Seres Sobrenaturales. Se

13

Maradiaga, Gloria Maria; Meléndez Guaddmuz Josept Antonio


https://www.un.org/es/ga/president/65/issues/sustdev.shtml

Disefio de un Producto Turistico Cultural para la ciudad de Leon, Nicaragua denominado “Mitos y leyendas, rescate de la identidad
cultural de la ciudad de Ledn”

les conoce sobre todo por lo que han hecho en el tiempo prestigioso de los «comienzos».
Los mitos revelan, pues, la actividad creadora y desvelan la sacralidad (o simplemente
la «sobrenaturalidad») de sus obras. En suma, los mitos describen las diversas, y a veces
dramaéticas, irrupciones de lo sagrado (o de lo «sobrenatural») en el Mundo. Es esta
irrupcion de lo sagrado la que fundamenta realmente el Mundo y la que le hace tal como
es hoy dia. Mas aun: el hombre es lo que es hoy, un ser mortal, sexuado y cultural, a

consecuencia de las intervenciones de los seres sobrenaturales. (Eliade, Mircea, 1991)

Museo: es una institucién sin fines lucrativos, permanente, al servicio de la sociedad y
de su desarrollo, abierta al publico, que adquiere, conserva, investiga, comunica y
expone el patrimonio material e inmaterial de la humanidad y su medio ambiente con
fines de educacion, estudio y recreo. Recuperado de

https://icom.museum/es/recursos/normas-y-directrices/definicion-del-museo/.

Oferta turistica: Conjunto de bienes y servicios de recursos e infraestructuras
ordenados de forma que estén disponibles en el mercado para ser usados o consumidos
por los turistas. (OMT,1994).

Patrimonio: Es un legado de monumentos y sitios de un gran riqueza natural y cultural
que pertenece a toda la humanidad. Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacion, Ciencia 'y  Cultura UNESCO, (2017). Recuperado de

Www.unesco.org/new/es/santiago/culture/cultural-heritage/.

Patrimonio Cultural: no se limita a monumentos y colecciones de objetos. Comprende
también expresiones vivas heredadas de nuestros antepasados, como tradiciones
orales, artes del espectaculo, usos sociales, rituales, actos festivos, conocimientos y
practicas relativos a la naturaleza y el universo, y saberes y técnicas vinculados a la
artesania tradicional. Pese a su fragilidad, el patrimonio cultural inmaterial o patrimonio
vivo es un importante factor del mantenimiento de la diversidad cultural. Organizacion de
las Naciones Unidas para la Educacion, Ciencia y Cultura (UNESCO, 2003). Recuperado

de www.unesco.org/new/es/santiago/culture/cultural-heritage/
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Patrimonio Cultural Inmaterial: Son los usos, representaciones, expresiones,
conocimientos y técnicas -junto con los instrumentos, objetos, artefactos y espacios
culturales que les son inherentes- que las comunidades, los grupos y en algunos casos
los individuos reconozcan como parte integrante de su patrimonio cultural, que se
transmite de generacion en generacion, es recreado constantemente por las
comunidades y grupos en funcion de su entorno, su interaccion con la naturaleza y su
historia, infundiéndoles un sentimiento de identidad y continuidad y contribuyendo asi a
promover el respeto de la diversidad cultural y la creatividad humana; manifestdndose
en particular en los dmbitos siguientes: tradiciones y expresiones orales, incluido el
idioma como vehiculo del patrimonio cultural inmaterial; artes del espectaculo; usos
sociales, rituales y actos festivos; conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y
el universo; técnicas artesanales tradicionales. (Convencion para la salvaguardia del

patrimonio cultural inmaterial de la UNESCO,2003).

Planta turistica: Los servicios que se venden a los turistas son elaborados por un
subsistema, que estd integrado por dos elementos el equipamiento (Alojamiento,
alimentacion, esparcimiento, otros servicios) y las instalaciones (de agua y playa, de

montafa, generales). (Boullén, 2006)

Producto turistico: Existen un sin numero de definiciones de producto turistico, segun
la escuela y el contexto de los autores; sin embargo el concepto mas acertado a este
estudio es “un conjunto de prestaciones, materiales e inmateriales, que se ofrecen con
el proposito de satisfacer los deseos 0 las expectativas del turista, es un producto
compuesto que puede ser analizado en funcién de los componentes basicos que lo

integran: atractivos, facilidades y acceso (ACERENZA, 1990).

Servicio Turistico: Los servicios turisticos se describen como el resultado de las
funciones y actividades que, ejecutadas coordinadamente por el sujeto receptor para
satisfacer al turista, y hacer uso optimo de las facilidades o industrias turisticas y darle

valor economico a los atractivos o recursos turisticos. (OEA,1980).
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Turismo: comprende las a las Actividades que realizan las personas durante sus viajes
y estancias en lugares distintos a su entorno habitual, por un periodo de tiempo
consecutivo inferior a un afo, con fines de ocio, por negocios y otros. Organizacion
Mundial del Turismo (OMT, 2001).

Turismo Cultural: movimiento de personas hacia atractivos culturales con el objeto de
adquirir una nueva informacion y experiencias para satisfacer sus necesidades culturales

y generar nuevos conocimientos, experiencias y encuentros (OMT 2004).

Turista: Persona que hace una o mas excursiones, alguien que viaja por placer o cultura,

visitando varios lugares por objeto de interés, paisaje etc. (OMT, 1994).

4.2 Marco Tedrico
En este acapite de la presente investigacion, se brinda de manera general conceptos

tedricos fundamentales del sector turistico especialmente lo relacionado con turismo, que
conlleve a un analisis de planificacion y asimismo permita identificar los principales temas

de discusioén de los resultados del estudio.

4.2.1 El producto turistico y sus caracteristicas
El producto turistico es conceptualizado desde varios enfoques. Desde el punto de vista

econdmico, es concebido como el flujo de efectivo presente en la venta de conducentes
a facilitar los viajes (De Borja, Casanova, & Bosch, 2002). Sin embargo, otros autores
abordan la totalidad del producto turistico esta de terminado por los bienes y servicios

ofrecidos a los turistas.

>N

TURISMO

N q

TURISMO
CULTURAL

.

http://Q\}Ww.rutalevendaeldorado.com/pdf/producto-culturaI .pdf
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4.2.2 Producto Turistico Cultural
SERNATUR (2008) lo define como Patrimonio cultural estructurado para uso y disfrute

de las personas, debe tener accesibilidad temporal, espacial, econdmica y psicolégica.
En general, dicho producto se caracteriza por su fuerte vinculo con la comunidad local,
en cuanto los incluye, dado que son ellos los que ponen la diferencia principal entre un
lugar y otro. En definitiva es el sello que hace que un lugar sea agradable y Unico para

visitar, es lo que lo hace diferente.

Un producto turistico estd compuesto por cinco elementos basicos:

Planta Turistica

Atractivo Servicios
turistico Complementari

Infraestructura y
equipamiento
urbano

Recurso
Turistico

Fuente: Guia metodoldgica para proyectos y productos de turismo cultural sustentable

Los productos turisticos a diferencia de los productos de otras industrias presentan las
caracteristicas diferentes que se tienen que tomar en cuenta a la hora de

comercializarlos, las cuales son:

e El servicio turistico es intangible.

e La experiencia turistica no se puede transferir.

e El servicio no puede probarse, por tanto, tiende a tener clientes insatisfechos.
e El producto que no es vendido, se pierde.

e Elcliente es quien acude a la compra.
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e El contacto con el cliente, en su mayoria suele ser directo.

e El cliente participa en la produccion.

Dadas estas caracteristicas tiende a crear desconfianza al consumidor, es por ello que
se requiere de profesionales para la creaciébn de productos y brindar informacion
exhaustiva de lo que incluira dicho producto, debido a que el consumidor no podré

devolver una experiencia ya consumida.

4.2.3 Modelo de Disefio de Producto turistico

En cuanto al tema de Disefio de Productos Turistico, existen muchos estudios, tal es el
caso presentado por Esther Machado, de la Universidad Central Martha Abreu de Las
Villas (2007), titulado “Integracion y Disefio del Producto Turistico. Aplicado a la Region
Central del destino de Cuba”. Enfocada en propuesta de un esquema de simplificado

para el disefio de productos turisticos en la region central de Cuba.

Otro estudio referente al producto turistico cultura denominado “Disefio de producto
turistico cultural para la zona urbana de la ciudad de Monteria”, Bogota. Propone la
estructuracién de un producto turistico cultural que permita mediante su implementacion
la posibilidad de organizar la actividad turistica en la ciudad y convertirla en destino
cultural de Colombia, nombrado “Descubriendo las huellas culturales de la perla de Sin0”,
lo que a su vez genera la recuperacion, conservacion y exhibicion todos los elementos

culturales que posee Monteria para quienes las visitan.

Otras investigaciones presentadas en Nicaragua como es Disefio de producto turistico
elaborado las autoras: Lic. Leddy Judith Padilla Moran y Bra. Ayleen Ludiz Méndez
Vallecillo. Managua, Nicaragua enero de 2017. EIl trabajo investigativo contiene las
caracteristicas que debe llevar un producto turistico e importantes conceptos para el

disefio del mismo.

Para crear productos turisticos es necesario tener en claro, primeramente, qué

elementos conforman el producto turistico, su tipologia, las necesidades de los turistas
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hacia esos productos, su estructuracion y las partes que lo conforman, pero ademas se

tomaran en cuenta un inventario de atractivos turisticos para consolidar el producto.

Modelo Propuesto

El modelo propuesto en este estudio esta basado en el modelo propuesto por Mincetur

en el Manual para la planificacion de atractivos Turisticos, Perud. Ver anexo 1.

4.3 Marco Referencial

4.3.1 Datos Generales del departamento de Ledn
El departamento de Leon tiene una extension territorial de 5,138.03 kilbmetros cuadrados

(lo que representa el 4.27% del territorio nacional) y una poblacién mayor a los 374,000
habitantes. Estd ubicado al occidente del pais y politicamente esta dividido en 10
municipios, los que a su vez se subdividen en comarcas. La cabecera departamental es

la ciudad de Ledn.

4.3.2 Turismo cultural en Nicaragua
En Nicaragua, el turismo cultural es el pionero seguido del turismo de sol y playa, como

en casi todos los destinos, la cultura nicaragiiense se destaca por su patrimonio, la
variedad gastronGmica, la literatura. Entre el legado heredado se encuentran los mitos y
leyendas representados en la ciudad de Leb6n y Masaya. El turismo cultural permite que
realizar actividades que se basen en los recursos culturales de las areas utilizando
recursos artisticos, histéricos, culinarios, costumbres etc., dirigiendo al turista hacia la
preservacion y fomento de estos recursos. Asi mismo estas actividades tienen fines de
caracter intelectual o cientifico; se les debe de dar importancia, desde el punto de vista
turistico a las bibliotecas, archivos, museos, sitios arqueoldgicos, reservas naturales que

atraen a tantos turistas.

El patrimonio cultural es un positivo instrumento de desarrollo local y regional, esto ultimo
desde el punto de vista socio- econdmico que permita una equitativa distribucion de los
beneficios, ya sean de caracter economico, social y cultural en los paises de destinos

turisticos, reflejados en una mejora de la educacion, la creacion de empleos y la
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generacion de empleos. Todo pais debe velar por la proteccion de los bienes culturales

ya que de ello depende el desarrollo del turismo y la afluencia de turistas.

4.3.3 Mitos y Leyendas de la ciudad de Ledn
En el estudio de Mitos y Leyendas de la ciudad de Ledn y Sutiaba, elaborado por Baltazar

Gutiérrez plantea lo siguiente:
Mitos

Se considera mito a aquella narracion que se sitia fuera del espacio-tiempo real y que
suele tener por protagonistas entes divinos o sobrenaturales, o grandes héroes que
realizan gestas increibles y cuya figura no ha existido en el mundo real. En general
pretenden explicar conceptos abstractos cuyo origen es incierto, como el mundo, la vida,
el amor o el odio. Su funcién principal es intentar dar sentido a las cosas, utilizando para

ello semejanzas entre lo que no entendemos y elementos presentes en nuestra vida.

Ejemplo: 1) El mito del punche de oro. Nadie ha visto al punche de oro, por lo tanto, es

sobrenatural.
Leyendas

Una leyenda, si bien es cierto, también es un relato en forma de narracién que se
transmite a través de las generaciones y que suele tener elementos sobrenaturales y
ficticios, intenta por norma general dar una explicacién de un hecho histérico concreto.
Suelen basarse en hechos histéricos reales, e incorporan elementos fantasticos que
alteran, modifican o dan un sentido diferente a la historia. Su funcion se encuentra en
hacer resaltar las caracteristicas de un personaje o pueblo reales, no tratando tanto de

dar un sentido a la realidad sino de fomentar valores sociales e ideologias concretas.

Ejemplo: 1) La leyenda del Cacique Adiac. Se conoce hasta nuestros dias, gracias a la

tradicion oral de nuestro pueblo, que es un hecho basado en la realidad.
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Recopilacion de los mitos y leyendas de la ciudad de Ledén (Gutiérrez,2020):
El Cadejo Negro y el Cadejo Blanco Prehispénico

Estando yo en la plaza que se dice Guazama (de la Provincia de los Maribios) que estaba
encomendada a un hombre de bien, llamado Miguel Lucas, estaban alli un hidalgo
llamado Luis Farfan, natural de Sevilla o de Carmona. y el canonigo Lorenzo Martin,
natural de Jeridonte, que es cerca de Torrijos en el reino de Toledo nombro los testigos
porque es acto o diabdlico caso, y nuevo en esta materia- y acaecié martes en la noche
de Carnestolendas a nueve dias de febrero del afio 1529, que un cacique llamado
Galtonal, de la lengua de los Maribios o Desollados. vino a hablar y ver al dicho Luis
Farfan, a quien estaba encomendado €l y su gente; y habia llegado aquel dia u otro
antes, y aquella noche le dijo que le diese un perro. porque habia miedo de los texoxe y
el Farfan dijole que una perra pariria presto y le daria un perro, que criase y tuviese

consigo en su casa.

En fin, él no entendi6 al cacique ni el miedo que tenia, ni el cacique supo replicar; y lo
gue sucedioé fue, que como no le dieron el perro, porque el Luis Farfan le dijo que no lo
tenia, aquella misma noche el caciqgue tom6 un nifio suyo, de obra de seis meses, y
quitolo de los brazos de su madre, y abrazado consigo y cubierto con una manta que el
cacique tenia rodeada, echado el nifio en sus brazos, se ech6 a dormir, y a su lado su

mujer, y alli a la par de ellos otros cinco o seis indios suyos en torno.

Y estando asi se durmieron todos y le fue tomado el nifio de entre los brazos y se lo
llevaron, y el padre y la madre y sus indios y otros de aquella casa se levantaron a
buscarlo y no lo hallaron. Y como fue de dia, el cacique dijo al dicho Farfan y a aquel
padre canonigo, como los texoxes le habian llevado su hijo para comérselo. y llorando
por él los padres y los indios suyos. Y preguntaronle que cOmo sabia que eran texoxes
los que se lo habian tomado y dijo que si, que texoxes eran; porque poco antes que él le
pidiese el perro la noche pasada, los habia visto, que eran dos animales grandes, el uno
blanco y el otro negro. Y comenzé de nuevo a buscar todavia al nifio, y hallo el rastro de

las pisadas de los animales, como de perros grandes; y desde a poco espacio, que serian
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ya dos horas después de amanecido, y aln mas temprano, hall6 ciertos cascos de la
cabeza del nifio bien roidos, obra de un tiro o dos de piedra de donde habian tomado al
nifio de los brazos de su padre, y alguna sangre por muchas partes alli en torno entre
aquellas hierbas. Los cuales cascos y sangre del nifio yo vi, y oi al cacique todo lo que
es dicho, con muchas lagrimas que vertia de sus 0jos; y en mi presencia, aquella
mafiana, y de los que es dicho, se averigud lo que estad dicho. Capitdn Gonzalo

Fernandez de Oviedo Valdés
e |LaMona

La Mona, también conocida como Mona Bruja, es un personaje que aparece en Sutiaba.
Segun esta leyenda, la mona eran brujas que, mediante oraciones indigenas ancestrales,
se fragmentaba, para lo cual se desprende, de modo deliberado, partes de su cuerpo
(los ojos, las piernas, un brazo o, incluso, los intestinos). De este modo, si se quiere
acabar con una mona bruja, el mejor método es seguirla y observar donde realiza su
transformacion, robarle la parte del cuerpo de la que se desprendio ya que de este modo
le sera imposible volver a su forma original, y al amanecer, morira. Esta transformacion
la hacian en medio de carcajadas escalofriantes, y alaridos espantosos que helaban la
sangre de sus victimas, dejandolos babosos o sin poder hablar para el resto de sus vidas.

El mito de la bruja que se transforma en mona recibe otros nombres, siendo el mas
frecuente el de Mona Bruja, popular en Ledn y Sutiaba. En estos lugares son muy
comunes las leyendas de brujas que se transforman en monas. Hace unos diez afios
sucedi6 en Sutiaba en el Colegio Modesto Armijo, un medio dia que los alumnos de la
tarde estaban en su recreo, pues unos nifios se subieron a un palo que pegaba con el
patio vecino de una sefora que vivia sola en su casa, y los nifios comenzaron a gritar
arriba del palo, cuando llegaron los demas muchachos y profesores, lograron bajar a los
ninos que continuaban llorando una vez en el suelo, y diciendo que una vieja se estaba
transformando en mona en el bajarete de la cocina de su casa, y llego la policia y los
nifos se fueron para sus casas y hasta alli llega la historia, que cuentan los nifios. Hoy

ya grandes, cuentan que la vieja decia: “Carne arriba, Carne abajo” y brincaba para
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delante y para atras, y vieron como se le caia la carne y su cuerpo iba tomando la forma

de una mona gigante.
e LaChanchaBruja

Ya cerca de la persona, la envisten fuertemente; le dan trompadas y mordiscos en las
piernas. Esta trata de correr y si no lo hace a tiempo, la chancha bruja la derriba al suelo
y la golpea hasta hacerla perder el conocimiento. Al dia siguiente la victima aparece
molida y mordida, y sin un centavo en la bolsa. es que desde tiempos prehispanicos las
mujeres tienen por costumbre de cambiar de forma humana a animal, en este caso a
cerdo o como se dice en Sutiaba "chancha Bruja" algunas brujas ha comentado la
manera de como logran semejante transformacion, pues algunos lo relacionan con la flor
de chilamate y con poderosas oraciones y hechizos malignos, el ritual dicen en dar tres
saltos y vuelta hacia atras y otros tantos hacia adelante, de esta manera expulsan el
alma de sus cuerpo por la boca, la cual queda depositada en un pequefios huacal que
siempre llevan en estas malignas y diabdlicas oraciones. Ya habiendo llevado a cabo el
ritual, las brujas que han logrado transformarse en chanchas muy grandes, fuertes y
agresivas, generalmente de color negro, la gente cuenta que las chanchas se les ha visto
correr por las calles a gran velocidad, grufiendo y con lodo podrido sobre estas, siempre
mostrando su terrible agresividad; este animal o bruja ataca a la persona que desea
dafar embistiéndola con su gran tamafio y veloz correr, al derribarla la empieza a morder
y golpear hasta que pierden el conocimiento o bien le propicia la muerte. Cuentan aqui
en Sutiaba que algunos pobladores ya la han herido y en algunos casos la han matado,
pero cuando amanece se transforma en una persona muerta. Y el pueblo se da cuenta

quien es la bruja que siembra el terror en el pueblo.
e EI Griton

Segun la creencia de los Sutiaba, todo lo que hay en la selva tiene duefio y ese es el
gritén, ellos aseguran que vive en estas cuevas, cerros y montes. Cuenta la leyenda
prehispanica que cuando los indigenas cazaban o pescaban antes de entrar en el monte,

Nuestros abuelos aconsejaban que cuando se iba de caceria, habia que llevar un puifiado
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de tabaco y un guacal de chicha y dejarlo al pie de un tronco de arbol de jifiocuago ya
gue este arbol es considerado como al mismo dios Yopi, El dios que protege la
vegetacion, pues cambia de piel una vez al afio en los meses de abril y mayo. Decian
que el Gritdn era un duende que el Dios Yopi le atribuye la misién de cuidar de plantas y
animales es un espiritu que ahuyentaba a los animales y nadie podia cazar, pero si le
ofrendabas tabaco y chicha te dejaba cazar con tranquilidad, pues gusta mucho mascar
tabaco y beber chicha. Con eso te dejaba entrar a la selva. Y te iba guiando con gritos
hacia donde se encontraba su presa. Pues dicen que de lo contrario la caceria puede ser

un fracaso.
e LaCegua

Segun la leyenda, de la Cegua que aparecia en el tope de Pavon que se aparecia de
noche a los hombres que viajan solos, generalmente borrachos y mujeriegos. Es descrita
como una mujer desnuda con rostro ovalado, pues tenia una mascara de jicaro con dos
colmillos de chancho que le salian por la boca, ojos negros y grandes y tenia una enorme
y negra cabellera de cabuya, con labios rojos como sangre, con una voz divina, y de

cuerpo con curvas pronunciadas, esbelto y tentadora.

El hombre, escuchaba un silbido y al voltear la cabeza para contemplar la silueta desnuda
de la mujer se regresa hacia donde estaba ella, pero cuando la ve de cerca queda
petrificado sin poder moverse y queriendo gritar, pero solo saca pequeiios quejidos, la
Cegua procede a desnudarlo, y a jugar, chupando su miembro viril. Amanece y el
hombre queda tirado desnudo en el suelo, con una gran temperatura. Cuentan que un
sefior llamado Julio Paco que vivia del tope de las Morales media cuadra arriba, decidio
un dia atrapar a dicha Cegua, pues ya eran muchos jévenes y hombres que habia dejado
desnudos en plena via publica. Ese dia don Julio sali6 muy de mafiana a misa, su mujer
le pregunto que para donde ibay él le dijo que, a misa, y ese milagro le dijo su mujer, y

acto seguido le cerr6 la puerta.

Al dia siguiente la gente corria rumbo al tope de Pavon, y la mujer llamo a su marido

para decirle que lo que estaba pasando en la calle, pero no lo encontré, y decidi6 ir a ver,
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y al llegar al punto, miro una multitud que le dio a pensar, que quizas habia un muerto
tirado en la calle, u otro hombre dejado desnudo por la Cegua, pero al hacerse campo y
entrar en la multitud, cudél fue su susto al ver a su marido de pie y una mujer desnuda en
cuclillas recogiendo granos de mostazas benditos y cuando se lo echaba en la palma de
la mano estos brincaban y caian al suelo, y ella los volvia a recoger y a echéarselos en la
palma de la mano. La luz del dia llego; y don Julio Paco le quito la mascara, y cual fue
el susto de la gente al ver el rostro de la Mina Coneja una mujer casada cuyo marido la

habia dejado con una charpa de chavalos. Tenia su casa cerca del rio limén.

La guardia llego, pero ya la Cegua estaba cubierta con una sdbana, que una de los
vecinos se la habia dado, dicen que la tuvieron en la céarcel, la 21 por una semana, y que

luego la dejaron libre, pero al cumplir un mes murié de pena moral.
e Leyenda de Adiac

Después de establecerse en «<YOCOCOYAGUA» los leoneses que huyeron de la terrible
erupcion del volcan MOMOTOMBO, los Sutiaba no vieron con buenos ojos la presencia
de tantos soldados espafioles en su vecindad tan cercana, y mantenian una actitud de
constante recelo por temor a ser invadidos y sometidos en cualquier momento por los
rubios invasores llegados de ultra mar. En el poco tiempo de estar establecidos, comenzo
poco a poco la relacion de ambos pueblos y tanto los unos como los otros, sin darse
cuenta se fueron fusionando como légicamente tenia que suceder con el correr de los

anos.

Existia en la tribu la Princesa cuyo nombre era Xochitl Acatl (cuya tradicion al castellano,
significaba: Flor de Cafia),hija unica del Cacique Adiac sin la t final, a como es ahora
escrito, indigena de extraordinaria belleza natural, de ojos negros penetrantes y color
moreno, posiblemente de 20 afios de edad en ese entonces, ademas de esos atributos
naturales, era una experta en el manejo de la flecha y el venablo, ensefiada por su padre
desde muy nifia al manejo de tales instrumentos de guerra, y cuando el pueblo realizaba

algunas actividades deportivas, Xochitl siempre se lucia por la destreza que le era
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caracteristica como buena indigena sutiabefia, lo que facilit6 que fuera conocida por los

espafoles que ademas de admirarla por su belleza, también lo era por su destreza.

Fue asi que un dia de tantos, el Capitan espafiol José Alberto Guardia y Espinal, joven
soldado atractivo y también un experto en el manejo del sable y el arcabuz (escopeta
antigua), se encanté con la presencia de la hermosa morena nativa, admirando sus
cualidades y belleza; al poco tiempo el gallardo soldado sintié una irresistible atraccion
por Xochitl Acatl, declarandole su amor, que en poco tiempo le fue correspondido,
naciendo entre ellos (nativa y espafiol) un idilio de amor. Tal relacién llego a conocimiento
del Gobernador, Capitan General Don Alonso Lara de Cérdoba (1608) y por el entonces
era Obispo de Ledn Don Pedro de Villareal, quienes por el acercamiento al capitan
Guardia y Espinal, le recomendaron tratara con esmero y respeto dicha relacion que
podia no ser vista muy bien por los indigenas y especialmente por el padre de la joven
el Cacique ADIAC. Los indigenas trataban de mantener poca relacion con los espafioles
gue indirecta y directamente estaban comenzando a controlar la vida de los nuevos
leoneses y los Sutiaba, tratando de incorporarlos a sus actividades diarias y a como
estaba previsto, el gran Jefe Indigena Adiac no vio con buenos ojos la relacién amorosa
de su hija, ya que en nada favorecia a su valiente pueblo, y después de exponérselo a
Xochitl, quien sacrificando el amor que sentia por el joven espafiol, acat6 sin reclamos la
decisién de su padre, pensando que ambas razas no podrian fusionarse por ser de

mundos y costumbres diferentes.

Existia en la tribu un joven guerrero Sutiaba de nombre Cuegueitzcuintli que significaba
(perro viejo) que era un Tapalique importante Indigena de mucha preponderancia dentro
de los indigenas, quien desde hacia mucho tiempo pretendia el amor de Xochitl, y al
enterarse de la relacion amorosa de su pretendida, expuso a sus leales guerreros sobre
el peligro que representaba para el pueblo Indigena de Sutiaba dicha relacion, ya que de
esa forma perderian poco a poco a sus mujeres, sus tierras y sus bienes, lo hizo con la
intencion de que Adiac se enterara y tomara fuertes decisiones. Efectivamente el cuento

llegd a oidos del gran Cacique quien inmediatamente convocO a sus notables para
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estudiar la situacion, reuniéndose con ellos en lo més alto del Ehecatl Tepetl (Cerro de
los Vientos) que estaba ubicado en las cercanias del Cacicazgo en direccion al Océano
Pacifico. Mientras eso sucedia, otro guerrero del grupo de (Perro Viejo), llamado Cobal
Mizquitl (Culebra de la muerte), inform6 secretamente al Gobernador sobre las
intenciones de los indios Sutiaba y hasta le indico el lugar donde ellos se reunian para
preparar el ataque al destacamento espafiol, y hasta se ofrecid como guia para poder

conducirlos al (Cerro de los Vientos).

El Gobernador dio crédito a la denuncia del traidor indigena y dictdé sus instrucciones
para caerles por la tarde del mismo dia, y ordend la encabezara el Capitan Guardia y
Espinal, quien cumpliendo tales ordenes, invadio el Cacicazgo, arrasandolo y capturando
a los principales jefes indigenas procediendo a incendiar sus caserios, logrando por
gracias de Dios huir muchos de ellos hacia las montafias aledafias, llevando consigo a
sus mujeres e hijos, buscando el refugio de la floresta por ellos conocida. Adiac cogido
por sorpresa junto con sus jefes guerreros, fue conducido a la plaza del pueblo (la que
aun existe), juzgado sumariamente y condenado a morir ahorcado en las ramas de un
robusto arbol de Tamarindo, donde fue colgado en presencia de su pueblo que lloraba la
muerte de su querido Cacique sin poder hacer nada para salvarlo, hecho ocurrido un dia
25 de abril de 1614 fecha que aun perdura en el corazén de los Sutiaba leoneses. Xochitl
Acal, profundamente consternada por la brutal ejecucion de su padre y temblando como
una fiera herida, se abrié paso entre las filas de espafioles hasta llegar a enfrentarse al
asesino de su padre el Capitan Guardia y Espinal, increpandole le dijo: ASESINO,
INCENDIARIO, LADRON DE MI HONRA'Y LATIGO DE MI PUEBLO, YO TE MALDIGO
PARA SIEMPRE, y rapidamente arrebatandole un venablo agudo a uno de los soldados
espafoles le atraveso el corazon al Capitan Guardia y Espinal cayendo este muerto en
el acto, los soldados espafoles trataron de agarrarla pero ella con la rapidez de una
gacela, se les escapo saltando los obstaculos y corriendo velozmente hacia una laguna
(Laguna que podria ser la de Las Gallinas, pero no identificada hasta este momento,
podria ser un rio) que estaba ubicada al fondo del poblado, se lanz6 de cabeza,

perdiéndose en sus profundidades sin ser rescatada.
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e El Mito del Punche de Oro

Dice la leyenda que después de la muerte del Cacique Adiac, comenzé a salir su tétem
en forma de punche, aparece tres veces al afio, en abril o mayo, en Julio y agosto. Hace
su recorrido, saliendo del Cerro de Oro, Ehecatl Tepetl (Cerro de los Vientos) en el cual
Adiac fue capturado por los espafioles; sigue hacia las Ruinas de Veracruz, prosiguiendo
su pasaje hacia la casa del Cacique Adiac, en donde esta ubicada la Casa Cural.

Y termina su camino en el monticulo en el que los Sutiaba adoraban al Dios Sol y al Dios
Jaguar, en donde se encuentra actualmente la Iglesia de Sutiaba. y al poco rato de
haberse metido en la iglesia de Sutiaba, se escuchan a lo lejos unos lamentos
desgarradores de mujer, afirman los que lo han escuchado, que es Xochitl Acatl, llorando
inconsolablemente por su padre ahorcado en el tamarindon y el asesino, su amado

Capitan José Alberto Guardia y Espinal de cuyo destino final no dice nada la historia.

Son muchas las personas que aseguran haber visto al Punche de Oro resplandeciendo
como el sol, haciendo su recorrido de centinela para resguardar la cultura de sus

ancestros.

Cuentan los lugarefios, que todos aquellos que han tratado de agarrarlo, motivados por
la misma codicia que tenian los espafioles por el oro, han quedado paralizados y luego
se desmayan, pasando hasta tres dias con temperatura y sin poder hablar.

e Laleyendade la Pefiadel Tigre

Esta leyenda es de los tiempos de la colonia espafiola. Se trata de dos pefias que son

impactadas por las aguas del mar en las costas de Poneloya.

Esta leyenda que dio origen al nombre de la pefa, como “del Tigre” surgié en tiempos
de la colonia, segun cuenta, Gustavo A. Prado en su libro “Leyendas coloniales”.

Sefala Prado que el gobernador Tomas Duque de Estrada tenia una hija a quien le
gueria imponer que se casara con un sujeto que él habia escogido, pero la joven no

cumplié la orden de su padre y se fugo con el hombre que ella queria.
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Es asi —cuenta Prado— que la hija del gobernador huyé con su novio en direccién a la
costa de Poneloya, que en aquellos tiempos era bosques y playa, yéndose a refugiar a

una pefia donde fueron devorados por un tigre.

Cuando los soldados enviados en su persecucion por el gobernador encontraron a la
joven y a su amado, solo hallaron los huesos, pues fueron devorados por un tigre. Y de
esta manera, la gente comenzé a llamar aquel lugar donde murio la pareja de

enamorados la “Pefa del Tigre”.
El Padre Sin Cabeza

Eran aquellos tiempos cuando no habia luz eléctrica. Tiempos de oro y de alegrias en
gue las aguas corrian libres en las calles, de Leon. y todavia no habian llegado los
adoquines, nuestros abuelos vivian a su modo, pobre y humildemente, pero siempre
contentos y alegres. Era la madrugada oscura y fria. Ya iba a aclarar y las tres mujeres
caminaban por la calle norte de la iglesia del Laborio, cada una llevaba su pana en la
cabeza cargando su mercaderia que llevaba a vender al mercado central de Leon,
cuando vieron desprenderse una sombra en uno de los aleros de las antiguas casas
coloniales, una de ellas dijo miran ese hombre que viene alli, si contestaron las otras con
un tono de miedo. No le apartemos la vista nunca, les dijo a las otras. Se detuvieron y
una de ellas grité aterrada jmirenj se tir6 a media calle, y no tiene cabeza, la sangre de
cristo nos acompafie y tiraron las panas de sus mercancias, y salieron corriendo calle

abajo, entre ladridos de perros, como almas en pena.

Desde ese tiempo nadie le gustaba pasar por alli de noche, hasta que una mujer que
vivia en esa calle, y tenia de mal apodo la Zompopa, pues esta mujer tenia varios
gueridos, razon por la cual una de las vecinas que no la queria por su modo de vivir salid
peleando después de misa, y en mera via publica la trato de prostituta y de mujer de vida
liviana, la Zompopa arrecha le grito que si, que ella tenia varios queridos, y que hasta las
hojas de los palos lo sabian, pero vos te la das de santa, y vivis con el cura de la iglesia,
hay sala todas las madrugadas cubriéndose la cabeza con la sotana para que no lo

miren, hasta ha corrido a las pobres indias que pasan a vender al mercado. Ya no pasan
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por aqui, pues dicen que si pasan por aqui les sale el padre sin cabeza jajajaja padre sin
cabeza, no jodas tu querido es, el tal padrecito. Pronto cundio la noticia del pleito y de lo
gue le grito la zompopa a la otra mujer, que en verdad era un cura sin cabeza, pues la
perdié por una hermosa joven de proporciones muy buenas. Han pasado muchos afios
y el suceso apenas si se recuerda. Y la leyenda del aparecido sigue siendo como una

leccion de moral, pero nadie escarmienta en cabeza ajena.

Otros atractivos turisticos relacionados a los mitos y leyendas en la ciudad de

Ledn
e Carnaval de mitos y leyendas

El carnaval de mitos y leyendas de la ciudad de Ledn nace por iniciativa de varios
artistas leoneses para rescatar nuestros valores culturales, y contrarrestando, la
culturizacién de Halloween, que no es de nuestra cultura, sino que es de otros paises

extranjeros, como Estados Unidos y Europa.

Cuando comienza el carnaval fueron pocas personas las involucradas, se empezo en
tres categorias: carrozas, comparsas y personajes leoneses. En estos ultimos afios
la expectativa ya ha evolucionado en la participacion dentro del carnaval asi como el
publico espectador, también ha pasado de carnaval local, como carnaval
departamental y en espera de ser nombrado carnaval nacional. Todo esto no seria
posible sin el apoyo incondicional de la Alcaldia Municipal de Leén (AML), INTUR,
Juventud Sandinista, el movimiento cultural Leonel Rugama y los portadores de la
tradicion de gigantones, toros huacos y siempre artistas creativos que han venido
desarrollando con sus ideas este carnaval. Incluye el apoyo del gobierno central, por

los compafieros Daniel Ortega, Rosario Murillo y el Instituto Nicaragiiense de Cultura.

El carnaval recorre las calles céntricas de la ciudad de Ledn; en la tradicion oral de
nuestros ancestros se decia que las principales calles que tenian como escenario el

recorrido mitos y leyendas, eran: en la calle real salian los cadejos y Coronal Joaquin
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Arrechavala. En el Laborio salia el padre sin cabeza que también salia en el sector
de la espafiolita (tope de los morales). Cuenta la historia que en el cerro de oro salen
los duendes y el punche de oro sale en las Ruinas de Veracruz cruza la calle hasta

llegar a la Iglesia de Sutiava (ida y vuelta).

La carreta Nagua salia en las principales calles de Sutiava, El Calvario, El Laborio,
Zaragoza y otros sectores de la ciudad. Se dice que por las noches salian mujeres
muy bonitas vestidas de negro, y que encontraban a los borrachos se los llevaban a
los rios y cementerios y se transformaban en mujeres muy horribles y cuando los
hombres miraban realmente como eran salian despavoridos se desmallaban y les
daba calentura. En el sector de Sutiava también salia la chancha bruja y la mona.
Oficina de Cultura, Alcaldia Municipal de Leon (AML), 2020

e Homenajeado en el Carnaval de Mitos, Leyendas, Tradiciones y Personajes
Leoneses, periodo 2003- 2019

2003: Olga Maradiaga

2004: Manuel Noguera

2005: Carmen Torufio (Q.E.P.D.)

2006: Maria Manuela Sacasa de Prego

2007: Ignacio Guillermo Ramos Zapata

2008: Luis Aragon Pastora

2009: Nieves José Pravia

2010: Francisco Hernandez

2011y 2012: Dos (2) afios no se realiz6 por falta de presupuesto
2013: Fernando Nufiez

2014: unificado con el carnaval Alegria por la vida

2015: Anita Maradiaga (Q.E.P.D.)

V V ¥V V VYV ¥V ¥V VYV V V V V
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2016: Centenario del principe de las letras castellanas “Rubén Dario”
2017: Lebnidas Cosme Truijillo Rébleto

2018: Teresita Alonso Jirén

YV V V VY

2019: Ernesto Lanzas Trafa

Fuente: Alcaldia Municipal de Le6n, departamento de Cultura

e Museo de Mitos y Leyendas

Carmen Toruio creadora y fundadora del museo de Mitos y Leyendas de la ciudad de
Ledn relata: “a finales de 1992 concebi una idea de hacer un museo de tradiciones y
leyendas por espacio de 15 afios habia colaborado en mantener viva algunas de
nuestras tradiciones mas queridas: La gigantona, el toro guaco, la yeglita, el enano
cabezdn después todo esto me fue introduciendo en el campo del quehacer cultural. El
primer paso que di fue buscar informacion la obtuve a través de dos fuentes: bibliografias
y mediante el testimonio de ancianos y otras personas que establecieron alguna relacion,
en algin momento de su vida, con los distintos personajes que componen nuestras

tradiciones y leyendas”.

El 13 de marzo de 1993 se realiz6 en acto de inauguracion del museo de tradiciones de
mitos y leyendas “General Joaquin de Arrechavala”. Segun dofia Carmen Torufio: “En
1996 viendo la gran acogida que desde sus inicios tuvo el museo debido también al
aumento en numero de personales (mi casa que es grande resultaba chica) decidi plantar
a los organismos correspondientes un proyecto para trasladar el museo a un lugar mas

amplio, alojandose en el segundo piso de la Alcaldia municipal de Ledn”.

Desde el 31 de octubre del afio 2000 hasta la fecha el museo ocupa el edificio de lo que
fue un viejo cuartel y carcel somocista construido en 1921, de ahi que es llamado la XXI,
localizado frente a la iglesia de San Sebastian, Leon. En la actualidad el museo cuenta
con cinco salas, cuatro de ellas dedicadas a las leyendas y tradiciones de Leon y algunas

regiones de Nicaragua, personajes importantes de nuestra historia y cultura. En las
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paredes pueden observarse diferentes formas de torturas practicadas por la guardia de
Somoza y fotografias de la fachada original de la antigua céarcel. En la entrada se
encuentra la tanqueta Aracely y mosaico de los mitos, tradiciones y leyendas de Ledn.
El costo de las entradas es:

Extranjeros: Adultos:C$50, Nifios:C$20

Nicaraguenses: Adultos:C$20C, Nifios: C$10, Estudiantes con carnet: C$15

Impacto que ha causado el museo:

El museo ha tenido una gran aceptacion por parte de visitantes nacionales y extranjeros,
por ser el primero de su tipo en la nacion. Uno de sus logros mas importantes es que ha
despertado un enorme interés por conocer los mitos y leyendas de nuestros
antepasados, sobre todo en la juventud estudiosa que visita el museo y que utiliza la

informacion recabada para hacer tareas escolares y en algunos casos sus monografias.

(Alcaldia Municipal de Leodn, departamento de Cultura).
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CAPITULO V. DISENO METODOLOGICO

Este estudio Disefio de un Producto Turistico Cultural para la ciudad de Ledn, Nicaragua
denominado “Mitos y leyendas, rescate de la identidad cultural de la ciudad de Ledn”,
estara basado segun “La comprensién holistica de investigacion” de la autora Jaqueline
Hurtado de Barrera, siguiendo el orden de la estructura de protocolo de investigacion de
monografia UNAN-Leon, Nicaragua, cada uno de los campos que incluye el disefo
metodoldgico se aplican conforme a esta teoria.

5.1 Tipo de estudio
El estudio es proyectivo (Hurtado, 2012), dado que este tipo de investigacion propone

soluciones a una situacion determinada a partir de un proceso de indagacion implica
explorar, describir, explicar y proponer alternativas de cambio, mas no necesariamente
ejecutar la propuesta; en este sentido se pretende disefiar un producto turistico
aprovechando algunos elementos del patrimonio cultural inmaterial de la ciudad de Ledn,
para esto se investigara, se describird y se propondra el disefio de dicho producto con
cada una de las etapas que le integran. Ademas, que se analizan las opiniones de
quiénes beneficiard esta propuesta, estos son: la poblaciéon, empresarios turisticos,
instituciones locales relacionadas con el turismo y la cultura, turistas nacionales y

extranjeros.

5.2 Nivel de estudio
Descriptivo porque se hara referencia de las caracteristicas del area de estudio y se

explicardn cada una de las etapas del producto turistico que se impliquen en la

propuesta.

5.3 Disefio de investigacion
No experimental de corte transversal, porque sera un estudio que se realizara en un sélo

momento del tiempo; se retomara los mitos y las leyendas como insumos principales

para la elaboracion del producto turistico.
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5.4 Area de estudio
Zona patrimonial de la ciudad de Leon.

5.5 Poblacion de estudio
Poblacion 1: 170,327 habitantes de la zona urbana del municipio de Leo6n, segun datos

de INIDE 2017.

Poblacién 2: 1428 turistas que visitaron la ciudad de Ledn entre los meses de enero a

octubre 2019, datos obtenidos de la OIT (Oficina de Informacién Turistica)

5.6 Muestra
Para determinar esta cantidad se aplicara la siguiente formula estadistica de Fisher y

Navarro:
Muestra 1: Para el caso de la poblacion local, se realiza la misma operacién estadistica,
gue corresponde a los siguientes datos:

Z2xpxqxN
n=
(N-1) XE2+ Z2xp xq
Donde: Con valores de:
n= Numero de muestra o?
Z= Nivel de confianza 1.96
p= Probabilidad de éxito 0.5
g= Probabilidad de fracaso 0.5
N= Poblacion 170,327
E= Error permisible 0.09
(1.96)2x 0.5 x 0.5 x 170,327
n=

170,326 x (0.09)Z+ (1,96)2x (0.5) x (0.5)
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3.8416 x 0.25 x 170,327

170,326 x 0,0081+ 3.8416 x 0.25
163,582.0508
n=

1,379.6406+ 0.9604
n = 118.4860

n=119 habitantes

Se encuestaran a 119 habitantes que se encuentren en la ciudad de Ledn al momento

del estudio en el mes de septiembre del afio 2020.

Muestra 2: turistas nacionales y extranjeros

Z2xpxqxN
n=
(N-1) XxE2+ Z2xp xq
Dénde: Con valores de:
n= NUmero de muestra o?
Z= Nivel de confianza 1.96
p= Probabilidad de éxito 0.5
g= Probabilidad de fracaso 0.5
N= Poblacién 1428
E= Error permisible 0.09
(1.96)?> x 0.5 x 0.5 x 1428
n=
1427 x (0.09)? + (1,96)?x (0.5) x (0.5)
3.8416 x 0.25 x 1428
n=
1427 x 0,0081+ 3.8416 x 0.25
1371.4512
n=
9.1328+ 0.9604
n = 109.5487
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n=110 turistas

Se encuestaran a 110 turistas nacionales y extranjeros que se encuentren en la ciudad

de Ledn al momento del estudio en el mes de septiembre del afio 2020.

5.6.1 Criterios de inclusién:

Para esta investigacion sera de mucha importancia tomar en cuenta a todas las personas
involucradas, estos son los habitantes de la ciudad de Ledn, los turistas nacionales y
extranjeros que visitan la ciudad de Ledn atraidos por la riqueza cultural de la ciudad,
representantes de las instituciones publicas y empresas prestadoras de servicios

turisticos.

Dentro de los criterios de inclusién que ayudaran a delimitar la poblacion elegible

tenemos los siguientes:

» Habitantes de la ciudad de Ledn que visiten el parque central y su entorno, que
estén dispuestos a participar en la aplicacion de la encuesta y en un rango de
edad desde los 18 afios en adelante.

> Turistas nacionales y extranjeros que visitan la ciudad de Ledn en el periodo
comprendido de noviembre a diciembre del corriente afio, con disposicién a
participar de la aplicaciéon de la encuesta y con un rango de edad desde los 18

anos en adelante.

5.6.2 Fuente de informacioén

Primarias: se obtuvo informacion a través de entrevistas personales para conocer los
argumentos de funcionarios municipales que ejecutaron el proyecto del parque Fray
Antonio de Valdivieso. Asimismo, se tienen datos de primera mano a través de las
encuestas aplicadas a turistas y poblacién local.

Secundarias, se tomo informacion de libros de aprovechamiento cultural y conservacion

de parques urbanos, asi como apuntes de investigacion de métodos utilizados para la
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remodelacion de parques culturales, fragmentos de estudios de patrimonio cultural y
conferencias generales sobre la cultura.

5.7 Instrumento de recoleccién de datos

Encuestas con preguntas categorizadas y de estimacion de seleccién multiple, donde el

encuestado podra escoger una de varias opciones.

5.7.1 Procedimiento de recoleccion de datos
Se aplicé encuesta a pobladores de la ciudad de Ledn y turistas nacionales y extranjeros

gue visitan la ciudad de Leo6n en sitios publicos.

5.7.2 Plan de anélisis
Para las encuestas se seleccion0 las respuestas con mayor porcentaje de repeticion. Se

usoO el programa SPSS 22 para el andlisis de las encuestas relacionandolas con las
preguntas de investigacion dando respuesta a estas. Los datos se tabularon y

presentaron en tablas y graficos de distribucion de frecuencias.
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5.8 Operacionalizacion de variables
Para identificar los aspectos perceptibles de este tema que hacen posible dar cuenta de

la presencia o intensidad de este, sera de mucha ayuda una tabla de Operacionalizacion

gue agrupa las dimensiones y el indicador de las variables, esta servird como guia en las

preguntas de las encuestas.

Evento Definicidon Sinergias Indicios Instrumento
Informacién . . .
) Nacionalidad Pais
que permite
identificar a Masculino /
Lo Sexo .
Caracteristicas pobladores, Femenino
Socio - turistas Edad Afos Cumplidos Encuesta
Demograficas nacionalesy
extranjeros de . Sector de la ciudad
. Barrio .
la ciudad de en que habita
Ledn.
Evento Definicion Sinergias Indicios Instrumento
Tradiciones
Valores Costumbres
Creencias
Monumentos
. Arquitectura
Conjunto de |Cultura material )
Arte(Pintura,
los rasgos |
distintivos, escu_tura)
espirituales, Técnicas
Cultura materiales y artesanales Encuesta
. Aspectos j
afectivos que . Gastronomia
. cognitivos
caracterizan
una sociedad o Normas
grupo social. Idioma
. . |Mdsica(Arte de
Cultura inmaterial .
espectaculos)
Historia
Evento Definiciéon Sinergias Indicios Instrumento
Referencia Viabilidad
fisica, cultural, Arquitectura Equipamiento
social y . .
econémica Mobiliario publico
también son ;
Parque . C Recreativo Encuesta
orientacioén,
hitos, nodos, - Estético
Funcidon
pasado,
presentey Educativo
futuro.
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5.9 Consideraciones éticas

e Validez cientifica

e Seleccion justa de seres humanos o sujetos.

e Proporcion favorable de riesgo/beneficio.

e Consentimiento informado.

e Respeto para los seres humanos participantes.
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CAPITULO VI. PRESENTACION DE LOS RESULTADOS

6.1 Encuestas a turistas nacionales y extranjeros

Grupo de Edades
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Grupo de Edades

Como se observa en esta grafica el 48% son adultos de 30 a 42 afos, seguido de un
29% de personas mas adultas con un rango de 42 a 54 afios y posteriormente un 16%
de jévenes de 18 a 30 afios de las personas encuestadas para este estudio.
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Procedencia

Un 28% de personas proceden de Managua, capital de Nicaragua, seguido de

Chinandega (9%). En cuanto a nacionalidad el 62% son nacionales y el 38% extranjeros.
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Escolaridad del Encuestado
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Ocupacion

En cuanto a ocupacion el 21% de los encuestados dicen ser comerciantes, seguido de
estudiantes (16%), en escolaridad el 72% con nivel universitario, técnicos 14% vy
bachilleres 13%.

1. Nivel de Ingresos del Encuestado 2. Gasto promedio del dia en turismo

60

60

Porcentaje

Mas de 50 20229 Menos de 19

Gasto promedio del dia en turismo

El 52% de turistas tienen un nivel de ingreso medio 52%, seguido de un nivel mas bajo
con 39% y por ultimo un nivel mas alto con 9%. En cuanto a gastos por dia a la hora de
hacer turismo, el 51% gasta menos de $19 (dolares) y un 42% entre $20 a $29 y sélo un
7% gasta mas de $50.
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3. Tiempo de estadia

[ Tur Sol y Playa
I Tur Cultural
[C] Tur Maturaleza
B Tur Religioso
I Tur Rural
CTur Salud

300 4. Tipos de turismo realizan
2004
"
2
]
100
10.1% 24.9%|
— [240%] [55%] [2.a% [170%!
| — 0=

T
Medio dia

T T T
Un dia Dos o tres dias Cuatro dias a mas Respuestas Porcerntaje

Estadisticos

El 79% llega a la ciudad de Ledn solo por medio dia, el 10% pernocta de 4 a mas dias,

el 9% un dia. El tipo de turismo que realizan es el turismo de sol y playa con un 37%,

seguido de turismo de cultura con 28%.

12.59)

10.07

7.5

Recuento

5.0

2.5

00=

5. Motivo de su viaje

M ‘/acacionar

Il visita Familiar

O carnaval Mitos y Leyendas
Bl Descansar v Conocer

O Turismo

18-30) 30-42) 42-54) 54-56) 66-78)
Grupo de Edades

En cuanto a motivo de viaje la mayoria de los encuestados son personas adultas con

edades de 30 a 42 afios que visitan a familiares y aprovechan el turismo cultural y

participan en el carnaval de mitos y leyendas, hacen turismo, descansan y conocen.
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¥.Como
organizé su
viaje?
Cuenta propia
Tour Operadora

Agencia de Viajes
= Mayoristas

Recuento

solo En pareja COMN AMIGOS en familia

6. Con quien viaja

El 38% de los encuestado viajan solos, seguido de las que viajan en parejas y con

amigos. El 38% viaja por cuenta propia y el 30% lo hace con tour operadoras.

10. ¢, Qué actividad le gustaria Realizar? Activ Carnavales
Activ Danza TRADICIONAL
_ 8. Cuantas 4007 Activ Visita Wuseos
12 veces a Activ Mitos y leyendas
venido al Activ Gastronomia
Destino Activ Asistir a una fiesta
folclorica
W Primera ez IE] Activ Eventos Literarios
109 M Segunda Vez [ Activ Intercambios Cutturales
O Tercera vez
3004
4
8-
o
=
c
g 200
.
° &
o
4
1004
2
| ]
o Respuestas Porcentaje
“acacionar  Visita Familiar Carnaval Mitos Descansar y Turismo et
y Leyendas Conocar Estadisticos

9. Motivo de su viaje

La mayoria de los encuestados visitan la ciudad de Ledn por primera vez por motivos
familiares, seguido de personas que visitan por segunda vez por motivos culturales como
es el carnaval de mitos y leyendas. Entre las actividades que les gustaria realizar estan
las actividades carnavales con un 30% seguido de actividades de danzan tradicionales
y visitas a los museos, estas Ultimas actividades ambas representadas por un 20%, y un

15% las actividades de mitos y Leyendas.
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11. Por que no participaria de Mitos y Leyendas o fiestas folcléricas

20

Frecuencia
Recuento

30-42) 42.54)

Impedimento Fisico Vistta de Corto Tiempo COSTO adicional

Grupo de Edades

12, Con que
frecuencia
asistiria a un
evento de Mitos
y Leyendas

Wuna vez al afio
BDos veces al afio
DI res veces al afio

las personas que no marcaron mitos y leyendas el 56% opina que es por motivos de

visita de corto tiempo, seguido de impedimento fisico con un 35%. Las personas que, Si

marcaron los eventos de Mitos y Leyendas, les gustaria realizar estas actividades unas

dos veces al afo, seguido de las personas que opinan que una vez al afo.

14. En que meses del afio preferiria asistir

16. ;Como selecciona el destino Turistico?

200

150

Valores

100

T
noviembre Octubre

Estadisticos

El 66% de los encuestado prefieren asistir en el mes de noviembre pera las actividades

de Mitos y Leyendas. Para seleccionar un destino turistico mediante la publicidad,

reaccionan mas a los brochures y volantes con el 50% de las personas, seguido de

agencias de viajes (12%) e internet con un 11%.
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6.2 Encuesta a pobladores de la ciudad de Ledn

100 Sexo Edad
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0
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Como se observa en este par de graficas el 56% de los encuestados son mujeres y el 44
son hombres, donde el 38% entre las edades de 21 a 25afios seguido con dos rangos
de edades de 18 a 20 afios y de 26 a 30 afilos ambos con un 22% cada uno de 100
personas encuestadas. En cuanto a ocupacion, el 43% son estudiantes, un 18% son
comerciantes, amas de casa con un 12%, y el resto de encuestados son trabajadores de

distintos cargos como docentes, cocineros, mucamas, entre otros.

1.Qué lugares de la ciudad concidera atractivo turistico
W Catedral
B Museo Leyendas y tradiciones
W Museos
Plaza Sutiaba
i2,2% 21; 26% M Casas culturales
M Parques
W Alfombras pasionarias
3;4% M Playa de Poneloya y las Peiiitas
“D"“‘;;o Centro historico
L 12; 15% W Iglesias
3;4% % 17% B Casa museo Cultural Sutiaba
M Hotel El Convento
M El Fotin

13; 16,
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2. Actividades Turisticas culturales 3. Te gustaria que la ciudad
que se realizan actualmente en la de Ledn sea reconocida
ciudad de Ledn turisticamente
0.4 100

0.2 32% . -
0 . 18% ]

0 —

6%
Tour porla Ferias Visitaalos Fiestas Festivales
ciudad Culrturales Museos patronales Si Nb Ta§/ez

Para la poblacidon encuestada, era necesario tomar en cuenta que lugares turisticos
culturales eran considerados atractivos, a lo que, a su respuesta fue: Catedral de Ledn
21%, Museos en general 14%, Centro histérico 13%, Museo Leyendas y Tradiciones
12%, entre otros. En cuanto a las actividades que mas se realizan actualmente tenemos
el Tour por la ciudad, ferias culturales, visita a los museos. El 92% de los encuestados
les gustaria que la ciudad de Ledn sea reconocida turisticamente y el otro 8% opinan

gue talvez.

4. Actividades que se pueden incluir en el producto turistico.

B Carnavales y Festivales

B Recrear historias representativas
Exposiones culturales
Visita al museo Leyendas y Tradiciones

M Gastronomia

M Talleres de artesania de Gigantonas

B Recreacion y concursos de disfraces

B Tour de museos e iglesias

H Visita de museo y Tour por la noche

. B Acampar en sitios de apariciones
B Noches de miedo

H No contesto

Las actividades que proponen los pobladores para incluirla en el producto turistico a
disefiar es a través de exposiciones culturales (25%), Carnavales y festivales (22%),
visita al museo de leyendas y Tradiciones (15%) y Recrear historias representativas

(12%), esto quiere decir revivir los mitos y leyendas a traves de dramatizaciones.
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5. Estarias dispuesto a
trabajar prestando algun
servicio turistico?

. 8% 22%
0 —

Si No Talvez

- H

Al analizar estas tres tablas podemos observar que la poblacion tiene una aceptacion por
el turismo y estarian dispuestos a trabajar en esta industria, de igual manera considera
un 94% que estas actividades traerdn consigo beneficios a la ciudad de Leo6n. Sin
embargo, parte de este mismo porcentaje un 39% del 100% opinan que también puede

traer aspectos negativos, no obstante, un 47% opina que para nada traera aspectos

negativos.
8. Cual de esto beneficioss cree que traeran consigo el desarrollo
turistico?
0.3
0.25
0.2
0; e
5 10w Cond
Generar empleo  Diversificar la Rescate del Promueve las Promueve la  Integracion ala
Local economia Local patrimonio actividades conservacion y actividad turistica
culturales uso responsable

de la zona

Como se observa en esta gréfica la mayoria opina que el mayor beneficio es el de

generar empleo local, seguido del recate al patrimonio.
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6.3 Inventario de los Recursos Culturales

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

001

DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO
Nombre El Cadejo Negro

y el Cadejo

Blanco

Prehispanico
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore
Tipo Creencias

populares
Sub -Tipo Leyenda
Jerarquia 2

El cadejo (julio 2018). Fotos de la red

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO
El Cadejo Blanco: El cadejo blanco existe en todo el pais, de él se cuentan muchas
historias, se dice que es un espiritu bueno, que es por ese motivo que protege a las
personas que acompafa. Dicen “Es un guardian que permanentemente protege al
hombre”

El Cadejo Negro: Segun cuentan que el cadejo negro, es un perro de igual tamafio
gue el cadejo blanco, con la diferencia en el color y sus intenciones, este ultimo tiene
los ojos color de carbén encendido, le brillan en la noche y es muy feroz, dicen que
tiene descendencia de los lobos, es agreste y vive retirado en el bosque, casi siempre
sale de noche y la gente que lo ve sufre de convulsiones y casi siempre cae muerta
al instante, a veces en casos menos severos le da fiebre durante varios dias, al final
siempre muere la persona que lo ha visto en la media noche.

Particularidad La compaiiia
Lugar de Origen Cuidad de Ledn
Tipo de visitante Turistas nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el museo de mitos y leyendas
turista

Seguridad Se ubica cerca del centro, y es seguro para el turista
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Horarios de De 08:00 am — 05:00 pm

Atencion

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefalizacion dentro del museo, y mapas turisticos de la ciudad
Turistica

Equipamiento y Servicio de tours guiados

Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

002

DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO
Nombre La Mona
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore \
Tipo Creencias populares \
Sub -Tipo Mito
Jerarquia 2

Nicaragua en la Historia (noviembre 2019) Album
Cuentos y Leyendas nicaraglienses en el siglo XIX y XX

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

La Mona, también conocida como Mona Bruja, €s un personaje que aparece en
Sutiaba. Segun esta leyenda, la mona eran brujas que, mediante oraciones indigenas
ancestrales, se fragmentaba, para lo cual se desprende, de modo deliberado, partes
de su cuerpo (los 0jos, las piernas, un brazo o, incluso, los intestinos). De este modo,
Si se quiere acabar con una mona bruja, el mejor método es seguirla y observar donde
realiza su transformacion, robarle la parte del cuerpo de la que se desprendioé ya que
de este modo le sera imposible volver a su forma original, y al amanecer, morira. Estal
transformacion la hacian en medio de carcajadas escalofriantes, y alaridos
espantosos que helaban la sangre de sus victimas, dejandolos babosos o sin poder

hablar para el resto de sus vidas.
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Particularidad Actualmente vista por pobladores

Lugar de Origen |En los Barrios de los municipios de Nicaragua
Tipo de visitante |Turistas nacionales y extranjeros

Facilidades para|Historia en museo de Leyendas y Tradiciones
el turista

Horarios de De 08:00am — 05:00 pm

Atencion

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefalizacion dentro del museo y mapas turisticos de la ciudad
Turistica

Equipamientoy |Tours guiados

Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

003
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre La Chancha Bruja
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore \
Tipo Creencias

populares
Sub -Tipo Mito
Jerarguia 1

Fotode la ed, sin auor

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

Es que desde tiempos prehispanicos las mujeres tienen por costumbre de cambiar de
forma humana a animal, en este caso a cerdo o como se dice en Sutiaba "chancha
Bruja" algunas brujas ha comentado la manera de como logran semejante
transformacion, pues algunos lo relacionan con la flor de chilamate y con poderosas
oraciones y hechizos malignos, el ritual dicen en dar tres saltos y vuelta hacia atras y|
otros tantos hacia adelante, de esta manera expulsan el alma de sus cuerpo por la
boca, la cual queda depositada en un pequefios huacal que siempre llevan en estas
malignas y diabdlicas oraciones. Ya habiendo llevado a cabo el ritual, las brujas que
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han logrado transformarse en chanchas muy grandes, fuertes y agresivas,
generalmente de color negro, la gente cuenta que las chanchas se les ha visto correr
por las calles a gran velocidad, gruiiendo y con lodo podrido sobre estas, siempre
mostrando su terrible agresividad; este animal o bruja ataca a la persona que desea
dafiar embistiéndola con su gran tamafio y veloz correr, al derribarla la empieza a
morder y golpear hasta que pierden el conocimiento o bien le propicia la muerte.

Particularidad Diferencia de animal
Lugar de origen Barrios Nicaragienses
Tipo de visitante Turistas nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencién | De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefializacion Sefializacién dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

004
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre El Griton V
Clasificacion Cultural g
Categoria Folclore | 3%
Tipo Creencias populares \ X
Sub -Tipo Leyenda g
Jerarquia 2

recuperado de

https://creeppypasta.fandom.com/es/wiki/El_Grit

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

Segun la creencia de los Sutiaba, todo lo que hay en la selva tiene duefio y ese es el
griton, ellos aseguran que vive en estas cuevas, cerros y montes. Cuenta la leyenda
prehispanica que cuando los indigenas cazaban o pescaban antes de entrar en el
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monte, Nuestros abuelos aconsejaban que cuando se iba de caceria, habia que llevar
un pufiado de tabaco y un guacal de chicha y dejarlo al pie de un tronco de arbol de
jifocuago ya que este arbol es considerado como al mismo dios Yopi, El dios que
protege la vegetacion, pues cambia de piel una vez al afio en los meses de abril |
mayo. Decian que el Gritdn era un duende que el Dios Yopi le atribuye la mision de
cuidar de plantas y animales es un espiritu que ahuyentaba a los animales y nadie
podia cazar, pero si le ofrendabas tabaco y chicha te dejaba cazar con tranquilidad,
pues gusta mucho mascar tabaco y beber chicha. Con eso te dejaba entrar a la selva.
Y te iba guiando con gritos hacia donde se encontraba su presa. Pues dicen que de
lo contrario la caceria puede ser un fracaso.

Particularidad | -------

Lugar de Origen |Montafas y cuevas
Facilidades para|Lecturas e informacion
el turista

Horarios de No existe
Atencion

Acceso Terrestre
Sefializacion No existe
Turistica

Equipamientoy |Tours Guiados
Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

005
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO
Nombre La Cegua
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore \
Tipo Creencias
populares

Sub -Tipo Leyenda
Jerarquia 2

recuperado de

https://ticopedia.fandom.com/wiki/cegua
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DESCRIPCION DEL ATRACTIVO
Segun la leyenda, de la Cegua que aparecia en el tope de Pavon que se aparecia de
noche a los hombres que viajan solos, generalmente borrachos y mujeriegos. Es
descrita como una mujer desnuda con rostro ovalado, pues tenia una mascara de
jicaro con dos colmillos de chancho que le salian por la boca, ojos negros y grandes
y tenia una enorme y negra cabellera de cabuya, con labios rojos como sangre, con
una voz divina, y de cuerpo con curvas pronunciadas, esbelto y tentadora.

El hombre, escuchaba un silbido y al voltear la cabeza para contemplar la silueta]
desnuda de la mujer se regresa hacia donde estaba ella, pero cuando la ve de cercal
gueda petrificado sin poder moverse y queriendo gritar, pero solo saca pequefios
quejidos, la Cegua procede a desnudarlo, y a jugar, chupando su miembro viril.
Amanece y el hombre queda tirado desnudo en el suelo, con una gran temperatura.

Particularidad Mujer seductora
Tipo de visitante Turistas nacionales y extranjeros
Lugar de Origen Tope de Pavon, ciudad de Leodn

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencién | De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefializacion Sefializacion dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

006
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO
Nombre El Cacique Adiac
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore \
Tipo Creencias populares \
Sub -Tipo Leyenda

54

Maradiaga, Gloria Maria; Meléndez Guaddmuz Josept Antonio



Disefio de un Producto Turistico Cultural para la ciudad de Leon, Nicaragua denominado “Mitos y leyendas, rescate de la identidad
cultural de la ciudad de Ledn”

Jerarquia 2

manfut.org

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO
El mito presenta dos acontecimientos cruciales, uno la muerte de Adiac y el sacrificio
de Xochilt Acal, y otro la llegada de los espafioles a Ledn Viejo en 1610, que es una
manera de recrear la invasion de la conquista, si bien son dos momentos diferentes,
se trata de un mismo acto de invasion. Los puntos centrales del mito son, Adiac,
Xochilt Acal representado a la sociedad indigena, maribia y Guardia Espinal,
representaba la conquista.
Particularidad Cacique Defensor
Lugar de origen | Sutiaba
Tipo de visitante |Turistas nacionales y extranjeros
Facilidades para|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
el turista

Horarios de De 08:00 am — 05:00 pm

Atencidn

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefalizacion dentro del museo y mapas turisticos de la ciudad
Turistica

Equipamiento y [Tours guiados

Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

007
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO
Nombre El Punche de Oro
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore
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Tipo Creencias
populares

Sub -Tipo Leyenda

Jerarquia 2

Autor:Visit Leén Nicaragua
DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

Dice la leyenda que después de la muerte del Cacique Adiac, comenzé a salir su
tétem en forma de punche, aparece tres veces al afio, en abril o0 mayo, en Julio y
agosto. Hace su recorrido, saliendo del Cerro de Oro, Ehecatl Tepetl (Cerro de los
Vientos) en el cual Adiac fue capturado por los espafioles; sigue hacia las Ruinas de
Veracruz, prosiguiendo su pasaje hacia la casa del Cacique Adiac, en donde esta
ubicada la Casa Cural.

Y termina su camino en el monticulo en el que los Sutiaba adoraban al Dios Sol y al
Dios Jaguar, en donde se encuentra actualmente la Iglesia de Sutiaba. y al poco rato
de haberse metido en la iglesia de Sutiaba, se escuchan a lo lejos unos lamentos
desgarradores de mujer, afirman los que lo han escuchado, que es Xochitl Acatl,
llorando inconsolablemente por su padre ahorcado en el tamarindén y el asesino, su
amado Capitan José Alberto Guardia y Espinal de cuyo destino final no dice nada la|
historia.

Son muchas las personas que aseguran haber visto al Punche de Oro
resplandeciendo como el sol, haciendo su recorrido de centinela para resguardar la
cultura de sus ancestros.

Particularidad Patrimonio cultural del pueblo se Sutiaba
Lugar de origen Sutiaba
Tipo de visitante Turistas nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el Marina Maradiaga de Sutiaba
turista

Horarios de Atencién [De 08:00 am — 05:00 pm (cerrando al medio dia)

Acceso Terrestre
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Sefializacion Sefializacion dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

008
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre Laleyenda de La | |

Pefia del Tigre
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore \
Tipo Creencias

populares
Sub -Tipo Leyenda
Jerarquia 2

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

Esta leyenda es de los tiempos de la colonia espafiola. Se trata de dos pefias que son
impactadas por las aguas del mar en las costas de Poneloya. Sefala Prado que el
gobernador Tomas Duque de Estrada tenia una hija a quien le queria imponer que se
casara con un sujeto que él habia escogido, pero la joven no cumplié la orden de su
padre y se fugd con el hombre que ella queria.

Es asi —cuenta Prado— que la hija del gobernador huyé con su novio en direccion
a la costa de Poneloya, que en aquellos tiempos era bosques y playa, yéndose a
refugiar a una pefia donde fueron devorados por un tigre.
Cuando los soldados enviados en su persecucion por el gobernador encontraron a|
la joven y a su amado, solo hallaron los huesos, pues fueron devorados por un tigre.
Y de esta manera, la gente comenzo a llamar aquel lugar donde murié la pareja de
enamorados la “Pefia del Tigre”.

Particularidad Aln se conserva
Lugar de origen Las Peifistas Poneloya
Tipo de visitante Turistas Nacionales y extranjeros
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Facilidades para el|Se puede llegar en transporte publico, frente a la playa,

turista cerca de hostales y restaurantes

Seguridad Cercano a la estacion de policia

Horarios de Atencion |De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefalizacion dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Servicios de alojamiento y alimentacion

Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

009
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre El padre sin

Cabeza
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore \
Tipo Creencias

populares
Sub -Tipo Leyenda
Jerarguia 2

Fantasmas y casas encantadas (septiembre 2013)

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

El 1549 fue asesinado a puiialadas Fray Antonio de Valdivieso por el soldado Juan
Bermejo, partidario de los hermanos Contreras, quienes se repartieron las tres cuartas
partes de la provincia de Nicaragua, junto con toda su poblacién aborigen. La actitud
protectora del obispo de Nicaragua a favor del martirizado aborigen le valio la muerte.
Segun relatos, a media noche en la iglesia El Calvario, en Ledn, se percibe un bulto
negro sin cabeza, paseandose por el atrio a oscuras, creyéndose sea el padre si
cabeza.

Particularidad Obispo de Nicaragua
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Lugar de origen Ciudad de Ledn
Tipo de visitante Turistas nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencion |De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefalizacion dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

010
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre Museo Mitos y

Leyendas
Clasificacion Cultural
Categoria Manifestaciones ‘ '

Culturales
Tipo Museo \ -
Sub -Tipo Museo < s o

. Facebook, Museo Coronel Joaquin Arrechavala (Marzo

Jerarquia 2 2018)

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO
Desde el 31 de octubre del afio 2000 hasta la fecha el museo ocupa el edificio de lo

que fue un viejo cuartel y carcel somocista construido en 1921, de ahi que es llamado
la XXI, localizado frente a la iglesia de San Sebastian, Ledn. En la actualidad el museo
cuenta con cinco salas, cuatro de ellas dedicadas a las leyendas y tradiciones de Leén
y algunas regiones de Nicaragua, personajes importantes de nuestra historia y
cultura. En las paredes pueden observarse diferentes formas de torturas practicadas

por la guardia de Somoza y fotografias de la fachada original de la antigua céarcel. En
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leyendas de Leon.

la entrada se encuentra la tanqueta Aracely y mosaico de los mitos, tradiciones VY|

Particularidad

Museo Mitos y leyendas

Lugar de Origen

Ciudad de Leodn

Tipo de visitante

Turistas nacionales y extranjeros

Facilidades para el
turista

Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones

Seguridad

Se ubica cerca del centro, con seguridad de 24h

Horarios de Atencidén

De 08:00 am — 05:00 pm

Extranjeros: Adultos:C$50, Nifios:C$20. Nicaraglenses:
Adultos:C$20C, Nifos: C$10, Estudiantes con carnet: C$15

AcCceso

Terrestre

Epoca de visita

Todo el afo

Sefalizacion

Sefalizacién dentro del museo y mapas turisticos de la

Turistica ciudad
Equipamiento y Servicios de tour dentro del museo, cerca de hoteles,
Servicio hostales y restaurantes

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE

LA CIUDAD DE LEON

011
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre Carnaval Mitos y

Leyendas
Clasificacion Cultural
Categoria Acontecimientos

Programados
Tipo Fiesta \
Sub -Tipo Carnaval \
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Jerarquia 3

Fotos de las redes sociales
DESCRIPCION DEL ATRACTIVO
El carnaval de mitos y leyendas de la ciudad de Ledn nace por iniciativa de varios
artistas leoneses para rescatar nuestros valores culturales, y contrarrestando, la
culturizacién de Halloween, que no es de nuestra cultura, sino que es de otros paises
extranjeros, como Estados Unidos y Europa.
El carnaval recorre las calles céntricas de la ciudad de Ledn; en la tradicion oral de
nuestros ancestros se decia que las principales calles que tenian como escenario el
recorrido mitos y leyendas, eran: en la calle real salian los cadejos y Coronal Joaquin
Arrechavala. En el Laborio salia el padre sin cabeza que también salia en el sector
de la espafiolita (tope de los morales). Cuenta la historia que en el cerro de oro salen
los duendes y el punche de oro sale en las Ruinas de Veracruz cruza la calle hasta
llegar a la Iglesia de Sutiaba (ida y vuelta).
La carreta Nagua salia en las principales calles de Sutiaba, El Calvario, El Laborio,
Zaragoza y otros sectores de la ciudad. Se dice que por las noches salian mujeres
muy bonitas vestidas de negro, y que encontraban a los borrachos se los llevaban &
los rios y cementerios y se transformaban en mujeres muy horribles y cuando los
hombres miraban realmente como eran salian despavoridos se desmallaban y les
daba calentura. En el sector de Sutiaba también salia la chancha bruja y la mona.
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Este evento programado inici6 en el afio 2003. En el afio 2019 participaron
aproximadamente cincuenta mil personas (AML, Oficina de Cultura), en una tarde de
demostracion y rescate de los valores culturales de la ciudad de Leon.

Particularidad

Con originalidad cultural propia

Lugar de Origen

Ciudad de Leodn

Tipo de visitante

Turistas nacionales, locales y extranjeros

Facilidades para el
turista

Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones

Seguridad

Resguardo policial durante el recorrido

Horarios de Atencién

Recorrido por la tarde

Acceso

Terrestre

Epoca de visita

Noviembre

Sefalizacion

Sefalizacién dentro del museo, cartelera de Intur y mapas

Turistica turisticos de la ciudad
Equipamiento y Servicios de Tour
Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE

LA CIUDAD DE LEON
012

DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre Pancho Nato
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore
Tipo Creencias

populares
Sub -Tipo Leyenda
Jerarquia 2

= ‘l
Historias de verdad, periodismo narrativo

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO
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Se llamaba Francisco Juarez, nacié en Le6n. Fue un hombre muy astuto, tenia un
caballo negro, se llamaba Saltarin. A Pancho, le gustaba burlar a la gente, a veces
mataba por defenderse o para ganar dinero, por eso muchas personas le temian, fue
bondadoso con los pobres, si tenia dinero les ayudaba. Lo seguia la Guardia, pero
nunca lo atrapaba, hasta escapaba de las balaceras, dicen que tenia espiritus que lo
protegian y se transformaba en animales y objetos. Para ejecutar su muerte tuvieron
que mentirle, la Guardia procedi6é a atraparlo por orden de Nolasco Ramiro y se lo
llevaron preso al Fortin, ahi mismo le dieron muerte. Esto sucedié como para el afio
de 1950.

Particularidad ~ |-----
Lugar de origen Ciudad de Ledn
Tipo de visitante Turista nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencién |[De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefializacion Sefializacién dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

013
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO
Nombre La voladora
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore
Tipo Creencias
populares

Sub -Tipo Mito
Jerarguia 2

recuperado de https://avesdeciudad.com/lechuza-

blanca
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DESCRIPCION DEL ATRACTIVO
Es un espiritu maligno que se materializa y toma la forma de un ave conocida como
la lechuza o buho y la creencia popular piensa que cuando esta ave de mal agiiero
(ave de la desgracia) llega a una casa (caso raro que suceda, ya que son aves de
montafia y son nocturnas) es sefial de que en esta familia sucedera una tragedia,
muerte o desgracia.

Particularidad Ave conocida como lechuza
Lugar de Origen Montafias
Tipo de visitante Turista nacional y extranjero

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencién |[De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefializacion Sefializacion dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

014
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO
Nombre Coronel Joaquin - '
De Arrechavala ‘
Clasificacion Cultural . M
Categoria Folclore B v !
Tipo Creencias \ ',) 4
populares i
Sub -Tipo Mito .
Jerarguia 2 i \
\
fotografia canal 2 (mayo,2016)
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DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

Formo parte de la oligarquia nicaragliense siendo alcalde mayor de Ledn en 1790 y
ascendiendo al grado de Coronel el 14 de febrero de 1791, naci6é en Madrid (Espafia)
en 1728 y muri6 en 1823 con 95 afios de edad, su historia se ha convertido en leyenda
se dice que su espiritu recorre las calles de Le6n en busca de su fortuna que debe
estar enterrada en algun lugar de la ciudad. El espiritu de este rico militar después de
muerto sigue cabalgando por sus calles asustando a sus habitantes montado en su
caballo lujosamente vestido con charreteras, fajas y espuelas de oro. Solo se deja ver
por las mujeres, por lo hombres no se deja ver, aunque pueden sentir su latigo.

Particularidad Alcalde mayor
Lugar de Origen La ciudad de Ledn
Tipo de visitante Turistas nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencion |De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefalizacién dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio

FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

015
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre La carreta naguatl
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore \
Tipo Creencias

populares
Sub -Tipo Leyenda \
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Jerarquia 2

O / by
|Imagen de la red, carnaval mitos y leyendas

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

La carreta naguatl, sale en las noches oscuras de mi pueblo, sembrando terror entre
los asustados vecinos que, aunque no la ven, escuchan su infernal paso por las
antiguas calles de la ciudad. Dicen que al llegar a las esquinas se esfuma, que no
dobla, mas bien vuelve a aparecer despacio anunciando una muerte segura en la
calle que sigue. Los valientes que se han atrevido a espiar su paso desde la oscuridad
de las sombras afirman que va conducida por la Muerte Quirina. Otros insisten que
nadie la guia, mas que un par de bueyes flacos y huesudos. Va buscando victimas y
carga eternamente las almas en pena de las personas que gozan haciendo el mal de
sus vecinos del barrio con sus chismes, maldades y venganzas.

Particularidad Vista en todo el territorio nicaragiiense
Lugar de origen La ciudad de Ledn
Tipo de visitante Turistas nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencién [De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefalizacién dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio
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FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

016
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO
Nombre Los Duendes '
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore
Tipo Creencias populares
Sub -Tipo Leyenda %
Jerarquia 2
EI Nuevo Diario. Arch|vo (abril 2013)

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

Son malos espiritus, son enanos que tienen las plantas de los pies al revés, visten
siempre de color rojo y caminan en fila india, siempre en grupo de cinco y viven en
las montafias. Se dice que los duendes son invisibles ante los ojos de los adultos,
solamente los pueden ver los nifios y mudos y siempre se ponen a llorar del miedo al
verlos. Salen todos los dias en horas de la mafiana antes de las ocho y diez de la
mafiana. Roban a los nifios que no han sido bautizados para llevarlos a las montafas
y convertirlos en duendes. También les gustan las mujeres jovenes solteras, las
cuales encantan e invitan a quedarse a vivir con ellos en la montafia, se las llevan vy,
alimentan con todo tipo de frutas hasta que los familiares las buscan, cuando las
encuentran éstas ya estan desorientadas y pasan varios dias idiotizadas.

Particularidad Roban nifios
Lugar de origen Montafias y cerros
Tipo de visitante Nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencién |[De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefializacion dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio
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FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

017
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre La Negra Camila
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore
Tipo Creencias

populares
Sub -Tipo Mito
Jerarquia 2

Museo Joaquin de Arrechavala, 505, Ledn (2020)

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

Era una sefiora originaria de la ciudad de Leon, su piel era de color morena oscura,
vestia de negro hasta el ojo del pie con un delantal en la cintura, debido a que enviudo
muy joven al poco tiempo enloquecid. Cargaba un bolso llamado nagual en el que
cargaba animales muertos como simbolo de buena suerte, siempre que andaba en la
calle tatareaba una melodia, parecida a la del son del toro (como el del tambor),
porombopombo, porombopombo, porombopombo. Muchos vecinos de ella aseguran
gue se transformaba en mona, chancha o chompipa para enterarse de lo que ocurria
y lo que pudiera afectarla.

Particularidad La locura
Lugar de origen Ciudad de Leon
Tipo de visitante Turistas Nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencién |[De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefializacion dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio
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FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

018
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre La toma tu teta
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore
Tipo Creencias

populares
Sub -Tipo Mito
Jerarquia 2

La Ruta panamericana- Blogger

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

Habia una mujer en Los Cedros (Carretera Vieja a Le6n, donde vivi por muchos afios)
que le habian robado a su hijo recién nacido. La mujer se volvié loca de la
desesperacion porque no encontraba a su chavalito y con eso de que las mujeres
producen leche materna y se le agrandan los pechos a causa de la leche, pues la
mujer entre el dolor de no encontrar a su hijo y el dolor de los pechos que era
insoportable, se volvié loca. Lo Unico que hacia es que cada vez que miraba un
chavalo, pensaba que era el suyo y andaba por la carretera llamando a los chavalitos
y diciéndoles: “toma tu teta... toma tu teta... toma tu teta” con los grandes pechos de
fuera y haciéndolos tomar la leche de sus pechos.

Particularidad Madre en su locura
Lugar de Origen Los cedros, Ledn
Tipo de visitante Turistas Nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencién |De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefalizacién dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio
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FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

019
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre La Serpiente :

Iracunda de

Catedral
Clasificacion Cultural
Categoria Folclore
Tipo Creencias

populares
Sub -Tipo Leyenda
Jerarquia 2

Facebook: Mytologia )

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO
Una iracunda serpiente yace en las aguas debajo de Catedral. Es tan larga y enorme
gue su cola termina en la iglesia de Sutiaba. Pero la sujeta, para evitar su furia, un
pelo milagroso de la virgen de La Merced. La serpiente se estira, se encoge y se
sacude, sin romper nunca el pelo de la Patroncita de Ledn. Cuando se rompa, la
ciudad seré destruida por los movimientos de la serpiente, que hara temblar la tierra
con un gran terremoto; y se inundara por las aguas que saldran a la superficie.
Particularidad Serpiente
Lugar de origen Ciudad de Leon
Tipo de visitante Turista nacional y extranjero
Facilidades para el|Historiay recorrido en los sétanos de Catedral de Ledn
turista
Seguridad Si hay por su ubicacién céntrica
Horarios de Atencién [De 08:00 am — 05:00 pm (Cerrando al medio dia)

Epoca de visita Todo el afio

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefializacion dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados

Servicio
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FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

020
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO
Nombre La Gigantona
Clasificacion Cultural
Categoria Acontecimiento
programado
Tipo Fiesta \
Sub -Tipo Bailes
Jerarquia 2
imagenes de la red

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO
Baile tradicional, tiene su origen en Espafia en la época colonial, representa a la mujer|
espafola por su estatura y su belleza, representa también la diferencia entre las
clases sociales simbolizando que los espafioles estaban en la clase social més alta.

Particularidad Burla a la colonizacion espafiola
Lugar de Origen El Chichunte, Ledén
Tipo de visitante Turistas nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencion De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefializacion Turistica/Sefalizacién dentro del museo y mapas turisticos de la
ciudad

Equipamiento y Tours guiados y bailes en la ciudad

Servicio
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FICHA DE ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES, MITOS Y LEYENDAS DE
LA CIUDAD DE LEON

021
DATOS GENERALES DEL ATRACTIVO

Nombre El Enano

CabezoOn
Clasificacion Cultural
Categoria Acontecimiento

programado
Tipo Fiesta
Sub -Tipo Bailes
Jerarquia 2

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

El indio se representd en el enano cabezén, pequefio de estatura, pero grande de
cerebro. Era pequefio porque estaba en la clase social mas baja, él era enamorado
de la mujer espafiola, pero esta no le correspondia a su amor, es por tal razén que el
indigena usaba a un mensajero para que este le dijera a la espafiola sus sentimientos.

Particularidad Referencia a los indigenas
Lugar de origen Chichunte, Ledn
Tipo de visitante Turistas nacionales y extranjeros

Facilidades para el|Historia en el Museo de Leyendas y Tradiciones
turista

Horarios de Atencién [De 08:00 am — 05:00 pm

Acceso Terrestre

Sefalizacion Sefalizacién dentro del museo y mapas turisticos de la
Turistica ciudad

Equipamiento y Tours guiados y bailes por la ciudad

Servicio
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6.4 Inventario de Facilitadores Turisticos de la ciudad de Ledn

Resumen de los facilitadores turisticos en la ciudad de Ledn

Facilitadores

Alojamiento

Alimentos y
Bebidas

Entretenimiento

Operadores
Turisticos

Fuente: INTUR- Ledn

Tipo de
Facilitador
Hotel
Hostal
Motel

Casa de
Huésped

Restaurantes
Cafeterias
Bar

Discotecas
Club deportivo
Centro
Recreativo

Tour
Operadoras
Agencias de
Viajes

Categoria Total

D LS R T IRE R S
2 2 6 8 1 19
13 | 42 | 16 74
8 10 18
1 1
24 33 | 13 3 1 74
6 16 1 3 26
87 8 4 2 101
1 2 3
1 1
1 1 9 11
9 9
4 4
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6.5 Andlisis de los resultados

Para proponer la creacion de un producto turistico cultural para la ciudad de Leon fue
necesario, elaborar un inventario de los culturales con potencial turistico de la ciudad de
Ledn para utilizarlos como materia prima en el disefio del producto turistico, a como
también fue necesario identificar la opinion o la percepcion de la poblacién respecto al
disefio de un producto turistico en la ciudad para el desarrollo socioeconémico de la zona
y el rescate cultural, otro punto importante es determinar la percepcion de los turistas
potenciales respecto al disefio de un producto turistico, para conocer la demanda real
del producto finalmente y no menos importante la descripcion de los turistas potenciales

que visitardn y consumiran el producto turistico de la ciudad de Ledn.

Una vez aplicado los instrumentos de recoleccion de la informacion, se procedié a
realizar el tratamiento correspondiente para el analisis de los mismos, por cuanto la
informaciéon que arrojara serd la que indique las conclusiones a la cuales llega la

investigacion, por cuanto mostrara la percepcion que poseen los encuestados.

De las 110 personas a encuestar segun la muestra 2 las cuales son turistas nacionales
y extranjeros que visitan la ciudad de Ledn se lograron aplicar 100 encuestas porque
hubo la limitante de localizar mas turistas en la fecha que se aplicé el instrumento;
obteniendo como resultado de los datos personales que las gréficas indican que, en su
mayoria de los turistas originarios de la capital de Nicaragua, seguido de Chinandega,
en cuanto a nacionalidad el 62% son nacionales y el 38% extranjeros, ya adultos, los
cuales lo componen por comerciantes, estudiantes, y profesionales. Se puede
comprender que los turistas que visitan la ciudad de Le6n en general son personas de

todas las edades compuestas por jovenes y adultos.

Al momento de encuestar a los turistas potenciales se optd por separar los grupos en
dos muestras la primera muestra son turistas nacionales y la segunda muestra
compuesta de turistas extranjeros que visitaron la ciudad de Lebn analizando las

respuestas de ambas muestras se encontro que, de igual forma, ambos grupos poseen
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caracteristicas muy diferentes. A diferencia de los turistas extranjeros, los pobladores de
la ciudad de Ledn que fueron encuestados eran personas jovenes entre 21 a 25 afos,
estudiantes seguido de amas de casa, cabe mencionar que la poblacion de Ledn hay
una gran participacion de jovenes, es por eso que, en la aplicacion de instrumentos, los

jovenes subieron el porcentaje de datos.

En cuanto a los turistas, se pudo concretar gue son personas que trabajan y en su tiempo
libre hacen turismo, tienen un nivel de ingreso medio, al que suelen gastar de $20 a $30
dolares por dia a la hora de hacer turismo, la mayoria pasaban solo un dia en la ciudad,
hay un porcentaje de turistas que estarian dispuestos a pagar por un paguete que le
demuestre con exactitud que se puede hacer en la ciudad de Ledn si pernoctaran mas
tiempo en la ciudad. Si bien es cierto que los turistas en su mayoria prefieren el turismo
de sol y playa, y en segundo lugar el turismo cultural, para ello los pobladores
proporcionaron una lista de atractivos que consideran ideales para visitar, la mayoria
opina que Catedral, Museo de Leyendas, Museos en general, iglesias, el centro de la

ciudad, sin faltar las playas de Poneloya y Las Peifiitas, entre otras.

Finalizando con el analisis de los datos personales de ambas encuestas se procede a

comparar los siguientes resultados enmarcado al producto turistico:

La forma en que la muestra de turistas organiza sus viajes es por cuenta propia y por
tour operadora, esto quiere decir que la forma en que se ofrecera este producto es mas
viable ofrecerlos directamente al consumidor final en este caso, los turistas. La actividad
que al turista le gustaria realizar es el Carnaval de Mitos y Leyendas, danzas
tradicionales y visita a los museos. En cuanto a la poblacion le gustaria que la ciudad de
Ledn sea reconocida turisticamente con estos atractivos y actividades, y entre las
actividades que proponen son muy similares a la que los turistas les gustarian realizar
como: carnavales y festivales, visita a los museos, noches de miedo, recreaciones de

disfraces y algunas apariciones.

Si bien es cierto que las actividades de mitos y leyendas, como lo es el carnaval, es solo

una vez al afio en el mes de noviembre, los turistas quieren realizarla unas dos veces al
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afio. No obstante, esa posibilidad ain no se ha concretado, pero si se logra hacer hay
muchos pobladores que les gustaria prestar algan servicio turistico, asi habra mas oferta

en cuanto a la demanda.

La mayoria de la poblacion opina que estas actividades turisticas traeran beneficio a la
poblacién (94%), por otra parte, en su minoria (6%) pobladores opinan que también
puede traer aspectos negativos. Pero dejando a un lado estos perjuicios, el mayor
beneficio entre la poblacién es el de generar empleo local, diversificar la economia y el
rescate del patrimonio que es muy importante.

Actualmente hay una demanda en cuanto a la cultura, pero la ciudad de Ledn esta en la
capacidad de brindar una oferta de acuerdo a gustos y necesidades, actualmente hay 19
hoteles funcionando, 74 hostales, 9 tour operadoras, 74 restaurantes, 26 cafeterias y
comedores, 11 centros recreativos, bares, discotecas, entre otros. Y una lista de 21
atractivos culturales entorno a los Mitos y Leyendas de la ciudad de Ledn, clasificados
por su categoria, jerarquia, descripcidn y accesibilidad.

En definitiva, si bien se analizaron las encuestas a turistas y pobladores, para efecto de
creacion de producto, se puede crear un producto ya que como se observo, seguramente
por visitar los sitios y tener mas o menos un mismo nivel, sus caracteristicas son muy

semejantes.
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6.6 Propuesta del Producto Turistico

FICHA DE PRODUCTO

Ficha N: 01

Nombre del producto

Mitos y leyendas, rescate de la identidad cultural de la ciudad de Le6n
Ubicacion

Departamento: Ledn Municipio: Ledn Localidad: Ledn

Producto principal de venta - factor de diferenciacion
PPV

Turismo de cultura

Definicion del producto

El producto turistico es cultural en el que se destacan los mitos y leyendas de la
ciudad de Ledn, programado para la fecha del carnaval de Mitos y Leyendas en el
mes de noviembre, el cual es el principal atractivo a visitar, el valor del producto es
de Platinium $281, Bronce$127, segun la empresa de alojamiento y alimentos a
seleccionar por el cliente.

Descripcion detallada del producto

El producto consta de un paquete turistico de tres dias y dos noches con todo incluido
como hospedaje, alimentacion, entradas a los destinos con un valor de Platinium $281,
Bronce$127; segun la seleccién de las empresas.

Atractivos anclay descripcién

Museo de Leyendas y Tradiciones “coronel Joaquin de Arrechavala”:

Desde el 31 de octubre del afio 2000 hasta la fecha el museo ocupa el edificio de lo que
fue un viejo cuartel y carcel somocista construido en 1921, de ahi que es llamado la
XXI, localizado frente a la iglesia de San Sebastian, Ledn. En la actualidad el museo
cuenta con cinco salas, cuatro de ellas dedicadas a las leyendas y tradiciones de Leon
y algunas regiones de Nicaragua, personajes importantes de nuestra historia y cultura.
En las paredes pueden observarse diferentes formas de torturas practicadas por la
guardia de Somoza y fotografias de la fachada original de la antigua carcel. En la
entrada se encuentra la tanqueta Aracely y mosaico de los mitos, tradiciones y leyendas
de Leodn.

Carnaval de Mitos, Leyendas y Tradiciones:
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El carnaval de mitos y leyendas de la ciudad de Lebn nace por iniciativa de varios
artistas leoneses para rescatar nuestros valores culturales, y contrarrestando, la
culturizacién de Halloween, que no es de nuestra cultura, sino que es de otros paises
extranjeros, como Estados Unidos y Europa.

Demanda

Turistas nacionales y extranjeros

Itinerario sugerido:

Dia 1:

9:00am - 10:00am: Recibimiento de los turistas a la ciudad de Ledn y presentacién del producto.

10:00am - 12:00md: Traslado de los turistas al Museo de Leyendas y Tradiciones
Coronel Joaquin de Arrechavala.

12:20md — 02:00pm: Almuerzo en Restaurante El Sesteo

- Almuerzo en Restaurante Cactus

02:15pm — 03:00pm: Check- in y descanso en el Hotel El Convento
- Check- in y descanso en Hostal Posada Doia Blanca

03:15 - 05:00pm: Traslado y tour a la Catedral de Leo6n

05:00 pm: Tiempo libre

07:30pm — 08:30pm: Cena en Hotel EI Convento

- Cena en Restaurante Soy Nica

08:30pm: Descanso

Dia 2:

06:00am — 08:00am: Desayuno en el hotel

- Desayuno en el hostal

08:30am — 09:00am: Traslado a las playas de Las pefiitas, Poneloya.

09:30am: Llegada a la playa y refrigerio.
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09:30am — 12:00md: Visita de la Pefia El tigre, su historia, caminata y recreacion en la playa.
12:15md - 02:00pm: Almuerzo en Hotel Playa Roca

- Almuerzo en el restaurante Bomalu

02:15pm: salida hacia la ciudad de Ledn.

02:45pm: Llegada y descanso en el hotel.

- Llegada y descanso en el hostal

05:00pm - 08:00pm: Carnaval de Mitos y Leyendas.

08:00pm: Tiempo Libre

Dia 3:

06:00am — 08:00am: Desayuno en el hotel

- Desayuno en el hotel

08:15am - 10:00am: Visita al Museo Comunitario Marina Maradiaga del barrio Indigena de Sutiaba.

10:00am - 10:30am: presentacion de video documental sobre la historia de algunos
mitos y leyendas de la ciudad de Leon y testimonio de pobladores que los han visto.

10:30am — 10:45am: Traslado al hotel

- Traslado al hostal

10:45am - 11:45am Check out del hotel

- Check out del hotel

11:30am - 01:00pm: Almuerzo y despedida.
Costo del producto: $281 ddlares

$127 dblares
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Facilidades
9
g | B
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Atractivos S E| 5 4z Horarios de visita / precios
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N+l nlw nleg
Museo Leyendas| X | X | X X X Horario: 08:00am — 05:00pm

y Tradiciones ,
Costo: Extranjeros: Adultos:C$50,

Nifios:C$20.

Nicaraglenses: Adultos:C$20C,

Nifios: C$10. Estudiantes con

Direccion: Sureste del parque

Central 3c. al sur

Catedral de Leodn| X | X X X |Horario: 08:00am — 05:00pm

Costo: Extranjero: $2 dolares,

Nacionales C$ 30 cérdobas

Direccién: Costado Este del

parque Central

Museo Marina | X | X XX | X Horario: 08:00am — 05:00pm
Maradiaga Costo: Gratuito

Direcciéon: Donde fue el Cabildo

Real, costado Oeste de la iglesia

de Sutiaba
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mas cercano

Servicios en el centro de soporte

Hoteles Si  No |Guias Si No(|Ventade Si No(
X)) () X)) artesanias (X) )
Hostales Si  No |Albergues Si  No ( |Oficinas Si  No (
>x) () x) ) de turismo (X) )
Restaurantes Si  No |Resorts Si( No |Internet Si  No(
X)) ) (X) X))
Distancia entre los atractivos
ancla
Desde Hasta Total tiempo Total kms.
(aprox.) (aprox.)
Museo de |Catedral de | 5 minutos 0.30 km
Leyendas y |Ledn
tradiciones
Catedral de Le6n [Sutiaba 20 minutos 1km
Sutiaba Museo de | 25 minutos 1.30 km
Leyendas y
Tradiciones

Epoca de visita/Clima

Epoca de Verano

Operadores que comercializan el producto

Operadores locales: Tour Operadores y Guias Turisticos Locales
Operadores mayoristas: No hay
Operadores minoristas:_Tour Operadores
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Fotografias

Mitos y leyendas, rescate
de la identidad cultural
de la ciudad de Leon”

Fuente: Fotografias de la red social Facebook, Carnaval Mitos y Leyendas.
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CAPITULO VII: CONCLUSION

A través de la presente investigacion realizé un inventario de los recursos culturales de
la ciudad de Leon, visitando cada lugar, para conocer con precision el valor que posee
cada uno de los atractivos existentes en la ciudad de Leodn, asi como la revision
bibliografia oral y escrita de cada manifestacion cultural relacionada a los mitos y

leyendas.

Para dar respuesta al segundo objetivo se utiliz6 un modelo de producto turistico que
propone el Manual para la creacion de productos turisticos por parte de MINCETUR,

adaptado a las caracteristicas que posee la ciudad de Leon.

Los beneficios que este producto turistico cultural traeria, se plasman mediante el
analisis de las encuestas a los pobladores de la ciudad de Ledn, evidenciando que este
producto aportaria beneficios a la poblacion tanto econémicos como la conservacién

cultural mediante la valoracion de estos recursos.

Por consiguiente, el perfil de los turistas potenciales que visitarian la ciudad de Leén y
por ende consumirian este producto son personas jovenes que viajan por motivos de
ocio y visitan atractivos culturales a con un valor adquisitivo medio, en el que gastan
alrededor de $200(dolares) por viaje. Estos provenientes de Centro América, Europa y
Estados Unidos, estos datos fueron recopilados de las encuestas realizadas a turistas

nacionales y extranjeros.

Finalmente, el disefio del producto turistico es de importancia para la ciudad de Leon,
este tendra un costo de $281 y $127 por persona, los cuales incluye el servicio de
transporte, alimentacion, alojamiento, pago del guia turistico y entradas a los atractivos
turisticos culturales. Este producto se comercializara en la temporada de noviembre el
cual se celebra el carnaval de Mitos y Leyendas, incluye sitios importantes de la ciudad
como museo de Mitos y Leyendas, Catedral de Leon, playa de las Pefiitas y la actividad
principal Carnaval de Mitos y Leyendas.
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CAPITULO VIl RECOMENDACIONES

A los pobladores de la ciudad de Leon:

e Conservar sus tradiciones, mitos y leyendas como parte del legado cultural que
se heredara a las futuras generaciones y que sirven de materia prima para realizar
actividades turisticas.

e Cuidar el patrimonio cultural, tangible e intangible de la ciudad de Ledn.

A empresarios del sector turistico de la ciudad de Ledn:

o Que les brinden seguimiento a las estadisticas de fechas mas visitadas para
manejar un control necesario a la hora de realizar algunas mejoras en sus
locales, de cara a los servicios que demandan los visitantes.

o Que se mantengan al tanto de las innovaciones que ofrecen los sectores
turisticos a los visitantes para estar actualizando alguno de sus servicios.

o Incluir en sus paquetes el rescate de las costumbres y tradiciones de la ciudad.

Al Instituto Nicaraguense de Turismo:

e Que la delegaciéon INTUR - Ledn, aporte planes de desarrollo turistico en torno a
los atractivos culturales de manera especifica con cada uno para dar a conocer el
potencial que posee.

e Invitar a los departamentos a las actividades leonesas.

A la Alcaldia Municipal de Leon:

e Seguir impulsando actividades para la conservacion de los atractivos culturales
de la ciudad.

e Que los establecimientos registrados como hoteles, hostales, restaurantes y otros
tienen que procurar brindar una atencion especializada en todos los aspectos

desde lo que ofrecen, hasta el cuido del local.
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CAPITULO X. ANEXOS
Anexo 1. Ficha de producto

FICHA DE PRODUCTO

Ficha N:

Nombre del producto

Se determinara el nombre del producto en conjunto con los actores involucrados. Se debe realizar una medicién de
impacto en el publico objetivo con el nombre asignado -el nombre puede variar.

Ubicacion

Region: Provincia:— Distrito:

Producto principal de venta - factor de diferenciacién PPV

Definicion del producto

Descripcion detallada del producto

Atractivos ancla y descripcién

Demanda

Datos importantes (cifras):

Itenerario sugerido

Facilidades
© )
c @
I 2 ®
= S q§ 9
5 £ 12
. o g . .. .
Atractivos ancla | g | o S| B E § Horarios de visita / precios
c o K]
Sls|z|c|s|893
e | @ | T | 8 >| EJ @
[} @] (%] 7] 0] cd O
(] = w0 L n xrd xd
Horario:
Costo:
Direccion:
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Horario:
Costo:
Direccion
Horario:
Costo:
Direccion:
Epoca de visita/Clima
Servicios en el centro de soporte mas
cercano
Hoteles Si( No( | Guias Si( No( |Ventade Si( No(
) ) ) ) artesanias ) )
Hostales Si( No( | Albergues Si( No( | Oficinas de Si( No(
) ) ) ) turismo ) )
Restaurantes Si( No( | Resorts Si( No( | Internet Si( No(
) ) ) ) ) )
Distancia entre los atractivos ancla
Desde Hasta Total tiempo Total kms. (aprox.)
(aprox.)
Actividades complementarias a desarrollar
Actividad 1:
Descripcion:
Horario:
Costo:
Ubicacion:
Operadores que comercializan el producto
Operadores locales:
Operadores mayoristas:
Operadores minoristas:

Fotografias

Mapas
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Anexo 2. Encuesta a turistas

ENCUESTA A TURISTAS (NACIONALES Y EXTRANJEROS)

Estimado visitante el motivo de la presente encuesta es para caracterizar la demanda
potencial para de un Producto Turistico Cultural para la ciudad de Ledn, Nicaragua
denominado “Mitos y leyendas, rescate de la identidad cultural de la ciudad de Ledn”, y
con ello crear un nuevo producto que diversifique la oferta turistica y promover asi un
desarrollo turistico sostenible del departamento.

iMuchas gracias por su colaboracién!

Edad Procedencia Ocupacion

Grado de instruccién:_Universitario Técnico Bachiller Otro

1. Ingresos anuales:

Alto Medio Bajo

2. Gasto promedio por dia:

Mas de $50 De $49 a $30 De $29 a $20  Menos de $19

3. ¢Cudl es su tiempo de estadia en la ciudad de Le6n?

1/2 dia 1 dia 2-3 dias 4dias a mas

En relacién a la visita en el destino turistico
4. ¢Cuando viaja que tipo de turismo practica?

Turismo cultural Turismo de sol y playa Turismo de naturaleza Turismo
Rural Turismo de salud Turismo religioso

5. ¢Cual es el motivo de su viaje?

6. Persona con quien viaja:

Solo En pareja Con amigos En familia con nifios familia sin nifilos
Grupo organizado
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7. Formas de organizacion del viaje:
Por cuenta propia Tour operadora Con agencia de viaje (mayorista)

¢ Otra Cual?

8. ¢Cuantas veces havenido a este destino?

Primera vez Segunda vez Tres veces 0 mas

9. En el caso que hayaretornado ¢Cual ha sido el motivo de su regreso?

10. ¢ Qué actividades le gusta/gustaria realizar cuando visita un destino cultural?

Visita a monumentos Carnavales Intercambios culturales Gastronomia
Danzas tradicionales Visita a museos Eventos literarios Eventos de
costumbres y tradiciones (Mitos y leyendas) Otra ¢ Cual?

11. Si no marc6 eventos de costumbres y tradiciones (mitos y leyendas), cuéles fueron los
motivos:

Impedimento fisico Visita de corto tiempo Costo adicional Desconfianza de
las condiciones de seguridad

Otro, ¢,Cual?

12. Si entre sus respuestas usted marc6 costumbres y tradiciones (mitos y leyendas),
¢ Con qué frecuencia le gustaria realizar estas actividades relacionadas?

Una vez al afio Dos veces al afio Tres veces al afio Otra ¢, Cuantas veces?

13. ¢ Cuénto tiempo estaria dispuesto a invertir en estas actividades culturales?

Una hora____ Dos horas
Tres horas
Y dia

14. ¢ En qué meses del afio en que preferiria realizarlas?
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15. ¢ Cuénto estaria dispuesto a pagar por las actividades?

5al0ddlares 1l al5ddblares 16 a 20 dolares_ 21 dblares amas__

16. ¢ Qué estrategias publicitarias utiliza al seleccionar un destino turistico?

Reportajes televisivos Brochures/Volantes Revistas Internet
Oficinas de informacion turistica Ferias internacionales Agencias de viajes
Amigos

Guia internacional Otra. ¢Cudl?

17. Cualquier sugerencia o recomendacion

iMUCHAS GRACIAS!

Anexo 3. Encuesta a pobladores

Encuesta a pobladores de la ciudad de Ledn.

Somos estudiantes de la carrera de Gestién de Empresas Turisticas de la UNAN-LEON, el motivo de la
presente encuesta es para el Disefio de un Producto Turistico Cultural para la ciudad de Leén, Nicaragua
denominado “Mitos y leyendas, rescate de la identidad cultural de la ciudad de Leén”, y con ello crear un
nuevo producto que diversifique la oferta turistica y promover asi un desarrollo turistico sostenible del
departamento.

Sexo: Femenino Masculino Edad Procedencia
Ocupacion

1- ;Qué lugares de la ciudad consideras atractivos para realizar actividades turisticas culturales?

2- ¢Conoce que actividades turisticas culturales se estan realizando actualmente en la ciudad?
Tour por la ciudad Visita a los museos fiestas patronales ferias culturales festivales__
3- ¢ Te gustaria que la ciudad de Ledn sea reconocida turisticamente por su cultura?

Si No tal vez__
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4- ¢ Cuales actividades culturales considera que podemos incluir en un producto turistico cultural
enmarcado en los mitos y leyendas?

5- ¢ Estaria dispuesto a trabajar prestando algin servicio turistico?
Si No tal vez
6- ¢ Considera que las actividades turisticas le traeran beneficios ala ciudad de Le6n?

Si No tal vez ¢ Cudles?

7- ¢ Considera que el turismo cultural puede traer aspectos negativos para la ciudad de Leén?

Si No tal vez ¢ Cudles?

8- ¢Cudles de estos beneficios cree que traeran consigo el desarrollo turistico para la ciudad de
Lebén?

e Diversifica la economia local

e Generaempleolocal

e Integracion a la actividad turistica_

e Rescate del patrimonio____

e Promueve las actividades culturales

e Promueve la conservacion y el uso responsable de la zona__
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Anexo 4. Tabla de presupuesto del producto

Precio unitario

Descripcion del servicio de costos por Total
dia

Alimentacion (almuerzo) $7.20 S22
Alimentacion (Cena) $12.00 $24.00
Alojamiento S56 S112
Transporte $5 S5
Museo Leyendas y
tradiciones

S1.44 S1.44
Tour por Catedral S2 S2
Museo Marina Maradiaga s1 s1
Refrigerio $3 S3
Presentacién documental $10 $10
Guia Turistico (pp) $15 $45
Total $113 $225.04

L .. Precio unitario
Descricidon del servicio
de costo
Total

Alimentacidén (almuerzo) $3.00 $9.00
Alimentacion (Cena) $3.00 $6.00
Alojamiento $10 S20
Transporte S4 $4
Museo Leyendas y
tradiciones

$1.44 s1
Tour por Catedral S2 S2
Museo Marina Maradiaga S1 S1
Refrigerio S3 S3
Presentacién documental $10 S10
Guia Turistico (pp) $15 $45
Total $101.44
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Producto Precio de Costo Pr\?;iade Gananciao | Ganancia o
utilidad utilidad %
Producto
Platino $225.04 $281 $56.26 25%
Producto
Bronce $101.44 $127 $25.36 25%

Margen de ganancia o
utilidad

25%

Tasa de cambio 34.72
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