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I.  INTRODUCCION

Desde sus inicios, la ciencia econdémica se ha enfrentado al problema de
satisfacer las crecientes necesidades de los seres humanos, con dotaciones cada
vez mas escasas de recursos. Dentro de este conjunto de necesidades pueden
identificarse claramente dos grupos, atendiendo al criterio de prioridad: por un
lado, las denominadas basicas (alimentacion, vivienda y vestido, para muchos
autores); y una segunda categoria, que bien pudiera denominarse de
necesidades secundarias, que comprende las restantes no incluidas dentro de la
primera categoria.

Si bien en los paises desarrollados existe una importante experiencia en la
investigacion de la elasticidad de demanda de alimentos a nivel de consumidor, en
los paises en desarrollo es mas dificil encontrar investigaciones de elasticidad
debido la escasez de datos disponibles y muchas veces por la falta de interés de
los investigadores con respecto al tema.

En este sentido, la presente investigacion que lleva como titulo “Estudio sobre la
elasticidad precio de la demanda de bienes alimenticios (Arroz, Aceite, Azlcar,
Frijoles y Leche) consumidos por los hogares del barrio de Guadalupe de la ciudad
de Ledn” adquiere relevancia ya que como hemos mencionado anteriormente en
paises con caracteristicas como el nuestro no se hacen muy a menudo y mas aun
cuando se pretende cumplir con los objetivos que nos hemos planteado, los cuales
se describen a continuacion: - Conocer como ha impactado al consumo del hogar,
el incremento en los precios de los bienes en estudio; - Calcular la elasticidad
precio de la demanda de los bienes estudiados; - Identificar qué medidas han
adoptado las familias, con respecto a su consumo de bienes alimenticios, ante las
variaciones en los precios de dichos bienes.

El método que se ha utilizado para lograr el cumplimiento de estos objetivos es,
descriptivo y de corte transversal, en donde en un primer momento se ha

elaborado un instrumento para la recoleccion de la informacion.



Posteriormente se procedidé a organizar y procesar dicha informacion en una hoja
de calculo (Excel) y a través del analisis matematico con lo cual se obtuvieron los

calculos de las elasticidades.

Los resultados obtenidos se presentan en tres grandes acapites los cuales son;

1. Datos generales de los hogares encuestados.

2. Datos generales del jefe de hogar.

3. Datos del consumo familiar.
Este ultimo acapite se subdivide a la vez en: -Datos de precios y cantidades de los
bienes en estudio; y — Datos de las medidas adoptadas por las familias ante

variaciones (incremento o disminucion) en el precio.

En la dltima seccién del trabajo se presentan las principales conclusiones a las

que se han llegado una vez realizados todos los analisis de los resultados.



.  ANTECEDENTES
2.1 Datos socio demograficos

El barrio Guadalupe esta ubicado al sur de la ciudad de Leon, es el barrio mas
grande de la ciudad, estructuralmente esta conformado por 19 calles, veintiocho
manzanas, mil ciento noventa y cinco viviendas y esta habitado aproximadamente
por seis mil quinientos setenta y dos personas (segun datos del Centro de
investigaciones en Demografia y Salud — CIDS, UNAN-LEON). Entre sus
principales referencias se encuentra la iglesia Nuestra Sefora de Guadalupe, el
Cementerio de Guadalupe y los recintos universitarios Campus Meédico y la
Preparatoria, ambos pertenecientes a la Universidad Nacional Autonoma de
Nicaragua UNAN-LEON.

2.2 Datos de la elasticidad

El andlisis de la sensibilidad de la demanda de los distintos bienes alimenticios es
de gran significado, tanto para los consumidores, productores, comercializadores
de los bienes y servicios, como para el nivel jerarquico al que le corresponde

dictaminar sobre los términos de la politica econdmica, bien sea fiscal 0 monetaria.

A pesar de su gran relevancia, en el departamento de Ledn no se ha realizado
ninguna investigaciéon que procure estudiar el comportamiento de la demanda de
bienes alimenticios ante variaciones en los precios y otros factores influyentes, ni

se conoce acerca de la elasticidad de dichos bienes.

Por lo tanto, esta investigacién es un trabajo pionero en su ramo, ya que se
constituye como el primero en su clase que busca conocer como impacta al
comportamiento de la demanda las constantes variaciones de los precios.
Transformandose automaticamente en un importante marco de referencia para
futuras investigaciones que se orienten en un sentido analégico al de esta

investigacion.



. JUSTIFICACION

Actualmente en Nicaragua, al igual que en muchos paises, se vive un intenso
proceso de cambios. La apertura al mercado mundial, la lucha por sobrevivir
en un sistema cada dia mas exigente y medios de produccién mas competitivos a
nivel global son solo algunas de las caracteristicas mas resaltantes de dicho

proceso, en el cual los consumidores estan inmersos.

En este sentido, la informacion que brinde esta investigacion respecto al
comportamiento de los consumidores, sobre sus reacciones frente a los
cambios en los precios, las condiciones del mercado, sobre sus gustos y
preferencias por uno u otro bien, constituye una herramienta particularmente
importante para aquellos que tienen que decidir sobre el aumento de la

producciéon o la capacidad productiva de las empresas.

Asi también, esta investigacion sera de gran importancia para las instituciones
encargadas de implementar politicas, asi como de formular y ejecutar proyectos.
Ademas, servira como un valioso marco de referencia para futuros investigadores

y estudiantes que deseen ahondar en este interesante campo de estudio.

El presente trabajo apunta en esa direccion. Busca en concreto, proporcionar
informacion respecto a la forma en que reaccionan los hogares en relacion al
consumo de un bien o servicio ante modificaciones de precios y los niveles
de ingreso familiar, es decir, el trabajo tiene el propésito de estudiar las
elasticidades de la demanda de los principales bienes alimenticios consumidos

por los hogares del barrio Guadalupe de la ciudad de Leon.



IV.  PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Debido a la tendencia alcista en el precio de los bienes de consumo alimenticio
registrado en el ultimo afio (2007), la pérdida del poder adquisitivo de la moneda
nacional y el estancamiento de los salarios, asi como también las expectativas de
los productores con respecto al incremento constante del precio del petréleo y los
efectos colaterales ocasionados por la actual crisis financiera por la que atraviesa

Estados Unidos nos resulta interesante investigar:

¢Es la variacion de los precios un factor determinante, capaz de generar
variaciones significativas en la demanda de bienes alimenticios (Arroz, Aceite,
Azucar, Frijoles y Leche) consumidos por los hogares del barrio Guadalupe de la
ciudad de Leon, durante los meses de Abril-Julio del afio 2008?



V. OBJETIVOS

Objetivo general
Estudiar el comportamiento de la demanda, ante variaciones en el precio de los

bienes alimenticios (Arroz, Aceite, Azlcar, Frijoles y Leche) consumidos por los
hogares del barrio Guadalupe, durante los meses de Abril- Julio del afio 2008.

Objetivos especificos
e Conocer el impacto ocasionado al consumo del hogar, por las variaciones
en los precios de los bienes en estudio.

e Calcular la elasticidad precio de la demanda de los bienes estudiados.

e Identificar las medidas adoptadas por los hogares, con respecto a su
consumo de bienes alimenticios, ante las variaciones en los precios de

dichos bienes.



VI. MARCO TEORICO

6.1 Demanda

En términos generales, la “demanda” es una de las dos fuerzas que esta
presente en el mercado, (la otra es la oferta) y representa la cantidad de productos
0 servicios que el publico quiere y puede adquirir para satisfacer sus necesidades

0 deseos.

6.1.1 Conceptos

“La demanda es la cantidad de bienes y servicios que el comprador o consumidor
esta dispuesto a adquirir a un precio dado y en un lugar establecido, con cuyo uso
pueda satisfacer parcial o totalmente sus necesidades particulares o pueda tener

acceso a su utilidad intrinseca” (1).

“‘Demanda es la cantidad de un bien que los compradores quieren y pueden

comprar” (2).

También se puede definir la demanda como la cantidad de un bien o servicio que
un individuo o una colectividad estan dispuestos a adquirir a un precio dado en un

periodo determinado.

La demanda es igual a comprar y no es otra cosa que la cantidad de bienes que
pueden ser consumidos en el mercado por la economia familiar de los
compradores y esta en funcién directa a su capacidad de compra y al nivel de
ingresos que dispone la economia familiar, si se incrementa el precio de un
producto automaticamente disminuye su demanda y el consumidor procura
sustituir su consumo con otro bien cuyo precio sea mas conveniente y tenga

condiciones similares en la satisfaccion de sus necesidades.

6.1.2 Analisis estructural de la definicion de demanda
Tomando en cuenta las definiciones anteriores, se puede apreciar que la definicion

de demanda revela un conjunto de partes que conforman la demanda (3).



Esas partes son las siguientes:
a) La cantidad de bienes y servicios: se refiere a un cierto nimero de unidades
gue los compradores estarian dispuestos a comprar o que ya han sido

adquiridas.

b) Compradores o consumidores: son las personas, empresas u organizaciones
gue adquieren determinados productos para satisfacer sus necesidades o
deseos.

c) Necesidades o deseos: la necesidad humana es el estado en el que se
siente la privacibn de algunos factores bésicos (alimento, vestido, abrigo,
seguridad, sentido de pertenencia, estimacion). En cambio los deseos consisten

en anhelar la satisfaccion especifica para estas necesidades profundas.

d) Disposicion a adquirir el producto o servicio: se refiere a la determinacién que

tiene el individuo, empresa u organizacion por satisfacer su necesidad o deseo.

e) Capacidad de pago: es decir que el individuo, empresa u organizacion tiene

los recursos necesarios para realizar la adquisicion.

f) Precio dado: es la expresion de valor, expresado por lo general, en términos

monetarios que tienen los bienes y servicios.

g) Lugar establecido: es el espacio fisico o virtual en el que los compradores

estan dispuestos a realizar la adquisicion.

6.1.3 Tipos de demanda
a) Demanda Individual: Es la cantidad de un bien o servicio que requiere un
individuo, una familia o una empresa u organizacion.

Variables determinantes de la demanda individual:

1. Precio del bien o servicio.

2. Precio de los otros bienes.



3. Ingreso de las personas.

4. Gustos y preferencias de las personas.

b) Demanda Colectiva: Es la sumatoria de las demandas individuales.
Variables determinantes de la demanda colectiva:

Precio del bien.

Precios de los otros bienes.

Ingresos de las personas.

Gustos y preferencias de las personas.
Tamafio de la poblacién.

o gk w DR

Distribucion de la renta.
6.1.4 Factores que influyen en la demanda
a) Tamafio de la poblacién: determinado por

¢ Natalidad y mortalidad.
¢ Migraciones.

¢ Estructura (determinada por: la edad y el sexo).

b) Renta.

c) Precio del producto.

d) Precio de otros productos.

e) Gustos o preferencias del consumidor (moda, publicidad, religién, cultura,

costumbres y tradiciones, psicosis sociales).
6.1.5 Lademanda en funcién del precio

Si consideramos todos los factores como constantes excepto el precio tenemos la

funcién de demanda propiamente dicha D = f (P).

e La demanda es una funcion inversa del precio.



e Su representacion grafica es la curva de demanda, y tiene pendiente

negativa.
6.1.6 Leydelademanda

Al aumentar el precio disminuye la cantidad demandada y al disminuir el precio

aumenta la cantidad demandada. Esto ocurre por dos razones:

a) Efecto sustitucion: Al aumentar el precio de un bien, aumenta el consumo
de otros productos que son relativamente mas baratos y deja de
consumirse en cierta cantidad. Es sustituido total o parcialmente por otros
productos cuyo precio relativo no ha aumentado.

b) Efecto renta: Al aumentar el precio de un bien, disminuye el poder
adquisitivo y disminuye el consumo de todos los bienes y de ese en

particular.

6.2 Elasticidad

El concepto de Elasticidad es uno de los elementos méas importantes en el
estudio de la demanda de cualquier bien o servicio. Las elasticidades de la
demanda miden la sensibilidad de la cantidad demandada de un bien o servicio
ante variaciones de alguna variable que explica su comportamiento (precios,

ingreso, gustos y preferencias, etc.), asumiendo constante el resto de variables.

La elasticidad precio de la demanda aporta informacion sobre lo conveniente o no
de proceder a una modificacion de los precios, por el efecto que puede acarrear
sobre la demanda vy, consecuentemente sobre los ingresos, segun el

desplazamiento de la demanda.

La presencia de una elasticidad precio preponderantemente elastica hace evidente
que cualquier medida que propenda a la reduccion del precio de los bienes puede
llevar a un incremento de la demanda de tal modo que los niveles de ingreso de
los productores y comercializadores se incrementan. Se trata de adoptar medidas

que, al provocar la reduccion de los costos involucrados —bien sea de los



insumos, o de los bienes y servicios que entran en la formacion del costo—, lleven
a que el propio productor y comercializador de los bienes, esté interesado en la
reduccion del precio.

Ello consecuentemente tributaria al incremento de la renta real de los
consumidores, sin la necesidad del lanzamiento de mas dinero a la circulacion, y
provocaria una mejor satisfaccion de las necesidades de los consumidores, con un
consecuente incremento del nivel de vida y de bienestar material de la poblacion.
Los tipos de elasticidades de demanda mas estudiadas son la elasticidad-
precio, la elasticidad cruzada y la elasticidad-ingreso, ya que dependiendo de los
valores que tomen estas elasticidades, es posible identificar ciertas
caracteristicas de los bienes que son relevantes para la toma de decisiones
empresariales.

Dado que en el presente trabajo se calcula la elasticidad precio de la demanda de
los bienes objeto de estudio, a continuacion se presenta en detalle en qué

consiste:

6.2.1 Elasticidad precio de la demanda

“El coeficiente de elasticidad precio de la demanda (e) mide el cambio porcentual
de la cantidad demandada de un articulo por unidad de tiempo, que resulta de un
cambio porcentual dado en el precio del articulo. Puesto que el precio y la
cantidad tienen una relacion inversa, el coeficiente de la elasticidad precio de la
demanda es un valor negativo. A fin de evitar el uso de nimeros negativos con
frecuencia se introduce un signo “menos” en la férmula para e (4). Si (AQ)
representa el cambio en la cantidad demandada de un articulo, debido a un

cambio en su precio (AP), se tiene:

e=- AQ/Q=- AQ.P
APIP AP Q




“La elasticidad precio de la demanda es un cambio proporcional en la cantidad
comprada dividido entre el cambio proporcional en el precio (5). Donde la
elasticidad precio es simbolizada por nx (n es la letra griega eta)”.
Donde:
Nx= Ax/Ix = AX/APx = AXx.Px
APx/Px x/Px APx x

6.2.2 Otros conceptos usados en microeconomiay teoria econémica

a) Laelasticidad precio de la demanda

Mide el grado de sensibilidad de la cantidad demandada de un bien ante un
cambio en su precio.

Dado que la cantidad demandada y el precio varian inversamente, un cambio
positivo del precio ird acompafiado por un cambio negativo de la cantidad
demandada, con lo que la elasticidad sera negativa. No obstante, para que la
elasticidad precio sea positiva se utiliza un signo "menos" en la férmula.
Numéricamente se expresa como el cambio porcentual en la cantidad demandada

dividido por el cambio porcentual en el precio del bien.

6.2.3 Clasificacion

La demanda se clasifica segun el valor del coeficiente de elasticidad e (6) como:

a) Elastica

Si la elasticidad precio es mayor que uno (e mayor que 1) se dice que la demanda
es elastica, indicando que el cambio porcentual en el precio origina un cambio
porcentual mayor en la cantidad demandada.

b)  Elasticidad unitaria

Si la elasticidad precio es igual a uno (e = 1), la demanda tiene elasticidad unitaria,

lo que significa que los cambios porcentuales en precio y cantidad son iguales.

c) Ineléastica



Finalmente, si la elasticidad precio es menor que uno (e menor que 1), la demanda

es inelastica, con lo que el cambio porcentual en el precio genera un cambio

porcentual menor en la cantidad demandada.

6.2.4 Factores que determinan el coeficiente de elasticidad precio de la
demanda

a) Elnumeroy laproximidad de los sustitutos del bien

Cuanto mas y mejores sean los sustitutos disponibles de un bien, probablemente

sera mayor su elasticidad precio de la demanda.

b)  El nUmero de usos del bien

Cuanto mayor sea el nimero de usos de un articulo, mayor serd su elasticidad
precio.

c) Los gastos en el bien

Cuanto mayor sea el porcentaje del ingreso que se gasta en un bien,
probablemente sera mayor su elasticidad.

d) Eltiempo de ajuste

Cuanto mayor sea el periodo para lograr el ajuste de la cantidad de un bien
demandado probablemente més elastica sera su demanda.

e) Elnivel delos precios

Si el precio vigente se localiza en el extremo superior de la curva de la demanda
es probable que sea mas elastica la demanda que si se ubicara en el extremo

inferior.
6.2.5 Relacidn entre el coeficiente de elasticidad-precio y el ingreso total.
Cuando la demanda es elastica

e Al aumentar el precio disminuye el ingreso total.

e Al disminuir el precio aumenta el ingreso total.
Cuando la demanda es inelastica

e Al aumentar el precio aumenta el ingreso total.



e Al disminuir el precio disminuye el ingreso total.

6.3 Lateoria del consumidor

Bajo el supuesto de que los consumidores actlan como agentes econOmicos
racionales, el problema principal al que éstos se enfrentan se reduce a la
busqueda de la mejor alternativa de entre todas las posibilidades que tienen en su
proceso de decision como consumidores. En otras palabras, la decision del
consumidor serd aquella opcion que le permita adquirir la mayor combinacion
posible de los distintos bienes y servicios disponibles, dada una dotacién inicial de

recursos (7).

6.3.1 El comportamiento del consumidor
a) Aspectos generales
Dada la complejidad de los estudios realizados en torno al comportamiento del
consumidor y su dispersion temporal, no es tarea facil establecer distinciones
entre ellos como enfoques. Antes que contrapuestos, la mayoria de ellos son
estudios complementarios. Un estudio del comportamiento del consumidor,
referido a las actividades de ciertos consumidores en un lugar de mercado, y como
campo de estudio, incluye un examen de:

i) Qué es el comportamiento del consumidor; y

ii) Por qué se comporta asi.
Algunos autores definen el comportamiento del consumidor como el proceso de
decision y actividades fisicas individuales en el cual se comprometen la
evaluacion, adquisicion y uso economico de los bienes y servicios. Otros opinan
que el comportamiento del consumidor se configura como el conjunto de actos de
los individuos que se relacionan directamente con la obtencion, uso y consumo de
los bienes y servicios. En consecuencia, un andlisis de dicho comportamiento
incluira el estudio del porqué la gente consume, el dénde, con qué frecuencia y en
qué condiciones son consumidos los distintos bienes y servicios. El concepto en
cuestion tiene como finalidad comprender, explicar e intentar pronosticar las

acciones humanas relativas al consumo.



De las posiciones anteriores se desprende que el comportamiento de los
consumidores es un proceso complejo, que comprende distintas actividades y
funciones desde que aquéllos deciden comprar hasta que finalmente lo hacen. Y
un poco mas alla, si se diferencia entre comprador y consumidor (siendo este
ultimo que finalmente compra y “destruye” o disfruta del bien o servicio), el
proceso seria una decision compartida o individual, si es el caso en el que
comprador y consumidor son personas distintas (ej. el jefe de familia y su hijo).

Los consumidores pueden ser individuos u hogares, o indirectamente negocios
privados, organismos o0 agencias del gobierno y otras instituciones. Lo que si
parece llegar a ser un consenso es que el consumo no puede reducirse a un
simple proceso econdémico, sino que ademas debe ser considerado como un

proceso psicosociologico (8).

La conducta del consumidor esta influenciada por dos grupos de caracteristicas
inherentes a él: las internas y las externas. Dentro de las primeras se encuentran a
su vez las caracteristicas personales, que comprenden aspectos relacionados con
la edad, ocupacién, sistema econdémico, estilo de vida y personalidad; y las
caracteristicas psicologicas, que comprenden procesos como motivacion,
percepcion, aprendizaje, actitudes y creencias consideradas

por el individuo. Dentro de las segundas se encuentran las caracteristicas
culturales, relacionadas con la cultura, subcultura y clase social a las que
pertenece; y las sociales, que denotan el grupo de referencia, status y roles.

Las influencias psicolégicas se resumen en el proceso de percepcion y
apreciacion donde el individuo quien recibe el “input” o estimulo, lo procesa en el
sistema nervioso, donde organiza, interpreta y reacciona de manera significativa,
condicionado por diversos factores como la personalidad, la motivacion, el
aprendizaje, las actitudes y creencias, entre otros. Puede existir luego una
motivacion, presion dirigida que conduce a la persona a la meta de satisfaccién de
necesidades, mediada por su atraccién o accion tendente a reducir o conducir.
Esas necesidades son de dos tipos: biogénicas o fisioldgicas, que comprenden las

necesidades de comida, aire, vestido, sexo, que son de caracter primario y



esenciales para sustentar la vida; y las psicogénicas, adquiridas desde la cultura y
entorno, y que tienen mayor dificultad en ser satisfechas. Es el caso de las
necesidades de afecto, seguridad y prestigio, entre otras.

Las necesidades son organizadas en términos de prioridades, con lo que se
convierten en necesidades jerarquizadas.

Existen cinco niveles jerarquicos que se muestran como sigue:

1. Necesidades fisiolégicas: basicas, como hambre, vivienda, energia,
supervivencia.

2. De seguridad y proteccion: renta, empleo, seguridad social, salud.

3. Sociales: de pertenencia a un grupo, emocionales de vida social.

4. De estima y apreciacion: status social, prestigio, poder, reputacion.

5. De autoestima y realizacion: uso al maximo de los recursos.

En la medida en que las necesidades del nivel inmediato anterior quedan
satisfechas, se ponen en marcha motivaciones de un nivel mas alto. En este punto
debe tenerse en cuenta que las jerarquias no son tan puras, y que en la mayoria
de los casos aparecen combinadas. Ademas, las jerarquias cambian en funcién
del nivel de desarrollo de cada pais. Asi por ejemplo, en los paises desarrollados
(de alta renta per capita), la base de la piramide la constituye el nivel 1, en tanto
gue en los paises en desarrollo (de baja renta per capita) la piramide de jerarquias
se invierte. Siguiendo con el proceso conductual, el individuo experimenta mas
adelante el aprendizaje, proceso en el que su comportamiento se modifica con
caracter permanente debido a los efectos de una actividad, adiestramiento y
observacion.

Dos son los tipos de aprendizaje: uno, el motor; y el otro, referido a los
conocimientos, ideas y opiniones. En el segundo caso, los distintos autores lo fijan
como un proceso impulsado basicamente por las expectativas y necesidades del
consumidor, que lo llevaran mas adelante a una satisfaccion.

Con relacién a las influencias culturales, es del conocimiento general que la
pertenencia a una sociedad que tienen unas creencias basicas, normas y valores,
condicionara la conducta del consumidor. Este las absorberéa inconscientemente, y

formara valores centrales y secundarios, transmitidos generacionalmente y



reforzados y/o desviados en el proceso educativo y experiencias de vida. También
la pertenencia a una clase social (estructurada generalmente segun caracteristicas
de ingreso, ocupacion, y prestigio o status) condiciona la conducta del consumidor,

siendo la familia el principal grupo de socializacion.
6.4 Bienes

En general se llama bien a “cualquier cosa que el hombre juzgue capaz de

concurrir a la satisfaccion directa o indirecta , de sus necesidades.

6.4.1 Definicion de bienes y productos
a) Bien

Es un concepto abstracto, intangible. Significa utilidad, beneficio. Hablamos de un
bien econdmico, lo abundante y gratuito no es un bien econémico, porque no es
escaso Y no tiene precio (tiene valor de uso pero no valor de cambio), a pesar de
que satisface una necesidad, tal es el caso del aire, los rayos solares, etc. A estos
bienes se les denomina bienes libres o bienes no econémicos. Aquellos que se

encuentran en abundancia y libres en la naturaleza.

A veces también denominados mercancias o mercaderias en economia a todo
aquel género con el que se puede comerciar. Podemos distinguir multitud de
bienes: materias primas, bienes inferiores, bienes superiores, bienes Giffen,
bienes de consumo, bienes de inversién, bienes normales, bienes de lujo o bienes

de primera necesidad, entre otros.

Ahora, lo contrario de un bien, es un mal. Esta definicibn tampoco nos interesa
porque a nadie se le ocurriria, dentro de lo racional, comprar un mal que es algo

gue no satisface una necesidad, por lo tanto la demanda seria cero.
b) Producto

Es un concepto concreto, real, tangible, fisico. Es la concretizacién del bien. Un
producto es cualquier cosa que pueda ofrecerse para satisfacer una necesidad o

deseo. Abarca objetos fisicos, servicios, personas, lugares, organizaciones e
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ideas. Podria igualarse a las mercancias (definicion marxista, que significa medio

material, de oferta limitada, que satisface las necesidades humanas).
6.4.2 Tipos de bienes

Existen varias clasificaciones, sin embargo las mas usuales son la de bienes

bésicos, secundarios (servicios) y terciarios (lujos).

En la busqueda de productos que satisfagan las necesidades y la busqueda de
estrategias de disefio de productos, haremos una clasificacion de bienes que nos

permitan su analisis (9).

a) Primera Clasificacion:
En la teoria econdmica, los productos pueden clasificarse en tres grupos:
i. Bienes no duraderos

Son bienes tangibles que se consumen normalmente en uno 0 UNOS cuantos USoS.
Los ejemplos incluyen los alimentos. Como estos bienes se consumen rapido y se
compran con frecuencia (alta rotacion), la estrategia de mercadotecnia es hacerlos
asequibles en muchas ubicaciones, cobrar s6lo un pequefio margen de ganancia y
hacer mucha publicidad. Vemos, que los productos alimenticios que satisfacen la
necesidad de alimentacién no son duraderos, la salud que satisface la necesidad
de vida, generalmente no es duradera, la vestimenta que satisface la necesidad de
calor o abrigo si es un bien duradero.

ii. Bienes duraderos

Son bienes tangibles que normalmente sobreviven a muchos usos. Los ejemplos
incluyen artefactos electrodomeésticos, ropa. Los productos duraderos requieren
normalmente mas ventas personales, servicios adicionales, requieren un margen

mas elevado de ganancias y mas garantias del vendedor.
iii. Servicios
Son actividades, beneficios o satisfacciones que se ofrecen en venta. Los

ejemplos incluyen cortes de cabello, reparaciones, transporte, etc. Los servicios
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son intangibles, inseparables, variables y perecederos. Como resultado, requieren

normalmente mas control de calidad, credibilidad del proveedor y adaptabilidad.
b) Segunda clasificacion: “Bienes de consumo”
i. Bienes de consumo

O bienes de uso familiar. En general, los bienes de consumo seran aquellos
bienes que sean utilizados por los individuos o familias. La cantidad de bienes de
consumo que se venden en un pais refleja los niveles de vida del mismo y también
permiten ver los gustos y las caracteristicas de la sociedad. Son bienes finales
producidos por el hombre destinados al consumo de las personas (a diferencia de
los bienes intermedios, que son bienes que se utilizan en el proceso de produccién
para transformarlos en bienes finales, o de los bienes de capital, que son la

maquinaria que se utiliza en las industrias).
ii. Bienes de consumo no duradero

Entre los bienes de consumo podemos distinguir los producidos para el consumo
inmediato (caramelos, dulces).

iii. Bienes de consumo duradero

Son aquellos bienes que se pueden utilizar varias veces durante largos periodos
(un automdvil, un reproductor de videos o una lavadora). Sin embargo, cuando un
bien de consumo (por ejemplo, un ordenador o computadora) se utiliza en una
empresa para producir otros bienes, segun la teoria econémica sera un bien de
capital, y no un bien de consumo. Por lo tanto, definiremos los bienes en funciéon

del uso que se les confiera.

Los precios de los bienes duraderos de consumo estan relacionados con los de
segunda mano; su demanda esta influenciada por los auges en las reposiciones,

reciclados, etc.

A causa del alto precio en relacion con los ingresos de la mayoria de
consumidores, los bienes duraderos de consumo se compran en su mayoria a
plazos o mediante otros métodos de extensiéon de su pago a lo largo de un periodo

de tiempo.
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iv. Bienes de produccion

O bienes de Inversion (o simplemente inversion fija, activo fijo), bienes de capital,
o0 bienes de las empresas privadas, publicas y organizaciones diversas tanto
privadas y publicas. Se subclasifican en: bienes de produccion duraderos

(inversion fija) y bienes de produccién no duraderos (bienes intermedios).

Los bienes de produccion son bienes duraderos propiamente dichos y sus precios
son altos, en relacion a los precios de los bienes no duraderos que significan

pocos montos, y por tal son compras frecuentes sin mayor analisis de compra.

La expansion de la produccién en las industrias de bienes de capital Unicamente
pueden mantenerse si la tasa de crecimiento de la demanda de bienes de
consumo se mantiene, la base de la prosperidad en las industrias de bienes de

capital tiene caracter precario.
Incluyen la maquinaria, equipo, instrumentos de produccién.

Los bienes de produccién o capital fijo consisten en bienes de produccion como
fabricas, planta, equipo, edificios, ferrocarriles, transportes, canales y todas las
formas de capital disponibles para la produccion de bienes de consumo o bienes
de produccion. Estos son los bienes propiamente dichos.

c) Tercera clasificacion: Bienes Intermedios, Bienes en Proceso y

Bienes Finales
i. Bienes Intermedios

Son bienes que podrian considerarse bienes de produccion no duraderos que
sirven para la obtencion de bienes finales. Se denominan insumos, materia prima,
materiales. Estos bienes intermedios convertidos en algo concreto que se

denominaran productos finales.

Estos factores se combinan siguiendo etapas para obtener el producto en proceso
y luego final. Estos bienes son fungibles. Se podria decir que son bienes de

consumo de las empresas y organizaciones.
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Combinando los factores o elementos productivos se obtienen otros bienes de
consumo y de capital, que seran vendidos al mercado de consumo Yy

organizacional (empresas industriales y de reventa, gobierno).
Dentro de las organizaciones se tienen otras definiciones como:
ii. Bienes en Proceso

Se refieren a los factores de la produccion vinculados al proceso productivo y
todavia no totalmente convertidos en productos acabados, como los edificios no
terminados o los autos semiterminados en cualquiera de las fases de produccion.

También se les denomina productos no terminados.
iii. Bienes Finales

O productos terminados. Los que estan listos en los estantes para las ventas.

Ahora, se convierten bienes de consumo (familias) o produccion (organizaciones).
d) Otros Bienes
i. Bienes Complementarios

Aquellos bienes que deben utlizarse conjuntamente para satisfacer una

necesidad.

Los bienes pueden estar relacionados o no; los bienes relacionados pueden
subdividirse en bienes complementarios y bienes competitivos o sustitutos. Los
ejemplos de complementarios incluyen el pan y la mantequilla, la computadora y el
uso del Internet, etc. Y entre los bienes sustitutos sucede cuando los
consumidores se enfrentan con una gran variedad de bienes para satisfacer sus
necesidades. Algunas necesidades pueden satisfacerse con mas de un bien, es

decir, mediante bienes competitivos, que son sustitutos uno de otro.

Cuanto mas un individuo emplea un bien, tanto mas debe usar de los bienes que
le son complementarios, asi por ejemplo, el automovil y la gasolina, la electricidad
y los electrodomésticos, los cigarrillos y los fosforos. Existen diversos grados de

complementariedad. Puede haber una relacién estrecha, rigida o flexible.

ii. Bien inferior o Giffen
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Aquellos que se compran en cantidades relativamente grandes a niveles de
ingresos bajos. A medida que baja el precio del bien, disminuye su demanda. La

elasticidad precio-ingreso es menor que uno.
iii. Bien normal

Son bienes que a medida que aumenta o disminuye su precio, también aumenta o
disminuye su consumo proporcionalmente. La elasticidad precio-ingreso es igual a

uno.
iv. Bien superior

Son bienes que se caracterizan porque al bajar su precio, también aumenta mas

de la proporcion disminuida. Su elasticidad precio-ingreso es mayor que uno.

6.4.3 Bien econdmico

Lo que hasta aqui se ha dicho encaja dentro de lo que se conoce como bien
en el sentido genérico y méas limitado de la palabra, pero no se enmarca
dentro de lo que se conoce como bien en término econdmico. En el primer
caso se alude a los medios que se pueden obtener en distintas cantidades
para llenar deseos o carencias de algo.

Entre estos hay algunos que se consiguen sin esfuerzos alguno, (como el aire
gue sirve para respirar) y que por ser abundantes los encasillamos dentro del

concepto de “bien gratuitos, libres o no econémicos”.

Para que un bien sea catalogado como bien econdémico, debe ser escaso y
concurrir a la satisfaccion de las necesidades del hombre. La distincion entre
bien econdmico y no econémico, no es absoluta, sino que a veces depende de
las circunstancias. En condiciones normales el agua de un rio es un bien
gratuito para quien vive cerca de él; pasa a ser bien econdémico cuando se le

introduce a una ciudad por medio de acueducto.

Los bienes econdmicos son aquellos que existen en una cantidad limitada y

ademas se incurre en un tiempo y un costo para producirlos.
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VIl. DISENO METODOLOGICO

Tipo de estudio

Es un estudio descriptivo: En el cual abordamos un problema de trascendencia
en la teoria econémica, como lo es, la incidencia de las variaciones ciclicas de los
precios en la demanda de los bienes de consumo familiar, y se identifican las
acciones que adoptan los hogares y el impacto que tiene sobre su consumo de
bienes alimenticios las variaciones en los precios. Ademas, es un estudio de

corte transversal porque se realiza en un periodo de tiempo determinado.

Area de estudio
El area de estudio es el barrio Guadalupe de la ciudad de Ledn, se ubica al sur de
la ciudad y limita al norte con el barrio San Sebastian, al sur la comarca el

Chague, al este con Residencial Fundeci, al oeste con el reparto Emir Cabezas.

Universo
Lo conforman mil ciento noventa y cinco (1195) hogares que hay en el barrio
Guadalupe (segun datos del CIDS).

Muestra
Se obtuvo a partir de la siguiente ecuacion estadistica:
n= N pg
(N-1) D+pq

Donde:

n= tamafo de la muestra.

N= tamafio de la poblacion.

p= Proporcién de hogares en los que las variaciones de los precios generan
variaciones en la demanda.

g= (1-p) Proporcion de hogares en los que las variaciones de los precios no

generan variaciones en la demanda.



B= error de estimacion.

Entonces: n= 1195 (0.5) (0.5)
(1195 -1)(0.09%)(0.5)(0.5)
4

n = 112 hogares

Por lo tanto, de los 1195 hogares que conforman el universo, se extrae una

muestra de 112 hogares a encuestar.

Muestreo

Se utilizd el muestreo probabilistico aleatorio simple, donde todos los hogares
tenian la misma probabilidad de ser seleccionados para conformar la muestra, a
partir de la visita al barrio y con la orientacion de su mapa se identificaron las 28
manzanas que comprende el barrio. Posteriormente se cuantificaron los hogares
asignandoles un namero Unico comprendido entre 1 y 1195 a cada hogar, luego
se efectud el sorteo de seleccién, dénde se introdujo en una caja los 1195
nameros y a continuacién se extrajo al azar uno a uno los 112 numeros de los

hogares que conformarian la muestra.

Fuentes de informacion
e Primarias: Encuesta aplicada a los 112 jefes de hogar del barrio
Guadalupe.
e Secundaria: Se consultd a expertos sobre el tema, la bibliografia

pertinente, e informacién actualizada de los diarios de circulacion nacional.



Recolecciéon de Datos

Para este estudio, el instrumento de recoleccion de datos fue la encuesta por
muestreo a partir de la cual se hace inferencia de la poblacion con base en la
informacion extraida de una muestra. Se estructuré un instrumento orientado a
alcanzar los objetivos de la investigacion, capaz de recopilar la informacion
pertinente para estudiar la elasticidad de la demanda y otros aspectos importantes
como los datos generales del jefe de la familia y las medidas que adoptan los
hogares a la hora de hacer frente a las variaciones en los precios de los bienes
gue consumen. Aplicamos la encuesta durante cuatro meses en los hogares del
barrio Guadalupe, visitamos cada hogar seleccionado en cuatro ocasiones
(periodos mensuales). La encuesta se estructur6 con preguntas cerradas y de

seleccién multiple para un mejor procesamiento de datos y andlisis de resultados.

Procesamiento de Datos
El procesamiento de los datos obtenidos de la encuesta se realizé en el programa

Microsoft office Excel 2007 y a través de operaciones matematicas.



OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

7.1 Datos generales

VARIABLE DEFINICION SUBCATEGORIA | INDICADOR ESCALA
-Numero de | ¢ Cuantas
miembros en el | personas
hogar. habitan en

Es una forma de su hogar?

Datos identificar

Generales cuantitativamente ¢,Cuantas

a la poblacion en | -Namero de | personas

estudio. miembros que | estan
actualmente laborando
laboran. actualmente?

-Ingreso mensual
en el hogar.

¢Qué
cantidad de
ingresos
perciben en
el hogar

cada mes?




7.2 Datos del jefe de la familia

VARIABLE

DEFINICION

SUBCATEGORIA

INDICADOR

ESCALA

del

jefe de la

Datos

familia.

Es una forma
de

cualitativamente

identificar

al jefe de la

familia.

-Sexo.

Marque con
una “X”, en
M__ si
hombre, y en
F_ si

mujer.

es

es

-Preparacién
del

jefe de la familia.

académica

Marque con
una “X’, en
el nivel
académico

que le

corresponda.

Ninguno___
Primaria__
Secundaria____
Técnico___

Profesional

-Estado laboral

Actual.

Marque con
“X” ,

sea

una
segun
su situacion

laboral.

Empleado
Desempleado

Trabaja x cuenta

propia____




7.3 Datos del consumo familiar.

VARIABLE | DEFINICION | SUBCATEGORIA | INDICADOR ESCALA
Precio del Arroz. Costo del | Cordobas
Arroz.
Es la
_ cantidad  de | precio del Aceite. | Costo del | Cordobas
Precio unidades Aceite.
pagado  por | monetarias
los bienes de
que paga el | p acig del | Costo del | Cérdobas
consumo. :
consumidor AzUcar. Azlcar.
para adquirir
un bien o
servicio. Precio de 0S| costo de los | Cordobas
Frijoles. Frijoles.
Precio de la| Costo de la| Coérdobas

Leche.

Leche.




7.4 Datos del consumo familiar.

VARIABLE | DEFINICION | SUBCATEGORIA | INDICADOR ESCALA
Cantidad de | Cantidad Libras por
Arroz. consumida de | semana.
Arroz.
Es la'| cantidad de | Cantidad Litros por
cantidad de | pceite, consumida de | semana.
Cantidad unidades de Aceite.
demandada bienes  que
de  bienes | cONSUMeN Cantidad de | Cantidad
de consumo. | 1@s familias. | Azqcar. consumida de | Libras por
Azlcar. semana.
Cantidad de | Cantidad Libras por
Frijoles. consumida de | semana.
Frijoles.
Cantidad de | Cantidad Litros por
Leche. consumida de | semana.

Leche.




7.5 Medidas ante variaciones en el precio.

VARIABLES | DEFINICION SUBCATEGORIA | INDICADOR ESCALA
Redujo la cantidad
consumida de

Medidas ante | Marque con :
ese bien.

Medidas Son las | iIncrementos en el funa “X" la

adoptadas | distintas precio de los | medida que | Dejo de

frente a las | acciones que bienes. usted consumirlo

variaciones | toman los prefiere. completamente.

en los | consumidores o

_ Lo sustituyo por
precios de | con respecto a )
_ otro bien.
los bienes | los
alimenticios | incrementos o Destind mas
decrementos presupuesto para
de los precios mantener su nivel
de los bienes de consumo.
alimenticios Aumentd la
que cantidad
consumen. Medidas ante | Marque con | . .o i de ese
decrementos en el [una “X’ la bien.
precio de los | medida que
bienes. usted Lo sustituyé por
prefiere. otro bien de mas

calidad.____

Mantuvo su nivel

de consumo.____




VIll.  ANALISIS DE RESULTADOS

A continuacion, se presentan los resultados obtenidos de las encuestas aplicadas
a 112 hogares del barrio Guadalupe de la ciudad de Ledn. Las cuales se aplicaron
a través de visitas mensuales durante cuatro meses a cada una de las familias
seleccionadas para ser objeto de nuestro estudio. Los resultados se presentan en
tres grandes acapites;

1- Se presentan datos generales de los hogares encuestados.
2- Se presentan los datos del jefe del hogar.

3- Se presentan los datos del comportamiento del consumo familiar durante

los cuatro meses que duro el estudio.
8.1 Datos Generales de la familia

En el Grafico No. 1 se observa que de los 112 hogares encuestados se destacan
como datos relevantes tres hogares por el gran nimero de miembros que los
integran, encontramos un hogar conformado por 24 miembros, otro hogar
conformado de 14 y otro de 13 miembros, esta cantidad de miembros en un hogar
es inusual en las ciudades. También es importante mencionar que tres personas
es la cantidad mas frecuente de miembros en el hogar ya que 24 hogares estan
constituidos por tres miembros, mientras que 23 hogares estan conformados por
5 miembros y 22 hogares estan conformados por 4 miembros, estas cantidades de

miembros en un hogar es normal en las ciudades.
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Fuente: elaboracion propia.

El Grafico No. 2 muestra la cantidad de miembros del hogar que actualmente
trabajan, es importante sefialar que la mayor parte de los hogares encuestados
cuentan solamente con una o dos personas laborando actualmente, para ser mas
exacto, de los 112 hogares encuestados en 41 de ellos (hogares), solamente
trabaja una persona mientras que en 36 de ellos solamente trabajan dos personas,
alcanzando ambos un 68.75% de la muestra, por otra parte, cabe mencionar que
hay 17 hogares en los que trabajan tres personas y 11 hogares en los que
trabajan cuatro de sus miembros. El dato mas relevante se aprecia en dos
hogares, en uno de ellos trabajan diez personas, mientras que en el otro trabajan

7 de sus miembros.



Gréafico No.2
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Fuente: elaboracion propia.

La Tabla No. 1 muestra los distintos niveles de ingresos que perciben los hogares
en estudio, es interesante el hecho de que el 14.28% de los hogares capta
ingresos que oscilan apenas entre C$500 y C$1500 cérdobas, pero eso no es
todo, la Tabla refleja la realidad de nuestro pais, realidad a la que no escapan
estas familias, ya que el 85% de los hogares encuestados no percibe ingresos
suficientes para cubrir el costo de la canasta basica (cuyo costo promedio durante
los meses que duro el estudio es de C$8627.29 cérdobas segun datos del BCN) y
s6lo el 15% de los hogares encuestados alcanza a cubrir la canasta basica con
los ingresos que percibe. Este suceso se relaciona directamente con el nivel
académico del jefe de la familia, ya que del total de hogares encuestados el 41%
de los jefes de hogar cuentan apenas con poca 0 ninguna preparacion académica

(nivel primario o ninguna formacion) (ver Gréafico No 4).



Tabla No.1

INGRESO MENSUAL
RANGO FRECUENCIA
500 - 1500 16
1501 - 2500 18
2501 - 3500 18
3501 - 4500 13
4501 - 5500 10
5501 - 6500 10
6501 -7500 6
7501 - 8500 4
8501 - 9500 1
9501 — MAS 16

Fuente: elaboracion propia.

8.2 Datos del jefe del hogar

El Grafico No. 3 nos muestra el género de los jefes de familia de la poblacion
encuestada, es importante mencionar la particularidad de este gréfico ya que nos
indica que un 54% de los jefes pertenecen al género masculino y el restante 46%
al género femenino, es interesante conocer estos datos ya que casi un 50% de
los jefes son mujeres lo cual en afios anteriores la cifra de género femenino no
eran tan relevante como en la actualidad, esto se debe en parte a la liberalizacién

del género femenino y también al constante aumento de madres solteras.



Grafico No. 3

SEXO DEL JEFE DE FAMILIA

52 PERSONAS SR
60 PERSONAS
46% 54%

Fuente: elaboracion propia.

El Grafico No. 4 nos presenta el nivel académico de los jefes de familia de la
poblacién en estudio, nos refleja que solamente un 20% de la poblacion
encuestada es profesional, un 13% realizé estudios técnicos, y el restante 67%
posee poca, muy poca 0 hinguna preparacion académica. La caracteristica del
bajo nivel académico de los jefes de familia tiene un impacto directo en el ingreso
qgue perciben las familias, y se demuestra en la Tabla No. 1, donde se puede
apreciar que solo 17 de los 112 hogares del estudio, tienen la capacidad salarial
para cubrir el costo de la canasta basica. También cabe destacar el hecho de que
a pesar de ser la ciudad de Leon considerada como una de las mas desarrolladas
del pais y ademdas es una ciudad en la que hay muchas universidades, un
considerable porcentaje de personas no alcanzan el nivel profesional, a como lo
observamos en el Grafico No. 4 donde podemos apreciar que un 39% de la

poblacion en estudio se conforma de bachilleres y técnicos.



Grafico No. 4
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Fuente: elaboracion propia.

El Grafico No. 5 nos muestra la situacion laboral de los jefes de hogar, es
importante sefialar el hecho de que el 14% de los jefes de hogar del estudio
actualmente estan desempleados, siendo este un porcentaje alto si tomamos en
cuenta que en teoria, los jefes de hogar son el sostén de familia y que esta
situacion de desempelo también va en detrimento de la formacién académica de
sus hijos, que puede tener como consecuencia un circulo vicioso de bajos
ingresos y desempleo. Es importante destacar que a pesar de haber dentro de la
poblacion en estudio, un 86% de jefes de familia entre empleados y personas que
trabajan por cuenta propia, la mayoria refiri6 que no le ajusta el salario para la
manutencion de su hogar y se quejo del estancamiento del nivel salarial en el pais,

asi como de sentirse insatisfecho con la actividad laboral que desempefia.



Grafico No. 5

ESTADO LABORAL DEL JEFE DE FAMILIA

66
59%

EMPLEADO DESEMFPLEADO TRABX CTAFPROPIA

Fuente: elaboracion propia.
8.3 Datos del consumo familiar

El Grafico No. 6 nos muestra el comportamiento del consumo familiar durante el
periodo de estudio, especificamente detalla la sensibilidad de la demanda de los
productos alimenticios (Arroz, Aceite, Azucar, Frijoles y Leche) que consumen los
hogares del barrio Guadalupe, durante el periodo de estudio, se midid la
Elasticidad Precio de la Demanda en tres periodos mensuales( los meses de
Mayo, Junio y Julio), teniendo como base el mes de Abril. Es importante sefalar
que la Leche fue el producto menos sensible a las variaciones en los precios,
siendo su demanda inelastica en el primer periodo (Mayo con respecto al mes
base), es decir, que aunque el precio de la leche disminuy6é del mes de Abril al
mes de Mayo, la demanda se comport6 indiferente y en algunos casos disminuyo,
mientras que para el segundo y tercer periodo (Junio y Julio con respecto al mes

base), su curva de elasticidad tuvo un comportamiento ascendente continuo, por



lo tanto al incrementarse el precio de la Leche en estos periodos los hogares
disminuyeron su consumo. En el caso del Aceite sucedio lo contrario, ya que fue el
producto mas eléstico del estudio, en el primer periodo tuvo una demanda
bastante elastica con respecto al mes base pero para el segundo y tercer periodo
su curva de elasticidad presenta un comportamiento descendente continuo con
respecto a los incrementos en el precio, es decir, que los hogares al incrementar el
precio del Aceite en esos meses redujeron la cantidad que consumian de este

producto.

Un caso particular es el consumo de Azlcar, ya que su demanda se comporta
elastica en el primer periodo,los hogares reaccionan disminuyendo su nivel de
consumo al incrementarse el precio, pero la curva de elasticidad de demanda tiene
un comportamiento descendente para el segundo periodo, es decir que los
hogares aumentaron (0 por lo menos mantuvieron constante) su consumo de
Azlcar aunque incrementd su precio en el segundo periodo, sin embargo
reacciona negativamente el consumo en el tercer periodo, observamos como la
curva de la elasticidad adopta un comportamiento ascendente, las familias optaron

por disminuir su nivel de consumo al incrementarse el precio.

En el caso del Arroz, en el primer periodo la demanda apenas reacciona ante el
incremento en el precio, para el segundo la reacién fue aun mas ligera y en el
tercer periodo reacciona un poco mas sensible al incremento en el precio pero, sin

mucha relevancia.

En el caso de los Frijoles, para el primer periodo su demanda se aprecia un poco
elastica, ya que aunque hay una disminucion en el precio ligeramente se
incrementa el nivel de consumo, sin embargo para el segundo y tercer periodo se
mantiene la tendencia decreciente de los precios pero incrementa un poco mas el
nivel de su consumo, se aprecia en la tendencia ascendente que tiene su curva de

elasticidad de la demanda.
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Fuente: elaboracion propia.

En la tabla No.2 se presentan las variaciones en los precios y las cantidades de
los productos alimenticios que consumen las familias durante el mes de Mayo, a
partir de el mes base (Abril), el Arroz experimentd un aumento de 38.5% en el
precio lo que provoco una reduccién en la demanda equivalente al 8.17%, en el
caso de la demanda del Aceite se comporté mas sensible ya que disminuy6 en
un 10% debido a un incremento del 13.85% en su precio.

El Azacar sufrié un incremento en su precio equivalente al 15.44% provocando
una contraccion en su demanda, disminuyendo ésta en 4.77%. El precio de los
Frijoles disminuyé en un 23.44% en este periodo provocando que los hogares
incrementaran su demanda en un 7.53%. Mientras que la Leche tuvo el
comportamiento mas inelastico del periodo ya que las familias apenas redujeron
su consumo en un 0.54%, debido a la reduccion del 8.87% en su precio, esta
disminucién del consumo de Leche se debe en parte al incremento del precio en el

resto de los productos en estudio.



Tabla No 2.

SEMANA DEL 25 AL 30 DE SEMANA DEL 25 AL 30 DE
ABRIL MAYO
PRODUCTOS [PRECIO Ox PRECIO Ox
PROMEDIO PROMEDIO | PROMEDIO PROMEDIO

Arroz 7.8 8.81 10.81 8.09
Aceite 35.58 2.2 40.51 1.98
Azlcar 5.05 5.24 5.83 5
Frijoles 19.83 3.32 15.18 3.57
Leche 9.69 7.31 8.83 7.27

Fuente: elaboracion propia.

En la Tabla No.3 observamos el comportamiento de la demanda en el tercer mes
(Junio) del estudio, siempre analizando las variaciones de los precios y las
cantidades consumidas con respecto al mes base (Abril). En este periodo el Arroz
presentd un incremento del 32.56% en su precio, como consecuencia la demanda
se redujo en un 6%. En el caso del precio del Aceite que registré un incremento
del 14.53% en el precio, reaccionando la demanda de manera mas elastica ya que
la cantidad consumida se redujo en un 7.77%. El AzGcar tuvo un considerable
incrementd del 20% en su precio reflejando una leve reduccion del 1.52% en su
demanda. La demanda de Frijoles reacciond positivamente a la disminucion del
precio ya que la cantidad demandada se incrementé en un 10.54% debido a la
reduccion en el precio del 23.09%.

La Leche registr6 un incremento en el precio del 9.49%, debido a eso los hogares

optaron por reducir la demanda en 1.23%.



Tabla No. 3

SEMANA DEL 25 AL 30 DE | SEMANA DEL 25 AL 30DE
ABRIL JUNIO
PRODUCTOS PRECIO Ox PRECIO Ox
PROMEDIO |PROMEDIO| PROMEDIO |PROMEDIO
Arroz 7.8 8.81 10.34 8.28
Aceite 35.58 2.2 40.75 2.03
Aztcar 5.05 5.24 6.06 5.16
Frijoles 19.83 3.32 15.25 3.67
Leche 9.69 7.31 10.61 7.22

Fuente: elaboracion propia.

En la Tabla No. 4 observamos el comportamiento de la demanda en el Gltimo mes
del estudio (Julio). Continué la tendencia alcista en el precio del Arroz, esta vez el
incremento fue del 37.56%, como consecuencia la demanda de las familias
disminuyé en un 8.28%, esto siempre con respecto a la demanda que se
experimento en el mes de Abril. El Aceite experimenté un incremento del 26.47%
en su precio ocasionando una disminucién del 10.45% en la cantidad demandada.
La demanda de Azucar continué disminuyendo debido al aumento del 22.57% de
su precio. Mientras que el precio de los Frijoles presenté una reduccion del
11.69% y por ende provoca un incremento de un 10.54% de la cantidad
demandada. La Leche reportd un incremento en el precio de un 13.31%,

provocando que su demanda disminuyera en 3.14%.

Tabla No. 4
SEMANA DEL 25 AL 30 DE SEMANA DEL 25 AL 30 DE
ABRIL JULIO
PRODUCTOS PRECIO Qx PRECIO Qx
PROMEDIO PROMEDIO PROMEDIO PROMEDIO
Arroz 7.8 8.81 10.73 8.08
Aceite 35.58 2.2 45 1.97
Azucar 5.05 5.24 6.19 498
Frijoles 19.83 3.32 17.51 3.5
Leche 9.69 7.31 10.93 7.08

Fuente: elaboracion propia.




En el Grafico No. 7 podemos observar las medidas que con mas frecuencia
adoptan los jefes de hogar en el barrio Guadalupe para hacer frente a los
incrementos de los precios de los productos que consumen. El 46.45% de los
encuestados respondié que ellos mantienen su nivel de consumo aungue tengan
gue destinar mas presupuesto o sacrificar el consumo de otros productos para
poder seguir comprando la misma cantidad de los bienes en estudio a pesar del
incremento de precio, mientras que en un 33% de los hogares respondieron que la
medida que ellos adoptan es reducir su nivel de consumo y un 18% de los hogares
manifestaron que al incrementarse el precio de un producto no tenian otra opcién
mAas que cambiarlo por un bien sustituto mas barato, aunque el nuevo producto
consumido fuera de menos calidad. Apenas un 2% refiri6 que dejaba de consumir

completamente un producto, si éste incrementaba su precio.
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Fuente: elaboracion propia.



En el Grafico No. 8 se presentan las medidas adoptadas por los hogares cuando
disminuye el precio de los bienes alimenticios que consumen. La mayoria de los
hogares, exactamente un 64 % de ellos respondieron que preferian mantener su
nivel de consumo a pesar de que al disminuir el precio de los productos, su poder
adquistivo se incremente. Por otro lado, un 23% de las familias prefieren elevar su
nivel de consumo aprovechando la disminucién del precio y el aumento del poder
adquisitivo de su renta. Por ultimo, en el 13% de los hogares encuestados
prefieren abandonar el consumo de un producto al disminuir su precio y optan por

sustituirlo por un producto de mejor calidad.

Grafico No. 8
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IX. CONCLUSIONES

A partir del analisis de resultados (realizado previamente), podemos concluir lo

siguiente:

La demanda de bienes alimenticios (Aceite, Arroz, AzUcar, Frijoles y Leche ) de los
hogares del barrio Guadalupe de la ciudad de Ledn se comportdé durante el

periodo de estudio de la siguiente manera.

e En lo que respecta al Aceite, éste fue el producto que mostré mayor
variacion en su demanda durante todo el periodo de estudio, ya que ésta
disminuy6 un 10.25%, debido a un considerable aumento del 26.47% en el
precio.

e Otro caso destacado es el precio del Arroz, que experimentd un
considerable incremento del 36.57% en sus precios, provocando que los
hogares redujeran en un 8.28% la demanda de este producto.

e En el caso de la demanda de Azucar, también tuvo que soportar un
considerable aumento del 22.57% en el precio, obligando a los hogares a
reducir en un 4.96% su demanda.

e Los hogares tuvieron su Unico alivio en el precio de los Frijoles, ya que, éste
presentd una reduccion del 11.69%, incrementando la demanda de Frijoles
en un 10.54%.

e Mientras que la Leche soportd una baja en su demanda del 3.14%,
provocada por un alza equivalente al 13.14% en su precio durante el

estudio.

En lo que respecta a la elasticidad precio de la demanda de los bienes alimenticios
consumidos por los hogares del barrio Guadalupe durante el estudio, podemos

concluir qué:

e La demanda de Aceite en los hogares, tuvo el comportamiemto mas
elastico de todos los bienes en estudio, esto debido a que fue el producto

gue mas variacion (disminucion del 10.25%) experimentd en su demanda



como consecuencia de las variaciones en el precio (incrementos del
26.47%).

La demanda de Arroz se comporté de manera menos sensible que la del
Aceite, ya que, aunque durante el periodo de estudio su precio vario
significativamente, los hogares respondieron variando gradualmente su
demanda. De tal manera que los hogares redujeron su demanda de Arroz,
en 8.28% debido a un incremento en el precio de 37.56%.

En el caso del Azucar, la demanda no tuvo una variacion muy significativa y
por lo tanto fue mas ineslastica que los dos productos anteriormente
citados, ya que solo se redujo en un 4.96% a pesar de que su precio
aumento sustancialmente en un 22.57% a lo largo del periodo de estudio.
Los hogares del barrio Guadalupe reflejaron un comportamiento casi
proporcional en la variacion de la demanda de Frijoles con respecto a la
variacion del precio, ya que, durante el estudio el precio de los Frijoles
experimentd una reducciéon del 11.69%, como consecuencia los hogares
elevaron su demanda en un 10.54%. Esto nos lleva a concluir que hay una
elasticidad casi unitaria en este producto. Asi mismo, es importante
mencionar que de los 112 hogares en estudio, casi un 4% de ellos
refirieron no consumir Frijoles.

La demanda de Leche es sin duda uno de los elementos mas importantes
que se estudié en esta investigacién, en primer lugar, una significativa
parte de la poblaciéon refiri6 no consumir Leche ( 27.67% de los 112
hogares en estudio no consumen Leche), en segundo lugar la poblaciéon
gue consume este producto manifestd que de todos los bienes en estudio,
es el producto que ocupa el primer puesto a la hora de sacrificar el
consumo cuando aumenta el precio de cualquiera de los otros bienes. Es
decir que tiene una demanda inelastica durante los primeros meses de
estudio (Abril a Mayo), ya que como se pudo observar en la Tabla No. 2
aunque el precio de la Leche disminuy6, también la demanda se contrajo.
Lo cual nos lleva a concluir que en los hogares del barrio de Guadalupe se

prioriza el mantener el consumo de los bienes mas basicos como el Arroz,



los Frijoles, el Aceite y el Azucar, y se sacrifica el consumo de un bien

menos basico como la Leche en el caso que los precios aumentan.

Por otra parte, a partir de la informacion recopilada podemos concluir que los jefes

de familia implementan algunas medidas a la hora de hacer frente a las

variaciones en los precios.

En el caso que aumente el precio de un bien, los jefes de familia
mayoritariamente ( el 46.45% de los jefes de familia encuestados optaron
por esta medida) optan por mantener el consumo, aunque tengan que
destinar mas presupuesto de sus ingresos o0 tengan que sacrificar la
demanda de otros bienes para mantener su nivel de consumo. No menos
importante es la segunda opcion de los jefes de hogar, que prefieren
adoptar la medida de reducir su nivel de consumo ante un incremento en el
precio (33. 03% de los jefes de familia adoptan esta medida), mientras que
un 17.85% de los jefes de familia encuestados prefieren sustituir el
consumo de un bien por otro al incrementar de precio, aunque tengan que
consumir un bien de menor calidad. Apenas un 2.67% de los jefes de
familia decidieron dejar de consumir completamente un producto al
incrementarse el precio.

Lo contrario al caso anterior, dada una disminucion en los precios de los
bienes, un 64% de los jefes del hogar prefirieron como medida cautelar
mantener el nivel de consumo de su hogar, a pesar que esta disminucion
en el precio de los bienes representa un incremento del poder adquisitivo
de su renta, esto nos hace pensar que en los hogares del barrio de
Guadalupe la mayoria de los jefes de hogar esperan que esa disminucion
en el precio sea transitoria por lo cual optan por no cambiar su consumo. En
segundo lugar y en menor proporcion, el 23% de los jefes de hogar optaron
por aumentar las cantidades consumidas, mientras que en Ultima instancia
los jefes de hogar eligieron sustituir el bien depreciado por otro bien de

mejor calidad, apenas el 13% de toda la muestra optd por esta medida.



Ademas, en esta investigacion se obtuvieron otros datos importantes del hogar,
como la cantidad de miembros que integran las familias, donde se observé que la
mayoria de los hogares estan conformados por tres miembros (21% de la
muestra), mientras que un hogar esta compuesto por 24 miembros, siendo este
altimo dato algo inusual en los hogares, también se identificé la cantidad de
miembros del hogar que estan laborando, donde se determind que en 77 de los
112 hogares encuestados solamente trabaja una o dos personas y también hay un

hogar donde trabajan diez personas de los miembros que lo conforman.

Otra importante informacion recopilada en la presente investigacion es que el 46%
de los jefes de hogar encuestados eran mujeres, asi mismo debemos de resaltar
el hecho de que sélo el 20% de los jefes de hogar dijeron ser profesionales,
resaltando un alto porcentaje de ellos con poca, muy poca 0 ninguna preparacion

académica.

En cuanto a la situacion laboral de los jefes de hogar podemos concluir que hay un
alto porcentaje de ellos (14% del total de encuestados) que esta en el desempleo,

esto viene a ser un factor perturbador en el nivel de consumo de la familia.
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2. TABLAS A PARTIR DE LAS CUALES SE HAN GENERADO LOS
RESULTADOS

Tabla anexa No. 1

MIEMBROS DEL HOGAR
No. DE MIEMBROS FRECUENCIA
1 3
2 7
3 24
4 22
5 23
6 14
7 3
8 6
9 1
10 3
11 1
12 2
13 1
14 1
24 1

Tabla anexa No. 2

MIEMBROS QUE TRABAJAN

No DE MIEMBROS FRECUENCIA
0 1
1 41
2 36
3 17
4 11
5 2
6 2
7 1
10 1




Tabla anexa No. 3

GENERO DE LOS ENCUESTADOS

MASCULINO 60

FEMENINO 52

Tabla anexa No. 4

NIVEL ESCOLAR FRECUENCIA
NINGUNA 15
PRIMARIA 31

SECUNDARIA 29
TECNICO 15
PROFESIONAL 22

Tabla anexa No. 5

SITUACION LABORAL DEL JEFE DE FAMILIA

ESTADO ACTUAL FRECUENCIA
EMPLEADO 66
DESEMPLEADO 16
TRAB X CTA PROPIA 30




Tabla anexa No. 6

PRODUCTOS JUNIO JULIO
ARROZ 0.21 0.18 0.27
ACEITE 0.72 0.53 0.39
AZUCAR 0.29 0.07 0.21
FRIJOLES 0.32 0.45 0.46
LECHE -0.06 0.12 0.24

Tabla anexa No. 7
¢ QUE MEDIDA HA ADOPTADQ UD SI EL RESPUESTAS
Px DE LOS BIENES AUMENTO? (FRECUENCIAS)
REDUJO LA Qx CONSUMIDA 37
DEJO DE CONSUMIRLO COMPLETAMENTE 3
LO SUSTITUYO X OTRO BIEN 20
MANTUVO SU NIVEL DE CONSUMO 52
Tabla anexa No. 8
¢ QUE MEDIDAS HA ADOPTADQ UD SI EL RESPUESTAS
Px DE LOS BIENES DISMINUYO? (FRECUENCIAS)
AUMENTO LA Qx CONSUMIDA 26
LO SUSTITUYO X OTRO BIEN 14

MANTUVO SU NIVEL DE CONSUMO

72




Encuesta
Estimado ciudadano, somos egresados de la carrera de Economia de la facultad
de Ciencias Econdémicas y Empresariales y estamos realizando un estudio para
optar al titulo de Licenciado en Economia. La presente encuesta tiene como objeto
recopilar informacion acerca del comportamiento de la demanda de los productos
bésicos que consumen las familias del barrio Guadalupe, la informaciéon que nos
proporcione serd manejada confidencialmente y Unicamente para fines del estudio.

Sin mas a que referirnos le agradecemos cordialmente su cooperacion.

I. Datos generales

Numero de miembros en el hogar

Numero de miembros que actualmente laboran

Ingreso mensual en el hogar C$

Il. Datos del jefe de la familia

Sexo del jefe de familia:

Preparacion académica del jefe de familia:
= Ninguna___
* Primaria
» Secundaria
= Técnica

=  Profesional

Estado laboral actual:
= Empleado
» Desempleado

» Trabajo por cuenta propia



I1l. Datos del consumo familiar.

1) Tabla del consumo familiar

Semana del de al de
Unidad de Precio Cantidad

Productos medida pagado demandada
Arroz Libra

Aceite Litro

Azlcar Libra

Frijoles Libra

Leche Litro

2) ¢Qué medidas ha adoptado usted, para hacer frente a las variaciones
de los precios de los bienes alimenticios que consume? de tal manera
qué:

Si el precio de un bien incremento, usted:
*» Redujo la cantidad consumida de ese bien.
» Dejo de consumirlo completamente.
» Lo sustituy6 por otro bien.

= DestinG mas presupuesto para mantener su nivel de consumo.

Si el precio de un bien disminuy0, usted:
= Aumenté la cantidad consumida de ese bien.
= Lo sustituy6 por otro bien de mas calidad.

=  Mantuvo su nivel de consumo.

iiMuchas gracias!!






